
 
 

 

        Analiza Elastyczności Cenowej 
 
 

 
ACNielsen ma przyjemność zaoferować Państwu analizę elastyczności cenowej, opartą na modelu 

ekonometrycznym wykorzystywanym od wielu lat w innych regionach świata. Elastyczność cenowa jest to 
współczynnik określający, jak zmiana ceny produktu wpłynie na zmianę sprzedaży. Jego znajomość jest 

kluczowym elementem przy określaniu polityki cenowej każdej marki. 
 

 
 
 
 
 

Kluczowe korzyści: 
 
Zrozumienie zależności 
pomiędzy ceną produktu a 
wielkością sprzedaży. 
 
• Czy w przypadku podwyżki 

ceny ponosimy ryzyko utraty 
istotnej części sprzedaży? 

• Jakich przyrostów sprzedaży 
można oczekiwać przy 
promocyjnej obniżce ceny? 

• Jak zmiana ceny przez 
konkurenta wpłynie na 
sprzedaż mojego produktu? 

• Czy warto reagować na 
zmiany cen przeprowadzane 
przez konkurencję? 
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Jeśli współczynnik > -1. 00 - produkt nieelastyczny cenowo. 
Wzrost ceny o 1% przyniesie spadek wolumenu sprzedaży 
mniejszy niż 1%.  

Jeśli współczynnik < -1. 00 - produkt elastyczny cenowo. 
Wzrost ceny o 1% przyniesie spadek wolumenu sprzedaży 
większy niż 1%.  

 
Metodologia: Model bierze pod uwagę wszystkie obserwacje na poziomie pojedynczych sklepów z panelu handlu 
detalicznego. W przypadku Hipermarketów i Supermarketów do analizy wykorzystywane są tygodniowe dane 
skaningowe (minimum 52 tygodnie), natomiast w przypadku Handlu Tradycyjnego dane miesięczne,  
lub dwumiesięczne (minimum 12 okresów).  Wynikiem modelu są współczynniki elastyczności cenowej dla 
wszystkich analizowanych produktów.  
 

Konsumenci w inny sposób odpowiadają na krótkoterminowe, 
promocyjne redukcje ceny oraz na długotrwałe zmiany ceny, dlatego 
też konieczna jest oddzielna analiza dwóch typów ceny. Wynikiem 

modelu są dwa współczynniki elastyczności – pierwszy dotyczy ceny 
regularnej, drugi ceny promocyjnej. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Konsumenci przy zakupie produktu kierują się bądź bezwzględnym 
poziomem ceny, bądź różnicą w cenie do produktów 

konkurencyjnych. Całkowita elastyczność cenowa to suma 
elastyczności względem ceny absolutnej oraz elastyczności 

względem różnicy cenowej do konkurencji. 
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Część konsumentów reaguje na zmianę ceny 
absolutnej Produktu 1 - z 7,00 na 8,50 zł.

Część konsumentów reaguje na zmianę relacji 
cenowej względem Produktu 2 - z 1,00 na 2,50 zł.

Wolumen Sprzedaży Cena
 

W celu uzyskania szczegółowych informacji prosimy o kontakt: 
Aleksander Pawlak, e-mail: Aleksander.Pawlak@ACNielsen.pl 

tel:  +48 22 583 74 44, fax: +48 22 583 73 09 
 

 

 

 
 


