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@™ Analiza Elastycznosci Cenowej

ACNielsen ma przyjemnosé¢ zaoferowaé Panstwu analize elastycznosci cenowej, opartag na modelu
ekonometrycznym wykorzystywanym od wielu lat w innych regionach swiata. Elastycznos¢ cenowa jest to
wspotczynnik okreslajacy, jak zmiana ceny produktu wptynie na zmiane sprzedazy. Jego znajomos¢ jest
kluczowym elementem przy okreslaniu polityki cenowej kazdej marki.
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Metodologia: Model bierze pod uwage wszystkie obserwacje na poziomie pojedynczych sklepéw z panelu handlu
detalicznego. W przypadku Hipermarketow i Supermarketéw do analizy wykorzystywane sg tygodniowe dane
skaningowe (minimum 52 tygodnie), natomiast w przypadku Handlu Tradycyjnego dane miesieczne,
lub dwumiesieczne (minimum 12 okreséw). Wynikiem modelu sg wspoétczynniki elastycznosci cenowej dla
wszystkich analizowanych produktow.

Konsumenci w inny sposéb odpowiadajg na krétkoterminowe, Konsumenci przy zakupie produktu kierujg sie bgdz bezwzglednym
promocyjne redukcje ceny oraz na dfugotrwate zmiany ceny, dlatego poziomem ceny, bgdz réznicg w cenie do produktow
tez konieczna jest oddzielna analiza dwdch typow ceny. Wynikiem konkurencyjnych. Catkowita elastyczno$¢ cenowa to suma
modelu sg dwa wspofczynniki elastycznosci — pierwszy dotyczy ceny elastycznosci wzgledem ceny absolutnej oraz elastycznosci
regularnej, drugi ceny promocyjnej. wzgledem réznicy cenowej do konkurencji.
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W celu uzyskania szczegotowych informacji prosimy o kontakt:
Aleksander Pawlak, e-mail: Aleksander.Pawlak@ACNielsen.pl
tel: +48 22 583 74 44, fax: +48 22 583 73 09
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