Dane o kategorii

RYNEK W LICZBACH
Wartos¢ i wielkoS¢ rynku
WEDLINY Wartosé Wielko$¢
PACZKOWANE* sprzedazy sprzedazy
wtys. zl / wtys. kg /
/ proc. udzial  / proc. udzial
Suma 153 337,2/100,0  9607,9 / 100,0
Pardwki 28301,4 /18,5  2069,0/21,5
Kietbasy suche
i podsuszane 26734,0/174 910,6/9,5
Szynki 24621,6/16,1  1507,6 /15,7
Poledwice 20138,1/13,1 11368 /11,8
Kielbasy tradycyjne ~ 16422,8/10,7  1467,5/153
Boczki 10385,9/6,8 680,9 /7,1
Salami 7070,4 / 4,6 189,1/2,0
Podroby 3577,7/23 390,6 /4,1
Balerony 3043,2/2,0 241,0/25
Mielonka 28494 /1,9 2874 /3,0
Kietbasy kanapkowe 1280,6 /0,8 86,5/0,9
Mortadele 355,1/0,2 50,9/0,5
Inne wedzonki 8198,3/5,3 564,7/59
Inne 358,7/0,2 253703
Wieprzowe 97286,8 /63,4 6205,7/ 64,6
Mix 279932/183  1098,0/11,4
Indyk 10953,7/7,1 7778 /8,1
Drobiowe 93748 / 6,1 909,1/9,5
Drobiowo-wieprzowe 35249/23 3471/3,6
Wolowe 12344 /0,8 81,3/0,8
Dziczyzna 454,5/0,3 34,4/04
Cielece 337,4/0,2 18,7/0,2
Inne 21628/ 1,4 134,7/14

Zrédlo: ACNielsen, VIII 2005-VII 2006

* Wielkos¢ rynku dla hipermarketow wspdltpracujgcych

Odnotowany wzrost sprzedazy wedlin paczkowanych
w sieciach handlowych poréwnujac okresy styczen-
-czerwiec 2005 i styczen-czerwiec 2006 to 31 proc.,
zarowno pod wzgledem wielkoSci i wartosci sprzedazy.

ierwsze pot roku sprzedazy wedlin pacz-

kowanych w sieciach handlowych przyno-
si informacj¢ o bardzo dobrej kondycji kate-
gorii — 31-proc. wzrost wartoSciowy i wielko-
$ciowy. Tak dobre informacje po I pdtroczu
sprzedazy catkowicie powinny rozwia¢ obawy
producentdw co do przyszioSci kategorii. Po-
réwnanie sprzedazy z poszczegdlnych miesig-
cy pokazuje, ze w kazdym miesigcu roku 2006
sprzedaz byla wyzsza niz w analogicznym mie-
sigcu przed rokiem. Ostatecznie jednak o tak
dobrym wyniku zadecydowaly miesigce
kwieciefi, maj i czerwiec 2006. W tych miesia-
cach warto§¢ sprzedazy byla odpowiednio
0 63 proc., 46 proc. i 49 proc. wyzsza niz przed
rokiem. Najwickszym segmentem w kategorii
jest wciaz segment paréwek. I choé ich sprze-
daz rosta nieco wolniej niz sprzedaz calej ka-
tegorii, to wcigz parowki sa odpowiedzialne

za ponad 20 proc. calego wolumenu sprzeda-
zy i za 18,5 proc. catej wartosci sprzedazy wy-
generowanej przez kategori¢. Za segmentem
parowek, z niemal réwnymi udziatami
w sprzedanym wolumenie, plasujg si¢ kietba-
sy tradycyjne oraz szynki. Oba te segmenty
maja po ok. 15 proc. rynku, zachowuja si¢ na-
tomiast zupetnie inaczej. Segment kielbas tra-
dycyjnych zarejestrowal spadek sprzedazy
wzgledem analogicznego polrocza rok temu
ijego udzialy wolumenowe spadly z 20,8 proc.
do 15,3 proc. W tym samym czasie szynki od-
notowaly bardzo dynamiczny wzrost rzedu
67 proc., co pozwolito na zwigkszenie udzia-
téw z 12,3 proc. do 15,7 proc., stawiajac tenze
segment na drugim, po paréwkach, miejscu.

Pozostate segmenty nie majg juz tak duzego
udzialu w rynku jak wyzej wymienione, ale
niektdre z nich rozwijaja si¢ w niesamowitym
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30-proc. wzrost w rynku wedlin

tempie. Tak jest w przypadku poledwic, kiet-
bas suchych i podsuszanych oraz boczkow.
Segmenty te rosly odpowiednio w tempie:
137 proc., 91 proc. oraz 84 proc., dzieki czemu
udato im si¢ zwiekszy¢ swoje udzialy w rynku
odpowiednio o +5,3 pkt proc., +3 pkt proc.
i +2 pkt proc. Dzigki temu buduja coraz sil-
niejsza pozycj¢ segmentu na rynku wyraznie
wskazujac, iz zmienia si¢ dotychczas znany
podzial rynku, w ktoérym paréwki i kielbasy
tradycyjne sa segmentami o wiele silniejszymi
niz pozostate grupy produktow.
Pod wzgledem typu produktu wyraznie ro$nie
w sile grupa produktéw wieprzowych. Wzrost
tego segmentu produktéow o 6,6 pkt proc.
pokazuje, ze grupa ta musiafa rosnaé o wiele
szybciej niz kategoria — i rzeczywiScie, wzrost
tego segmentu poréwnujac I poirocze 2005
12006 wynosit 46 proc.
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