
P ierwsze pó∏ roku sprzeda˝y w´dlin pacz-
kowanych w sieciach handlowych przyno-

si informacj´ o bardzo dobrej kondycji kate-
gorii – 31-proc. wzrost wartoÊciowy i wielko-
Êciowy. Tak dobre informacje po I pó∏roczu
sprzeda˝y ca∏kowicie powinny rozwiaç obawy
producentów co do przysz∏oÊci kategorii. Po-
równanie sprzeda˝y z poszczególnych miesi´-
cy pokazuje, ˝e w ka˝dym miesiàcu roku 2006
sprzeda˝ by∏a wy˝sza ni˝ w analogicznym mie-
siàcu przed rokiem. Ostatecznie jednak o tak
dobrym wyniku zadecydowa∏y miesiàce 
kwiecieƒ, maj i czerwiec 2006. W tych miesià-
cach wartoÊç sprzeda˝y by∏a odpowiednio 
o 63 proc., 46 proc. i 49 proc. wy˝sza ni˝ przed
rokiem. Najwi´kszym segmentem w kategorii
jest wcià˝ segment parówek. I choç ich sprze-
da˝ ros∏a nieco wolniej ni˝ sprzeda˝ ca∏ej ka-
tegorii, to wcià˝ parówki sà odpowiedzialne

za ponad 20 proc. ca∏ego wolumenu sprzeda-
˝y i za 18,5 proc. ca∏ej wartoÊci sprzeda˝y wy-
generowanej przez kategori´. Za segmentem
parówek, z niemal równymi udzia∏ami
w sprzedanym wolumenie, plasujà si´ kie∏ba-
sy tradycyjne oraz szynki. Oba te segmenty
majà po ok. 15 proc. rynku, zachowujà si´ na-
tomiast zupe∏nie inaczej. Segment kie∏bas tra-
dycyjnych zarejestrowa∏ spadek sprzeda˝y
wzgl´dem analogicznego pó∏rocza rok temu
i jego udzia∏y wolumenowe spad∏y z 20,8 proc.
do 15,3 proc. W tym samym czasie szynki od-
notowa∏y bardzo dynamiczny wzrost rz´du 
67 proc., co pozwoli∏o na zwi´kszenie udzia-
∏ów z 12,3 proc. do 15,7 proc., stawiajàc ten˝e
segment na drugim, po parówkach, miejscu.
Pozosta∏e segmenty nie majà ju˝ tak du˝ego
udzia∏u w rynku jak wy˝ej wymienione, ale
niektóre z nich rozwijajà si´ w niesamowitym

tempie. Tak jest w przypadku pol´dwic, kie∏-
bas suchych i podsuszanych oraz boczków.
Segmenty te ros∏y odpowiednio w tempie: 
137 proc., 91 proc. oraz 84 proc., dzi´ki czemu
uda∏o im si´ zwi´kszyç swoje udzia∏y w rynku
odpowiednio o +5,3 pkt proc., +3 pkt proc.
i +2 pkt proc. Dzi´ki temu budujà coraz sil-
niejszà pozycj´ segmentu na rynku wyraênie
wskazujàc, i˝ zmienia si´ dotychczas znany
podzia∏ rynku, w którym parówki i kie∏basy
tradycyjne sà segmentami o wiele silniejszymi
ni˝ pozosta∏e grupy produktów. 
Pod wzgl´dem typu produktu wyraênie roÊnie
w si∏´ grupa produktów wieprzowych. Wzrost
tego segmentu produktów o 6,6 pkt proc. 
pokazuje, ˝e grupa ta musia∏a rosnàç o wiele
szybciej ni˝ kategoria – i rzeczywiÊcie, wzrost
tego segmentu porównujàc I pó∏rocze 2005
i 2006 wynosi∏ 46 proc. 
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Odnotowany wzrost sprzeda˝y w´dlin paczkowanych 
w sieciach handlowych porównujàc okresy styczeƒ-
-czerwiec 2005 i styczeƒ-czerwiec 2006 to 31 proc., 
zarówno pod wzgl´dem wielkoÊci i wartoÊci sprzeda˝y.Ka
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RYNEK W LICZBACH
WartoÊç i wielkoÊç rynku

W¢DLINY WartoÊç WielkoÊç
PACZKOWANE* sprzeda˝y sprzeda˝y

w tys. z∏ / w tys. kg /
/ proc. udzia∏ / proc. udzia∏

Suma 153 337,2 / 100,0 9607,9 / 100,0
Parówki 28 301,4 / 18,5 2069,0 / 21,5
Kie∏basy suche 
i podsuszane 26 734,0 / 17,4 910,6 / 9,5
Szynki 24 621,6 / 16,1 1507,6 / 15,7
Pol´dwice 20 138,1 / 13,1 1136,8 / 11,8
Kie∏basy tradycyjne 16 422,8 / 10,7 1467,5 / 15,3
Boczki 10 385,9 / 6,8 680,9 / 7,1
Salami 7070,4 / 4,6 189,1 / 2,0
Podroby 3577,7 / 2,3 390,6 / 4,1
Balerony 3043,2 / 2,0 241,0 / 2,5
Mielonka 2849,4 / 1,9 287,4 / 3,0
Kie∏basy kanapkowe 1280,6 / 0,8 86,5 / 0,9
Mortadele 355,1 / 0,2 50,9 / 0,5
Inne w´dzonki 8198,3 / 5,3 564,7 / 5,9
Inne 358,7 / 0,2 25,3 / 0,3
Wieprzowe 97 286,8 / 63,4 6205,7 / 64,6
Mix 27 993,2 / 18,3 1098,0 / 11,4
Indyk 10 953,7 / 7,1 777,8 / 8,1
Drobiowe 9374,8 / 6,1 909,1 / 9,5
Drobiowo-wieprzowe 3524,9 / 2,3 347,1 / 3,6
Wo∏owe 1234,4 / 0,8 81,3 / 0,8
Dziczyzna 454,5 / 0,3 34,4 / 0,4
Ciel´ce 337,4 / 0,2 18,7 / 0,2
Inne 2162,8 / 1,4 134,7 / 1,4

èród∏o: ACNielsen, VIII 2005-VII 2006
* WielkoÊç rynku dla hipermarketów wspó∏pracujàcych

Dane o kategorii

Ponad 30-proc. wzrost w rynku w´dlin
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