
Z miana procentowa dla okresu sier-
pieƒ 2005-lipiec 2006 w porównaniu

do okresu sierpieƒ 2004-lipiec 2005, wyno-
si 3 proc. wolumenowo i 7 proc. wartoÊcio-
wo, przy czym kategoria ta rozwija si´
g∏ównie w handlu nowoczesnym. 
Wzrost sprzeda˝y ryb w puszkach odby∏ si´
przede wszystkim w kana∏ach handlu no-
woczesnego – w szczególnoÊci w super-
marketach, które odnotowa∏y wzrost
sprzeda˝y w wysokoÊci 17 proc. w uj´ciu
wartoÊciowym – podczas gdy wartoÊç
sprzeda˝y w kana∏ach handlu tradycyjnego
(du˝ych, Êrednich i ma∏ych sklepach spo-
˝ywczych) wzros∏a jedynie o 3 proc., przy
spadku wolumenu sprzeda˝y o –3 proc.
W przypadku wszystkich kana∏ów wartoÊç
sprzeda˝y kategorii ros∏a szybciej ni˝ wo-
lumen sprzeda˝y – oznacza to wzrost Êred-
niej ceny za kilogram p∏aconej przez kon-
sumentów. Znaczenie kana∏ów nowocze-
snych dla obrotu ca∏à kategorià roÊnie od
ponad trzech lat i aktualnie kszta∏tuje si´
na poziomie 53 proc. (okres roczny sier-
pieƒ 2005-lipiec 2006), podczas gdy trzy
lata wczeÊniej kana∏y nowoczesne genero-

wa∏y niespe∏na 43,6 proc. (okres roczny
sierpieƒ 2002-lipiec 2003) obrotu katego-
rià ryby w puszkach.
Rocznie sprzedawanych jest niemal 
177 mln puszek z przetworami rybnymi.
Ponad po∏owa zakupywanych opakowaƒ
ryb w puszkach to puszki o gramaturze
z przedzia∏u 161-200 g. Znaczenie tego
segmentu opakowaƒ roÊnie z roku na rok
g∏ównie kosztem opakowaƒ mniejszych,
najszybciej spada liczba sprzedanych opa-
kowaƒ z najmniejszego segmentu – do 
125 g. W okresie sierpieƒ 2005-lipiec 2006
sprzedano nieco ponad 18,5 mln puszek
o wadze mniejszej ni˝ 125 g i by∏o to o pra-
wie dwa miliony sztuk mniej ni˝ w analo-
gicznym okresie przed rokiem. Dla porów-
nania – liczba puszek sprzedajàcych si´
w najwi´kszym segmencie wzros∏a rok do
roku o ponad 6 mln sztuk i w okresie sier-
pieƒ 2005-lipiec 2006 zbli˝y∏a si´ do wiel-
koÊci 114 mln sztuk.
Przy podziale kategorii wg typu ryby/za-
wartoÊci puszki, niezmiennie najpopular-
niejszym okazuje si´ paprykarz, który –
pomimo spadków sprzeda˝y – w okresie

sierpieƒ 2005-lipiec 2006 stanowi∏ nieco
ponad 20 proc. wolumenu kategorii. Dru-
gie miejsce w tej klasyfikacji zajmuje
szprot (19,5 proc. rynku w uj´ciu iloÊcio-
wym). Rybà, która najszybciej zwi´ksza za-
równo wolumen, jak i wartoÊç sprzeda˝y
w ostatnim roku jest tuƒczyk, który
w ostatnim rocznym okresie zwi´kszy∏
swojà sprzeda˝ do poziomu niemal 6 tys.
ton, zwi´kszajàc przy tym wolumen o pra-
wie 15 proc. w porównaniu z okresem sier-
pieƒ 2004-lipiec 2005, podczas gdy sprze-
da˝ paprykarzu uleg∏a w tym samym czasie
ograniczeniu o –1,4 proc.
Rynek ryb w puszkach jest doÊç mocno roz-
proszony pomi´dzy producentów. ¸àczny
udzia∏ w rynku ryb w puszkach najwa˝niej-
szej piàtki graczy w okresie sierpieƒ 2005-
-lipiec 2006 wyniós∏ nieco ponad 50 proc.
w uj´ciu wolumenowym i 55 proc. w uj´ciu
wartoÊciowym.
Za nieco ponad 23 proc. wolumenu sprze-
da˝y w ostatnim roku – sierpieƒ 2005-li-
piec 2006 – odpowiada∏y produkty sprze-
dawane pod markami w∏asnymi sieci han-
dlowych, udzia∏ ten wzrós∏ w porównaniu
do analogicznego okresu sprzed roku
o ponad 4 pkt proc.

Jakub Mechliƒski, 
Junior Client Executive
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W ciàgu roku w Polsce sprzedaje si´ ponad 33 tys. ton ryb
w puszkach o wartoÊci ponad 420 mln z∏. Ich przeda˝ nie
podlega du˝ej sezonowoÊci, jednak najwi´cej produktów 
z tej kategorii sprzedaje si´ w okresach luty-marzec.Ka
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RYNEK W LICZBACH
WartoÊç i wielkoÊç rynku

WielkoÊç rynku (w proc.)

RYBY WartoÊç WielkoÊç
W PUSZKACH sprzeda˝y sprzeda˝y

w 10 000 z∏ / w tys. kg /
/ proc. udzia∏ / proc. udzia∏

Suma 42 094,0 / 100,0 33 422,5 / 100,0
Szproty 7858,4 / 18,7 6517,0 / 19,5
Sardynki 1251,9 / 3,0 804,2 / 2,4
Tuƒczyk 8229,2 / 19,5 5915,9 / 17,7
Âledê 8538,7 / 20,3 6108,4 / 18,3
Makrela 6705,8 / 15,9 3636,7 / 10,9
¸osoÊ 261,6 / 0,6 89,9 / 0,3
Karp 177,4 / 0,4 79,1 / 0,2
Byczki 583,7 / 1,4 451,1 / 1,3
Sa∏adki rybne 7713,5 / 18,3 9531,3 / 28,5
Watróbki 246,9 / 0,6 71,2 / 0,2
Inne 527,1 / 1,3 217,7 / 0,7

RYBY W PUSZKACH VIII 2005- VIII 2004-
-VII 2006 -VII 2005

Do 120 g 10,5 11,7
126 g-160 g 9,1 9,9
161 g-200 g 64,5 62,4
Ponad 200 g 16,0 16,0

èród∏o: ACNielsen, VIII 2005-VII 2006

èród∏o: ACNielsen, VIII 2005-VII 2006

Dane o kategorii

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzeda˝y (w proc.)

WartoÊciowo Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.)

Hipermarkety>2500 m2 8250,1 19,6
Supermarkety<2500 m2 13988,0 33,2
Du˝e sklepy spo˝ywcze 4502,8 10,7
Ârednie sklepy spo˝ywcze 7444,5 17,7
Ma∏e sklepy spo˝ywcze 7908,6 18,8

èród∏o: ACNielsen, VIII 2005-VII 2006

17-proc. wzrost sprzeda˝y
w supermarketach


