Dane o kategorii

RYNEK W LICZBACH
Wartos¢ i wielko$é rynku
RYBY Wartos¢ Wielkos¢
W PUSZKACH sprzedazy sprzedazy
w10 000 zi / wtys. kg /
/ proc. udzial  / proc. udzial
Suma 42 094,0/100,0 33 422,5/100,0
Szproty 78584 /18,7 6517,0 /19,5
Sardynki 1251,9/3,0 804,2/2,4
Tunczyk 8229,2/19,5 5915,9 /17,7
Sledz 8538,7/20,3 6108,4 /18,3
Makrela 6705,8 /15,9 3636,7/10,9
Losos 261,6/0,6 89,9703
Karp 1774704 79,1/0,2
Byczki 583,7/1,4 451,1/1,3
Satadki rybne 77135/ 18,3 9531,3 /28,5
Watr6bki 246,9 /0,6 71,2702
Inne 5271713 217,7/0,7

Zrédlo: ACNielsen, VIIT 2005-VII 2006

Wielko$¢ rynku (w proc.)

RYBY W PUSZKACH VIII 2005-  VIII 2004-
VII 2006  -VII 2005
Do120g 10,5 11,7
126 g-160 g 9,1 9,9
161 g-200 g 64,5 62,4
Ponad 200 g 16,0 16,0

Zrédlo: ACNielsen, VIII 2005-VII 2006

GDZIE KUPUJEMY

Lokalizacja sprzedazy (w proc.)

Wartosciowo  Udzial

(w10 000 z1) (w proc.)
Hipermarkety>2500 m2 8250,1 19,6
Supermarkety<2500 m? 13988,0 332
Duze sklepy spozywcze 4502,8 10,7
Srednie sklepy spozywcze 74445 17,7
Mate sklepy spozywcze 7908,6 18,8

Zrédlo: ACNielsen, VIII 2005-VII 2006
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17-proc. wzrost sprzedazy
W supermarketach

W ciagu roku w Polsce sprzedaje si¢ ponad 33 tys. ton ryb
w puszkach o wartoSci ponad 420 min zl. Ich przedaz nie
podlega duzej sezonowoSci, jednak najwiecej produktow

z tej kategorii sprzedaje si¢ w okresach luty-marzec.

miana procentowa dla okresu sier-

piefi 2005-lipiec 2006 w poréwnaniu
do okresu sierpieni 2004-lipiec 2005, wyno-
si 3 proc. wolumenowo i 7 proc. wartoscio-
wo, przy czym kategoria ta rozwija si¢
gtownie w handlu nowoczesnym.
Wzrost sprzedazy ryb w puszkach odbyt si¢
przede wszystkim w kanatach handlu no-
woczesnego — w szczegdlnoSci w super-
marketach, ktore odnotowaly wzrost
sprzedazy w wysokoSci 17 proc. w ujeciu
warto$ciowym - podczas gdy warto$¢
sprzedazy w kanatach handlu tradycyjnego
(duzych, §rednich i malych sklepach spo-
zywczych) wzrosta jedynie o 3 proc., przy
spadku wolumenu sprzedazy o -3 proc.
W przypadku wszystkich kanaléw wartos¢
sprzedazy kategorii rosfa szybciej niz wo-
lumen sprzedazy — oznacza to wzrost §red-
niej ceny za kilogram placonej przez kon-
sumentdw. Znaczenie kanaléw nowocze-
snych dla obrotu calg kategoria ro$nie od
ponad trzech lat i aktualnie ksztaltuje si¢
na poziomie 53 proc. (okres roczny sier-
pien 2005-lipiec 2006), podczas gdy trzy
lata wcze$niej kanaly nowoczesne genero-

waly niespetna 43,6 proc. (okres roczny
sierpieni 2002-lipiec 2003) obrotu katego-
rig ryby w puszkach.

Rocznie sprzedawanych jest niemal
177 mln puszek z przetworami rybnymi.
Ponad pofowa zakupywanych opakowan
ryb w puszkach to puszki o gramaturze
z przedzialu 161-200 g. Znaczenie tego
segmentu opakowan ro$nie z roku na rok
giownie kosztem opakowan mniejszych,
najszybciej spada liczba sprzedanych opa-
kowan z najmniejszego segmentu — do
125 g. W okresie sierpien 2005-lipiec 2006
sprzedano nieco ponad 18,5 mln puszek
o wadze mniejszej niz 125 g i bylto to o pra-
wie dwa miliony sztuk mniej niz w analo-
gicznym okresie przed rokiem. Dla porow-
nania — liczba puszek sprzedajacych sig
w najwiekszym segmencie wzrosta rok do
roku o ponad 6 mln sztuk i w okresie sier-
pien 2005-lipiec 2006 zblizyta si¢ do wiel-
kosci 114 mln sztuk.

Przy podziale kategorii wg typu ryby/za-
warto$ci puszki, niezmiennie najpopular-
niejszym okazuje si¢ paprykarz, ktéry —
pomimo spadkéw sprzedazy — w okresie

sierpient 2005-lipiec 2006 stanowil nieco
ponad 20 proc. wolumenu kategorii. Dru-
gie miejsce w tej klasyfikacji zajmuje
szprot (19,5 proc. rynku w ujeciu iloScio-
wym). Ryba, ktdra najszybciej zwicksza za-
rowno wolumen, jak i warto$¢ sprzedazy
w ostatnim roku jest tufczyk, ktory
w ostatnim rocznym okresie zwigkszyt
swoja sprzedaz do poziomu niemal 6 tys.
ton, zwigkszajac przy tym wolumen o pra-
wie 15 proc. w porOwnaniu z okresem sier-
pient 2004-lipiec 2005, podczas gdy sprze-
daz paprykarzu ulegta w tym samym czasie
ograniczeniu o —1,4 proc.
Rynek ryb w puszkach jest do§¢ mocno roz-
proszony pomiedzy producentéw. Laczny
udzial w rynku ryb w puszkach najwazniej-
szej piatki graczy w okresie sierpienn 2005-
-lipiec 2006 wynidst nieco ponad 50 proc.
w ujeciu wolumenowym i 55 proc. w ujeciu
warto§ciowym.
Za nieco ponad 23 proc. wolumenu sprze-
dazy w ostatnim roku — sierpien 2005-li-
piec 2006 — odpowiadaly produkty sprze-
dawane pod markami wiasnymi sieci han-
dlowych, udziat ten wzrdst w pordwnaniu
do analogicznego okresu sprzed roku
o ponad 4 pkt proc.
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