Dane o kategorii

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzedazy (w proc.)
SERY ZOETE Wartosciowo  Udzial
(w10 000 zt) (w proc.)
Hipermarkety 355255 32,9
Supermarkety 327311 30,3
Duze sklepy spozywczo-
-przemystowe 9262,0 8,6
Srednie sklepy spozyweze 15 492,4 143
Mate sklepy spozywczo-
-przemystowe 14 982,4 13,9
Zrédlo: ACNielsen, VI 2005-V 2006
RYNEK W LICZBACH
Warto$¢ i wielko$¢ rynku
SERY PLESNIOWE ~ Wartos¢ Wielkos¢
sprzedazy sprzedazy
w10 000zt / wtys. kg /
/ proc. udzial  / proc. udzial
Suma 16 712,1/100,0 5 952,5/100,0
Sery plesniowe 8065,3 / 48,3 2901,0 /48,7
Camembert 4591,0/27,5 1834,9/30,8
Brie 1503,8 /9,0 444,7/175
Z niebieska plesnia 585,8/3,5 1728729
Pozostate 1966,2 /11,8 599,0/10,1
SERY TOPIONE Wartos¢ Wielkos¢
sprzedazy sprzedazy
w10 000 zi / wtys. kg /
/ proc. udzial  / proc. udzial
Suma 45 545,1/100,0 27 567,4/100,0
Bloczki 17900,0/39,3  12031,3/43,6
W plasterkach 15699,9/34,5  8620,3/31,3
W porcjach 86155/189  4612,0/16,7
W plastikowych
pudetkach 1654,8/3,6 1015,2/3,7
W kietbaskach 1499,8/3,3 1182,2/43
Pozostale 175,2/0,4 106,5/ 0,4
SERY ZOLTE Wartosé Wielkosé
sprzedazy sprzedazy
w10 000 zi / wtys. kg /
/ proc. udzial  / proc. udzial
Suma 107 993,3/100,0 67 832,4 / 100,0
Ser Gouda 28345,6/26,2  19006,3 /28,0
Ser Edamski 15808,1/14,6  10149,7/15,0
Ser Salami 7074,4 /6,6 4476,7/ 6,6
Ser Podlaski 4374,6 / 4,1 2936,6 / 4,3
Ser Wedzony 3337,5/3,1 1630,0/2,4
Ser Emmentaler 3239,3/3,0 1825,0/2,7
Ser Maasdamer 1469,3 /1,4 681,5/1,0
Ser Parmezan 403,7/0,4 91,5/0,1
Inne 43940,9/40,7  27035.2/39,9

Zrédlo: ACNielsen, VI 2005-V 2006
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Rynek wart 3 mid zi

Kategoria serow w okresie luty 2005-styczen 2006
osiagnela w handlu detalicznym sprzedaz niemal 3 mid zi
wartoSciowo i zajmuje trzecie miejsce w kategoriach
spozywczych monitorowanych przez ACNielsen.

est to kategoria bardzo zrdznicowana,
J obejmujaca zaréwno sery zélte, topione,
ple$niowe, jak i wszelkiego rodzaju sery biate
(w tym twarozki, sery kremowe, sery feta,
mozarella, ale rowniez bryndze czy oscypki).
Co wiecej, w Polsce jest to kategoria nieu-
stannie rozwijajaca si¢, polski konsument sta-
je wigc przed coraz wigkszym wyborem za-
réwno spo$rdd rodzajow sera, jak i jego sma-
koéw, moze wigc w wigkszym stopniu korzy-
sta¢ z jednej z wielkich, obok wina, kulinar-
nych przyjemnodci zycia.
Zdecydowanie najwickszym segmentem na
polskim rynku seréw sa sery biale, stanowia-
ce ponad 50 proc. rynku pod wzgledem wolu-
menowym oraz ponad 40 proc. pod wzgle-
dem wartosciowym (dane za okres czerwiec
2005-maj 2006). Nieco mniejszym segmen-
tem w ujeciu warto$ciowym s sery zotte (ok.
37 proc.), cho¢ pod wzgledem wartoSci sprze-
dazy osiggaja poziom duzo nizszy w porow-
naniu z serami bialymi (ok. 32 proc.). Kilka-
nadcie procent w calym rynku (ok. 13 proc. —
udzialy wolumenowe i ok. 16 proc. — warto-
Sciowe) stanowia sery topione, za$ najmniej-
szym segmentem (ok. 6 proc. pod wzgledem
wartoSci i ok. 3 proc. pod wzgledem wolume-
nu) sa sery ple$niowe.
W odréznieniu od pozostalych segmentow se-
ry ple$niowe sa bardzo silnie skoncentrowane
w placowkach handlu nowoczesnego (hiper-
markety>2500 m?2 i supermarkety <2500 m2),
ktore na przestrzeni ostatnich 12 miesigcy
(czerwiec 2005-maj 2006) Iacznie wygenero-
waly ponad 81 proc. sprzedazy tego segmentu,

i co wazniejsze, powyzsza lokalizacja sprzeda-
zy pozostata dos¢ stabilna w poréwnaniu do
analogicznego okresu rok wstecz. Handel no-
woczesny, zwlaszcza supermarkety, zyskuja
réwniez na znaczeniu w przypadku pozosta-
tych rodzajow sera, co w konsekwencji sprawi-
to, ze znaczenie placowek handlu tradycyjne-
go dla cafej kategorii serow nieznacznie spa-
dfo. Niemniej jednak, o ile w przypadku serow
plesniowych tradycyjne kanaly sprzedazy (du-
ze, Srednie i mate sklepy spozywcze — placow-
ki o powierzchni sprzedazy, odpowiednio, mi-
nimum 101 m?, 41-100 m? oraz do 40 m?) od-
powiadaly za mniej niz 20 proc. sprzedazy seg-
mentu, o tyle w przypadku seréw topionych
jest to 56 proc., a w przypadku seréw zoitych
blisko 40 proc. (skumulowane dane za okres
czerwiec 2005-maj 2006).

Polski konsument wydaje si¢ by¢ wciaz najbar-
dziej przywiazany do tradycyjnych seréw, acz-
kolwiek coraz czeSciej otwiera si¢ na nowe
smaki i warianty. Dlatego rosngcym — zaréwno
pod wzgledem wartosci, jak i wolumenu — seg-
mentem jest wcigz, mimo wszystko, niewielki
segment serdw pleSniowych (wzrost o 3,7 proc.
pod wzgledem warto$ciowym, 1,7 proc. pod
wzgledem wolumenowym w stosunku do okre-
su czerwiec 2004-maj 2005). Wsrdd serdw ple-
$niowych najwigkszym powodzeniem ciesza si¢
warianty camembert i brie, chociaz ten ostatni
ewidentnie traci na znaczeniu. Coraz popular-
niejsze w Polsce staja si¢ za to sery z niebieska
plesnia. Istotnym faktem jest, iz segment ten
jest silnie skoncentrowany, bowiem trzech
pierwszych graczy kontroluje niemal 70 proc.

sprzedazy ser6w pleSniowych.
Analogicznie jak w przypadku seréw ple$nio-
wych, za 70 proc. wolumenu i wartoSci sprze-
dazy serOw topionych réwniez odpowiadaja
trzej pierwsi gracze, ktorzy w swoim portfolio
posiadaja szerokg game smakoéw dostepnych
w formie porcji, bloczkéw czy plasterkdw
(w tych bowiem wariantach sery topione sa
przede wszystkim dostgpne). Ewenementem
na rynku ser6w topionych byla nowos¢, ktora
na poczatku roku 2006 wprowadzita firma
Hochland - snack serowy. Duzy wzrost w od-
niesieniu do ubieglego roku odnotowaly sery
topione w plastikowych pudetkach, ale wciaz
stanowig nieznaczng cze$¢ omawianego seg-
mentu (3,6 proc. w ujeciu warto§ciowym).
Z kolei najwigkszym rozdrobnieniem charakte-
ryzuje sie segment serow zoitych — trzej gtowni
producenci odpowiadaja zaledwie za niewiele
ponad 10 proc. sprzedazy. Z pewnoscig przyczy-
ny takiej sytuacji mozna szuka¢ w niewielkiej
w poréwnaniu do innych segmentéw §wiadomo-
$ci marki. Polski konsument wciaz nie jest przy-
wigzany do konkretnej marki sera z6itego, a do-
konujac wyboru raczej kieruje si¢ jego gatun-
kiem czy cena. Sery z6lte pozostaja jednak nie-
zmiennie najbardziej dynamicznie rozwijajacym
si¢ segmentem na rynku seréw (46,9 proc.
W ujeciu warto$ciowym, +9,5 proc. w ujeciu wo-
lumenowym w stosunku do okresu czerwiec
2004-maj 2005), a do wzrostu tego przyczynily
si¢ przede wszystkim emmentaler, wedzony
i edamski. Niewiele zmienily si¢ natomiast pre-
ferencje odno$nie gatunkéw sera zottego — naj-
czgsciej wybieranymi przez polskich konsumen-
tow pozostaja gouda i edamski.
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