Dane o kategorii

RYNEK W LICZBACH
Warto$¢ i wielkos¢ rynku
ODZYWKI Wartosé Wielko$é
DO WEOSOW sprzedazy sprzedazy
w10 000 zi / wiys. 1/
/ proc. udzial / proc. udzial
Suma 13 879,0/100,0 3 972,1/100,0
Balsamy 10433,5/75,2 3414,3/86,0
Maski 2146,0 /15,5 304,4 /7,7
Spray 654,0/4,7 1153/29
Mleczka 4498 /3,2 124,1/3,1
Inne 195,7/14 139/04

Zrédlo: ACNielsen, VII 2005-VI 2006

GDZIE KUPUJEMY

Lokalizacja sprzedazy (w proc.)

Warto$ciowo Udzial

(w10000zf)  (wproc.)
Hipermarkety>2500 m2 4 5478 32,8
Supermarkety< 2500 m> 2 140,8 15,4
Sklepy wielobranzowe 456,0 33
Sklepy drogeryjne 35585 25,6
Sklepy kosmetyczne 17958 12,9
Sklepy spozywczo-
-przemystowe 448,3 32
Sklepy spozywcze 256,0 1,8
Apteki 126,8 0,9
Kioski 549,0 4,0

Zrédlo: ACNielsen, VII 2005-VI 2006

20-proc.

wzrost

Rynek kosmetykow do wlosow zdefiniowany jako szampony,
odzywki, produkty do stylizacji oraz farby do wlosow
wygenerowal w ostatnim roku (lipiec 2005-czerwiec 2006)
sprzedaz o wartoSci ponad 1,3 mld zl. Segment odzywek

zanotowal 20 proc. wzrost wartoSci sprzedazy.

Rynek kosmetykéw do wlo-
sow zdefiniowany jako
szampony, odzywki, produkty do
stylizacji oraz farby do wlosow
wygenerowal w ostatnim roku
(lipiec  2005--czerwiec 2006)
sprzedaz o wartoSci ponad 1,3
mld zl. Sprzedaz ta byta wyzsza
niz rok wezesniej o 6,6 proc. Naj-
istotniejsza cze¢Scia rynku sa
szampony, ktdre stanowig ponad
40 proc. sprzedazy, jednak od-

zywki do wlosOw — najmniejszy

segment wSrdd kosmetykow do wlosdw
rozwija si¢ najdynamiczniej, notujac 20
proc. wzrost wartosci sprzedazy i osiagajac
10 proc. znaczenie.

Wzrost sprzedazy odzywek do wlosow wi-
doczny jest takze w ujeciu iloSciowym:
0 16,6 proc. wzrosta ilo§¢ sprzedazy w li-
trach i o 15,6 proc. liczba sprzedanych opa-
kowan konsumenckich. Szybszy wzrost
wartoSci sprzedazy kategorii $wiadczy
o tym, iz Polacy czeSciej wybieraja drozsze
produkty, lepszych marek i bardziej specja-
listyczne.

Dzielac rynek odzywek na forme¢ produk-
tu, najpopularniejsze sg wciaz tradycyjne
balsamy do wiosdw, stanowigce w ostatnim
roku 86 proc. sprzedazy ilo$ciowej (udzial
ten jest stabilny). Zyskuje natomiast zna-
czenie segment masek, ktory w ostatnim
roku wygenerowal prawie 8 proc. sprzeda-
zy iloSciowej odzywek, a jego sprzedaz w li-
trach rok do roku wzrosta az o 48 proc.
Biorac pod uwage rodzaj wlosow, do kto-
rych odzywka jest przeznaczona, najwigk-
szy udzial w sprzedazy maja produkty do
wloséw suchych i zniszczonych oraz do
wlosow farbowanych (w sumie tego typu
odzywki wygenerowaly prawie 58 proc.
sprzedazy iloSciowej kategorii w ostatnim

roku). Najwigksze wzrosty sprzedazy zano-
towaly odzywki podkreslajace kolor wto-
sOw (np. do wlosow blond, rudych itp.),
zwickszajace objeto$¢ wlosoéw (do ktorych
zaliczamy takze produkty do wlosow cien-
kich i delikatnych) oraz do wloséw farbo-
wanych. Pierwszy z wymienionych segmen-
tow, to stosunkowo nowy rodzaj produk-
tow, bardzo intensywnie reklamowany
przez producentdéw. Odzywki podkreslaja-
ce kolor wlosdw zanotowaly bardzo wyso-
kie, dwucyfrowe wzrosty sprzedazy, a ich
udzial w rynku w ostatnim roku wynosi
prawie 7 proc. (iloSciowo i podobnie war-
toSciowo). Duzo bardziej popularne na
rynku sa odzywki, po uzyciu ktorych nalezy
spluka¢ wtosy woda — ich udziat iloSciowy
w calym rynku to ponad 77 proc. w ostat-
nim roku (nieznacznie wigcej niz w roku
poprzednim).

Stosunkowo duze znaczenie w sprzedazy
odzywek do wlosow maja produkty pocho-
dzace z zestawOw, jak np. szampon + od-
zywka (najczestszy rodzaj zestawu w tej
kategorii). Znaczenie tego typu produk-
tow wyniosto 6,6 proc. wartoSciowo
i 8,4 proc. iloSciowo w sprzedazy catej ka-
tegorii i widoczny jest wzrost ich znacze-
nia. Zestawy sa oferowane gtéwnie w skle-
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pach nowoczesnych (85 proc. sprzedazy
wartoS$ciowej odzywek z zestawoéw pocho-
dzi z hiper- i supermarketéw), gdzie ich
znaczenie w sprzedazy wynosito w ostat-
nim roku 12 proc. warto$ciowo i prawie
14 proc. iloSciowo.
Sprzedaz odzywek jest silnie skoncentrowa-
na w sklepach handlu nowoczesnego, czyli
hiper- i supermarketach. Sklepy te w ostat-
nim roku byly odpowiedzialne za ponad
48 proc. obrotu wartosciowego calg katego-
ria. Sprzedaz odzywek rosnie tu szybciej niz
na poziomie catej Polski — o 21 proc. ilo-
Sciowo i ponad 22 proc. warto§ciowo.
Wraz z rozwojem sprzedazy w sklepach
wielkopowierzchniowych rozwija si¢ takze
popularno$¢ produktow sprzedawanych
pod marka wtasna sieci. Udzial marek wta-
snych w rynku odzywek wynosit w ostatnim
roku 6 proc. ilo§ciowo (o ponad 2 pkt proc.
wigcej niz rok wezesniej) i 2,3 proc. warto-
Sciowo. W sklepach nowoczesnych udziat
ten byl wyzszy — prawie 10 proc. iloSciowo
i 4,2 proc. warto$ciowo.
Poza hiper- i supermarketami, kolejnym
istotnym dla sprzedazy odzywek do wlosow
rodzajem sklep6w sg sklepy chemiczne, kto-
re w ostatnim roku wygenerowaly 38,5 proc.
obrotu warto$ciowego. Znaczenie tego typu
placowek rosnie, m.in. dzigki sieciowym
sklepom chemicznym — ich udzial w sprze-
dazy kategorii wyniost w ostatnim roku po-
nad 22 proc. warto$ciowo.
Dynamiczny rozw6j rynku odzywek do
wlosow obserwowany od diuzszego czasu
na polskim rynku jest powigzany z rosnaca
potrzeba konsumentéw na dodatkowa (po-
za myciem) pielegnacje wlosow. Oczywi-
Scie producenci wykorzystuja ten trend
i wprowadzaja na rynek coraz bardziej in-
nowacyjne i specjalistyczne produkty. Te-
raz odzywka oprocz funkcji ufatwienia roz-
czesywania wlosow (co jeszcze parg lat te-
mu bylo jej podstawowym przeznacze-
niem) ma za zadanie pielegnowac i dbaé
o nasze wlosy. Konsumenci maja do wybo-
ru caly szereg produktéw, ktore: chronig
kolor, podkre§laja loki, wygladzaja,
wzmacniaja, chronig przed zimnem, chro-
nig przed stoficem, nadaja polysk, zwigk-
szajg objetos$¢ wloséw i wiele innych.
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