
R ynek kosmetyków do w∏o-
sów zdefiniowany jako

szampony, od˝ywki, produkty do
stylizacji oraz farby do w∏osów
wygenerowa∏ w ostatnim roku
(lipiec 2005--czerwiec 2006)
sprzeda˝ o wartoÊci ponad 1,3
mld z∏. Sprzeda˝ ta by∏a wy˝sza
ni˝ rok wczeÊniej o 6,6 proc. Naj-
istotniejszà cz´Êcià rynku sà
szampony, które stanowià ponad
40 proc. sprzeda˝y, jednak od-
˝ywki do w∏osów – najmniejszy
segment wÊród kosmetyków do w∏osów
rozwija si´ najdynamiczniej, notujàc 20
proc. wzrost wartoÊci sprzeda˝y i osiàgajàc
10 proc. znaczenie.
Wzrost sprzeda˝y od˝ywek do w∏osów wi-
doczny jest tak˝e w uj´ciu iloÊciowym:
o 16,6 proc. wzros∏a iloÊç sprzeda˝y w li-
trach i o 15,6 proc. liczba sprzedanych opa-
kowaƒ konsumenckich. Szybszy wzrost
wartoÊci sprzeda˝y kategorii Êwiadczy
o tym, i˝ Polacy cz´Êciej wybierajà dro˝sze
produkty, lepszych marek i bardziej specja-
listyczne.
Dzielàc rynek od˝ywek na form´ produk-
tu, najpopularniejsze sà wcià˝ tradycyjne
balsamy do w∏osów, stanowiàce w ostatnim
roku 86 proc. sprzeda˝y iloÊciowej (udzia∏
ten jest stabilny). Zyskuje natomiast zna-
czenie segment masek, który w ostatnim
roku wygenerowa∏ prawie 8 proc. sprzeda-
˝y iloÊciowej od˝ywek, a jego sprzeda˝ w li-
trach rok do roku wzros∏a a˝ o 48 proc. 
Bioràc pod uwag´ rodzaj w∏osów, do któ-
rych od˝ywka jest przeznaczona, najwi´k-
szy udzia∏ w sprzeda˝y majà produkty do
w∏osów suchych i zniszczonych oraz do
w∏osów farbowanych (w sumie tego typu
od˝ywki wygenerowa∏y prawie 58 proc.
sprzeda˝y iloÊciowej kategorii w ostatnim

roku). Najwi´ksze wzrosty sprzeda˝y zano-
towa∏y od˝ywki podkreÊlajàce kolor w∏o-
sów (np. do w∏osów blond, rudych itp.),
zwi´kszajàce obj´toÊç w∏osów (do których
zaliczamy tak˝e produkty do w∏osów cien-
kich i delikatnych) oraz do w∏osów farbo-
wanych. Pierwszy z wymienionych segmen-
tów, to stosunkowo nowy rodzaj produk-
tów, bardzo intensywnie reklamowany
przez producentów. Od˝ywki podkreÊlajà-
ce kolor w∏osów zanotowa∏y bardzo wyso-
kie, dwucyfrowe wzrosty sprzeda˝y, a ich
udzia∏ w rynku w ostatnim roku wynosi
prawie 7 proc. (iloÊciowo i podobnie war-
toÊciowo). Du˝o bardziej popularne na
rynku sà od˝ywki, po u˝yciu których nale˝y
sp∏ukaç w∏osy wodà – ich udzia∏ iloÊciowy
w ca∏ym rynku to ponad 77 proc. w ostat-
nim roku (nieznacznie wi´cej ni˝ w roku
poprzednim). 
Stosunkowo du˝e znaczenie w sprzeda˝y
od˝ywek do w∏osów majà produkty pocho-
dzàce z zestawów, jak np. szampon + od-
˝ywka (najcz´stszy rodzaj zestawu w tej
kategorii). Znaczenie tego typu produk-
tów wynios∏o 6,6 proc. wartoÊciowo 
i 8,4 proc. iloÊciowo w sprzeda˝y ca∏ej ka-
tegorii i widoczny jest wzrost ich znacze-
nia. Zestawy sà oferowane g∏ównie w skle-

pach nowoczesnych (85 proc. sprzeda˝y
wartoÊciowej od˝ywek z zestawów pocho-
dzi z hiper- i supermarketów), gdzie ich
znaczenie w sprzeda˝y wynosi∏o w ostat-
nim roku 12 proc. wartoÊciowo i prawie 
14 proc. iloÊciowo.
Sprzeda˝ od˝ywek jest silnie skoncentrowa-
na w sklepach handlu nowoczesnego, czyli
hiper- i supermarketach. Sklepy te w ostat-
nim roku by∏y odpowiedzialne za ponad 
48 proc. obrotu wartoÊciowego ca∏à katego-
rià. Sprzeda˝ od˝ywek roÊnie tu szybciej ni˝
na poziomie ca∏ej Polski – o 21 proc. ilo-
Êciowo i ponad 22 proc. wartoÊciowo. 
Wraz z rozwojem sprzeda˝y w sklepach
wielkopowierzchniowych rozwija si´ tak˝e
popularnoÊç produktów sprzedawanych
pod markà w∏asnà sieci. Udzia∏ marek w∏a-
snych w rynku od˝ywek wynosi∏ w ostatnim
roku 6 proc. iloÊciowo (o ponad 2 pkt proc.
wi´cej ni˝ rok wczeÊniej) i 2,3 proc. warto-
Êciowo. W sklepach nowoczesnych udzia∏
ten by∏ wy˝szy – prawie 10 proc. iloÊciowo
i 4,2 proc. wartoÊciowo.
Poza hiper- i supermarketami, kolejnym
istotnym dla sprzeda˝y od˝ywek do w∏osów
rodzajem sklepów sà sklepy chemiczne, któ-
re w ostatnim roku wygenerowa∏y 38,5 proc.
obrotu wartoÊciowego. Znaczenie tego typu
placówek roÊnie, m.in. dzi´ki sieciowym
sklepom chemicznym – ich udzia∏ w sprze-
da˝y kategorii wyniós∏ w ostatnim roku po-
nad 22 proc. wartoÊciowo.
Dynamiczny rozwój rynku od˝ywek do
w∏osów obserwowany od d∏u˝szego czasu
na polskim rynku jest powiàzany z rosnàcà
potrzebà konsumentów na dodatkowà (po-
za myciem) piel´gnacj´ w∏osów. Oczywi-
Êcie producenci wykorzystujà ten trend
i wprowadzajà na rynek coraz bardziej in-
nowacyjne i specjalistyczne produkty. Te-
raz od˝ywka oprócz funkcji u∏atwienia roz-
czesywania w∏osów (co jeszcze par´ lat te-
mu by∏o jej podstawowym przeznacze-
niem) ma za zadanie piel´gnowaç i dbaç
o nasze w∏osy. Konsumenci majà do wybo-
ru ca∏y szereg produktów, które: chronià
kolor, podkreÊlajà loki, wyg∏adzajà,
wzmacniajà, chronià przed zimnem, chro-
nià przed s∏oƒcem, nadajà po∏ysk, zwi´k-
szajà obj´toÊç w∏osów i wiele innych. 
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DO W¸OSÓW

Rynek kosmetyków do w∏osów zdefiniowany jako szampony,
od˝ywki, produkty do stylizacji oraz farby do w∏osów
wygenerowa∏ w ostatnim roku (lipiec 2005-czerwiec 2006)
sprzeda˝ o wartoÊci ponad 1,3 mld z∏. Segment od˝ywek 
zanotowa∏ 20 proc. wzrost wartoÊci sprzeda˝y.
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RYNEK W LICZBACH
WartoÊç i wielkoÊç rynku

OD˚YWKI WartoÊç WielkoÊç 
DO W¸OSÓW sprzeda˝y sprzeda˝y

w 10 000 z∏ / w tys. l /
/ proc. udzia∏ / proc. udzia∏

Suma 13 879,0 / 100,0 3 972,1 / 100,0
Balsamy 10 433,5 / 75,2 3 414,3 / 86,0
Maski 2146,0 / 15,5 304,4 / 7,7
Spray 654,0 / 4,7 115,3 / 2,9
Mleczka 449,8 / 3,2 124,1 / 3,1
Inne 195,7 / 1,4 13,9 / 0,4

èród∏o: ACNielsen, VII 2005-VI 2006

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzeda˝y (w proc.)

WartoÊciowo Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.)

Hipermarkety>2500 m2 4 547,8 32,8
Supermarkety< 2500 m2 2 140,8 15,4
Sklepy wielobran˝owe 456,0 3,3
Sklepy drogeryjne 3 558,5 25,6
Sklepy kosmetyczne 1 795,8 12,9
Sklepy spo˝ywczo-
-przemys∏owe 448,3 3,2
Sklepy spo˝ywcze 256,0 1,8
Apteki 126,8 0,9
Kioski 549,0 4,0

èród∏o: ACNielsen, VII 2005-VI 2006
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