
Na polskim rynku dost´pnych jest wiele
preparatów s∏u˝àcych utrzymywaniu

czystoÊci w gospodarstwach domowych. Ma-
my do wyboru zarówno Êrodki uniwersalne,
które z powodzeniem mo˝na zastosowaç do
czyszczenia du˝ych i ma∏ych powierzchni za-
równo w kuchni, jak i w ∏azience, jak równie˝
Êrodki specjalistyczne przeznaczone do Êci-
Êle okreÊlonych celów. W zale˝noÊci od
przeznaczenia produktu wÊród Êrodków spe-
cjalistycznych mo˝na wyró˝niç m.in. Êrodki
czystoÊci do toalet, preparaty do czyszczenia
kuchni i ∏azienek, do mycia okien czy te˝ do
usuwania kamienia i rdzy. 
Preparaty specjalistyczne, s∏u˝àce do usu-
wania kamienia i rdzy osadzajàcych si´
g∏ównie na armaturze ∏azienkowej i ku-
chennej sà jednym z najmniejszych seg-
mentów rynku Êrodków czystoÊci i w okre-
sie lipiec 2005-czerwiec 2006 osiàgn´∏y wo-
lumen sprzeda˝y na poziomie 2 mln kg/l,
co prze∏o˝y∏o si´ na 34 mln z∏ wartoÊci
sprzeda˝y (dla porównania wolumen naj-
wi´kszego segmentu – uniwersalnych Êrod-
ków czystoÊci – kszta∏towa∏ si´ w tym sa-

mym okresie na poziomie 25 mln kg/l,
a wartoÊç – 180 mln z∏). Co wi´cej, segment
Êrodków do usuwania kamienia i rdzy stra-
ci∏ na znaczeniu w porównaniu z okresem
lipiec 2004-czerwiec 2005, podczas gdy ro-
s∏a sprzeda˝ Êrodków uniwersalnych,
wÊród których coraz cz´Êciej pojawiajà si´
produkty o zastosowaniu wszechstronnym,
a zatem s∏u˝àcych do usuwania wszelkich
zabrudzeƒ, w tym równie˝ t∏uszczu czy osa-

dów z kamienia i rdzy.
Specjalistyczne odkamieniacze i odrdze-
wiacze dost´pne sà w podobnych formach
jak Êrodki uniwersalne, mamy wi´c do wy-
boru preparaty w p∏ynie, ˝elu, spray’u, po-
nadto w formie kremu, proszku czy nawet
Êciereczek. Najpopularniejszà formà wÊród
Êrodków do usuwania tych opornych za-
brudzeƒ sà wcià˝ p∏yny, jednak ich znacze-
nie w analizowanym okresie w porównaniu
do okresu lipiec 2004-czerwiec 2005 wyraê-

nie spad∏o na korzyÊç preparatów
w spray’u. Wewnàtrz omawianego
segmentu spray’e by∏y jedynà for-
mà, która odnotowa∏a wzrost
sprzeda˝y zarówno pod wzgl´dem
wolumenowym, jak i wartoÊcio-
wym, podczas gdy sprzeda˝ pozo-
sta∏ych form odkamieniaczy i od-
rdzewiaczy zmniejsza∏a si´ i w han-
dlu nowoczesnym, i tradycyjnym.
Wspomniane preparaty
w spray’u odnotowywa∏y natomiast
wzrosty sprzeda˝y we wszystkich
kana∏ach dystrybucji. Niemniej
jednak wolumen i wartoÊç ca∏ego

segmentu preparatów do usuwania kamie-
nia i rdzy spad∏y, a spadkiem tym sterowa-
∏y w wi´kszym stopniu placówki zaliczane
do handlu nowoczesnego (hiper- i super-
markety), które generujà blisko 57 proc.
sprzeda˝y tego segmentu.
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Preparaty specjalistyczne, s∏u˝àce do usuwania kamienia i rdzy osadzajàcych si´ g∏ównie 
na armaturze ∏azienkowej i kuchennej, sà jednym z najmniejszych segmentów rynku Êrodków
czystoÊci i w okresie lipiec 2005-czerwiec 2006 osiàgn´∏y wolumen sprzeda˝y na poziomie 
2 mln kg/l, co prze∏o˝y∏o si´ na 34 mln z∏ wartoÊci sprzeda˝y.Ka
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Dane o kategorii

RYNEK W LICZBACH
Udzia∏y wartoÊciowe form produktów
(w proc.)

Ârodki do usuwania VII 2004- VII 2005-
kamienia i rdzy -VI 2005 -VI 2006

P∏yny 52,9 39,5
˚ele 19,8 18,4
Spray’e 8,6 23,2
Kremy 6,5 4,6
Proszki 10,4 12,5
Inne 1,9 1,8

èród∏o: ACNielsen

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzeda˝y – wartoÊciowo (w proc.)

VII 2004- VII 2005-
-VI 2005 -VI 2006

Handel nowoczesny 57,9 56,9
Handel tradycyjny 42,1 43,1

èród∏o: ACNielsen


