
W ostatnim czasie rynek prezerwatyw
w Polsce staje si´ coraz bardziej

atrakcyjny dla konsumenta. Pojawia si´
wiele nowoÊci w postaci nowych smaków,
aromatów, kolorów, z wypustkami, prà˝-
kowane i inne. Jednak pomimo tego
sprzeda˝ prezerwatyw w okresie maj
2005-kwiecieƒ 2006 w porównaniu z ro-
kiem ubieg∏ym (maj 2004-kwiecieƒ 2005)
liczona w sztukach opakowaƒ jest raczej
stabilna (+3 proc.). RoÊnie nieznacznie
wartoÊç rynku (+8,5 proc.), sterowana za-
równo wzrostem Êrednich cen prezerwa-
tyw, jak i rosnàcà popularnoÊcià marek
z wy˝szej pó∏ki, tj. np. Durex. 
Rynek prezerwatyw charakteryzuje si´ se-
zonowoÊcià sprzeda˝y. Szczególnie widaç
to po wzroÊcie sprzeda˝y w miesiàcach wa-
kacyjnych oraz w takich, w których wypa-
dajà Êwi´ta, b´dàce dniami wolnymi od
pracy. Takà tendencj´ widaç zw∏aszcza
w okolicy: Bo˝ego Narodzenia i Sylwestra,
Walentynek (14 lutego), Wielkanocy, Êwiàt
majowych, Bo˝ego Cia∏a i 11 listopada. 
W sprzeda˝y „gumek” najwa˝niejszym, bo
generujàcym a˝ 26 proc. sprzeda˝y ilo-
Êciowej jest kana∏ stacji benzynowych, li-

czàcy ponad 6 tys. placówek na terenie ca-
∏ego kraju. Kolejnymi pod wzgl´dem istot-
noÊci kana∏ami sà: kioski, odpowiedzialne
za 15,7 proc. sprzeda˝y, sklepy spo˝ywcze 
– 12,3 proc. oraz apteki – 10,7 proc. Sklepy
handlu nowoczesnego o powierzchni powy-
˝ej 300 m2 (hiper- i supermarkety) odpo-
wiadajà ∏àcznie za niespe∏na 1/5 ca∏kowitej
sprzeda˝y, jednak w ostatnim roku zyska∏y
najbardziej na znaczeniu (niemal 3 pkt
proc.) – g∏ównie kosztem aptek i kiosków.
Obserwowany przyrost sprzeda˝y w skle-
pach wielkopowierzchniowych jest wyni-
kiem zarówno rosnàcej liczby placówek,
jak równie˝ rosnàcej Êredniej miesi´cznej
sprzeda˝y liczonej na sklep. 
Dominujàcà wielkoÊcià opakowania jest 
3-sztukowe pude∏ko, stanowiàce ponad 
95 proc. ca∏kowitej sprzeda˝y kondomów.
Na pozosta∏e 5 proc. sk∏adajà si´ g∏ównie
opakowania 6-, 7- oraz 12-sztukowe. Jedy-
nie te ostatnie w ostatnim roku zwi´kszy∏y
swój udzia∏ – o 0,7 pkt proc., osiàgajàc po-
ziom 1,9 proc. i b´dàc drugim (po 3-sztu-
ki) najbardziej popularnym opakowaniem.
Równie przyt∏aczajàcà wi´kszoÊç, bo 
95 proc. na rynku prezerwatyw stanowià

prezerwatywy nawil˝ane, z czego ponad
1/5 nawil˝ona jest Êrodkiem plemnikobój-
czym. Do dodatkowych cech prezerwatyw
cieszàcych si´ popularnoÊcià nale˝à prà˝-
ki, dodatek smakowy czy te˝ – rosnàce
w ostatnim roku na znaczeniu – wypustki
(„kropki”), które pojawiajà si´ g∏ównie na
produktach nale˝àcych do firmy Abpol.
JednoczeÊnie spada sprzeda˝ segmentów
prezerwatyw cienkich i ultra cienkich,
a tak˝e kolorowych.
Rynek prezerwatyw pod wzgl´dem do-
st´pnego asortymentu jest bardzo zró˝ni-
cowany, jednak warty podkreÊlenia jest
fakt, i˝ liczàcych si´ na tym rynku graczy
jest de facto trzech (Abpol, SSL Health-
care, Unimil – w kolejnoÊci alfabetycz-
nej). ¸àcznie budujà oni ponad 90 proc.
ca∏kowitej sprzeda˝y prezerwatyw
(w sztukach opakowaƒ) w Polsce, a kon-
centracja ta zwi´ksza si´ z roku na rok
o blisko 2 pkt proc.

Patrycja Mazur,
Account Manager
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20 proc. w nowoczesnym
RYNEK W LICZBACH
WartoÊç i wielkoÊç rynku

WartoÊç WielkoÊç
sprzeda˝y sprzeda˝y

w 10 000 z∏ / w tys. opakowaƒ /
/ proc. udzia∏ / proc. udzia∏

Opakowanie 
1-3 sztuki 9050,3 / 92,3 21091,7 / 95,6
Opakowanie 
4-12 sztuk 750,1 / 7,7 976,1 / 4,4
Suma 9 800,4 / 100,0 22 067,8 / 100,0
Nawil˝ane 9 455,0 / 96,5 20 950,4 / 94,9
Nawil˝ane 
Êrodkiem 
plemnikobójczym 2 254,8 / 23,0 4 565,4 / 20,7
Pudrowane 272,5 / 2,8 966,8 / 4,4
Prà˝kowane 1 658,7 / 16,9 3 141,8 / 14,2
Z wypustkami 447,4 / 4,6 1 394,0 / 6,3
Kolorowe 850,0 / 8,7 1 451,4 / 6,6
Smakowe 1 420,2 / 14,5 3 527,5 / 16,0
Cienkie/
bardzo cienkie 1 101,0 / 11,2 1 606,5 / 7,3

èród∏o: ACNielsen, V 2005-IV 2006

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzeda˝y (w proc.)

IloÊciowo Proc.
(tys. opakowaƒ) udzia∏

Hipermarkety >2500 m2 2068,1 9,4
Supermarkety <2500 m2 1981,7 9,0
Sklepy spo˝ywczo-
-przemys∏owe 1891,7 8,6
Sklepy spo˝ywcze 2722,6 12,3
Sklepy winno-cukiernicze 651,9 3,0
Sklepy kosmetyczne 128,5 0,6
Sklepy drogeryjne 792,8 3,6
Sklepy wielobran˝owe 249,0 1,1
Kioski 3472,9 15,7
Apteki 2360,2 10,7
Stacje benzynowe 5748,4 26,0
Suma 22 067,8 100,0

èród∏o: ACNielsen, V 2005-IV 2006
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Sprzeda˝ prezerwatyw w okresie maj 2005-kwiecieƒ 2006 w porównaniu z rokiem ubieg∏ym
(maj 2004-kwiecieƒ 2005) liczona w sztukach opakowaƒ jest raczej stabilna: +3 proc. 
RoÊnie nieznacznie wartoÊç rynku (+8,5 proc.), sterowana zarówno wzrostem Êrednich cen
prezerwatyw, jak i rosnàcà popularnoÊcià marek z wy˝szej pó∏ki. Sklepy handlu nowoczesne-
go odpowiadajà za niespe∏na 1/5 sprzeda˝y.
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