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RYNEK W LICZBACH
Wartos¢ i wielko$¢ rynku
Wartos$é Wielkosé
sprzedazy sprzedazy
w10000zi/ wtys. opakowan /

/ proc. udzial / proc. udzial

Opakowanie

1-3 sztuki 9050,3/92,3 21091,7 /95,6
Opakowanie

4-12 sztuk 750,1/7,7 976,1 /4,4
Suma 9 800,4/100,0 22 067,8 / 100,0
Nawilzane 9455,0 /96,5 20950,4 /94,9
Nawilzane

srodkiem

plemnikobdjezym 2 254,8 /23,0 45654 /20,7
Pudrowane 272,5/28 966,8 / 4,4
Prazkowane 1658,7/16,9 3141,8/14,2
Z wypustkami 4474 /4.6 1394,0/6,3
Kolorowe 850,0/8,7 1451,4/6,6
Smakowe 14202/145 35275/16,0
Cienkie/

bardzo cienkie 1101,0/11,2 1606,5/7,3

Zrédlo: ACNielsen, V 2005-1V 2006

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzedazy (w proc.)
Ilosciowo Proc.

(tys. opakowan) udzial
Hipermarkety >2500 m? 2068,1 9.4
Supermarkety <2500 m? 1981,7 9,0
Sklepy spozywczo-
-przemystowe 1891,7 8,6
Sklepy spozywcze 2722,6 12,3
Sklepy winno-cukiernicze 651,9 3,0
Sklepy kosmetyczne 1285 0,6
Sklepy drogeryjne 792,8 3,6
Sklepy wielobranzowe 249,0 L1
Kioski 34729 15,7
Apteki 2360,2 10,7
Stacje benzynowe 57484 26,0
Suma 22067,8 100,0

Zrédlo: ACNielsen, V 2005-1V 2006

Prezerwatywy:
20 proc. W nowoczesnym

Sprzedaz prezerwatyw w okresie maj 2005-kwiecien 2006 w porownaniu z rokiem ubieglym
(maj 2004-kwiecien 2005) liczona w sztukach opakowan jest raczej stabilna: +3 proc.
Ros$nie nieznacznie wartos$¢ rynku (+8,5 proc.), sterowana zaré6wno wzrostem Srednich cen
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prezerwatyw, jak i rosnaca popularnoScia marek z wyzszej polki. Sklepy handlu nowoczesne-
go odpowiadaja za niespelna 1/5 sprzedazy.

ostatnim czasie rynek prezerwatyw

w Polsce staje si¢ coraz bardziej
atrakcyjny dla konsumenta. Pojawia si¢
wiele nowoSci w postaci nowych smakow,
aromatdw, koloréw, z wypustkami, praz-
kowane i inne. Jednak pomimo tego
sprzedaz prezerwatyw w okresie maj
2005-kwiecien 2006 w pordéwnaniu z ro-
kiem ubieglym (maj 2004-kwiecieni 2005)
liczona w sztukach opakowan jest raczej
stabilna (+3 proc.). Ro$nie nieznacznie
warto$¢ rynku (+8,5 proc.), sterowana za-
rowno wzrostem $rednich cen prezerwa-
tyw, jak i rosnaca popularno$cia marek
z wyzszej poiki, tj. np. Durex.
Rynek prezerwatyw charakteryzuje si¢ se-
zonowoscig sprzedazy. Szczegdlnie widad
to po wzroScie sprzedazy w miesiacach wa-
kacyjnych oraz w takich, w ktérych wypa-
daja $wigta, bedace dniami wolnymi od
pracy. Taka tendencje wida¢ zwlaszcza
w okolicy: Bozego Narodzenia i Sylwestra,
Walentynek (14 lutego), Wielkanocy, §wiat
majowych, Bozego Ciata i 11 listopada.
W sprzedazy ,,gumek” najwazniejszym, bo
generujagcym az 26 proc. sprzedazy ilo-
Sciowej jest kanat stacji benzynowych, li-

czacy ponad 6 tys. placowek na terenie ca-
tego kraju. Kolejnymi pod wzgledem istot-
noSci kanatami sa: kioski, odpowiedzialne
za 15,7 proc. sprzedazy, sklepy spozywcze
— 12,3 proc. oraz apteki — 10,7 proc. Sklepy
handlu nowoczesnego o powierzchni powy-
zej 300 m2 (hiper- i supermarkety) odpo-
wiadaja lacznie za niespetna 1/5 catkowitej
sprzedazy, jednak w ostatnim roku zyskaly
najbardziej na znaczeniu (niemal 3 pkt
proc.) — gtdéwnie kosztem aptek i kioskow.
Obserwowany przyrost sprzedazy w skle-
pach wielkopowierzchniowych jest wyni-
kiem zaréwno rosnacej liczby placowek,
jak rowniez rosnacej Sredniej miesiecznej
sprzedazy liczonej na sklep.

Dominujacg wielkoScig opakowania jest
3-sztukowe pudetko, stanowigce ponad
95 proc. calkowitej sprzedazy kondomdw.
Na pozostale 5 proc. sktadaja si¢ gléwnie
opakowania 6-, 7- oraz 12-sztukowe. Jedy-
nie te ostatnie w ostatnim roku zwickszyly
swoj udziat — o 0,7 pkt proc., osiagajac po-
ziom 1,9 proc. i bedac drugim (po 3-sztu-
ki) najbardziej popularnym opakowaniem.
Roéwnie przytlaczajaca wigkszo$é, bo
95 proc. na rynku prezerwatyw stanowia

prezerwatywy nawilzane, z czego ponad
1/5 nawilzona jest Srodkiem plemnikobdj-
czym. Do dodatkowych cech prezerwatyw
cieszacych sie popularnoScia nalezg praz-
ki, dodatek smakowy czy tez — rosnace
w ostatnim roku na znaczeniu — wypustki
(,,kropki”), ktore pojawiaja si¢ gtéwnie na
produktach nalezacych do firmy Abpol.
Jednoczesnie spada sprzedaz segmentow
prezerwatyw cienkich i ultra cienkich,
a takze kolorowych.
Rynek prezerwatyw pod wzgledem do-
stepnego asortymentu jest bardzo zrézni-
cowany, jednak warty podkreSlenia jest
fakt, iz liczacych si¢ na tym rynku graczy
jest de facto trzech (Abpol, SSL Health-
care, Unimil — w kolejnosci alfabetycz-
nej). Lacznie buduja oni ponad 90 proc.
calkowitej  sprzedazy  prezerwatyw
(w sztukach opakowan) w Polsce, a kon-
centracja ta zwigksza si¢ z roku na rok
o blisko 2 pkt proc.
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