
S zacuje si´, ˝e w roku 2005 ca∏-
kowita sprzeda˝ piwa w Pol-

sce wynios∏a ok. 30 mln hektoli-
trów (dane G∏ównego Urz´du
Statystycznego), co jest bardzo
dobrym rezultatem i oznacza spo-
˝ycie na poziomie 80 litrów na
jednego obywatela. JeÊli nato-
miast ograniczymy si´ tylko do
sprzeda˝y detalicznej, to w okre-
sie luty 2005-styczeƒ 2006 sprze-
da˝ piwa wynios∏a prawie 20 mln
hektolitrów i by∏a o ponad 3 proc.
wy˝sza ni˝ w analogicznym okre-
sie rok wczeÊniej. W wymiarze
wartoÊciowym podany wolumen

wygenerowa∏ ponad 9 mld z∏ ob-
rotu i wzrós∏ rok do roku w stop-
niu tylko nieznacznie ni˝szym ni˝
iloÊciowo. Na rynku piwa nadal
dominujà opakowania szklane,
które majà 54 proc. udzia∏ów ilo-
Êciowych, a w ostatnim roku nie-
znacznie straci∏y udzia∏y na rzecz
puszki oraz opakowaƒ plastiko-
wych, które stanowià obecnie za-
ledwie 1,5 proc. rynku. 
Analizujàc rynek detaliczny piwa
pod wzgl´dem zawartoÊci alkoho-
lu, przez ostatni rok najwi´cej zy-
ska∏y piwa typu Light o zawartoÊci
alkoholu 1,7-5,5 proc., które ilo-

Êciowo stanowià 1/4 rynku. Wzrost
ten nastàpi∏ g∏ównie kosztem piw
Full Light (alk. 5,6-6,2 proc.). Tym
niemniej, pomimo spadku, piwa
typu Full Light to wcià˝ praktycz-
nie po∏owa ca∏ej sprzeda˝y deta-
licznej z∏ocistego trunku. Nie-
znacznie, ale jednak spada sprze-
da˝ piw najmocniejszych o zawar-
toÊci alkoholu powy˝ej 7 proc.
W ostatnich 12 miesiàcach (koƒ-
czàc na styczniu 2006) stanowi∏y
one prawie 20 proc. sprzeda˝y ka-
tegorii. Bardzo ma∏y i wcià˝
zmniejszajàcy si´ segment stano-
wià piwa typu porter. Zyskujà na-
tomiast piwa smakowe, których
sprzeda˝ w okresie luty 2005-sty-
czeƒ 2006 wynios∏a ponad 600 tys.
hektolitrów i by∏ to wzrost rz´du
26 proc. w stosunku do takiego sa-
mego okresu rok wczeÊniej.
Nadal oko∏o 80 proc. sprzeda˝y

przechodzi przez handel tradycyj-
ny, a pozosta∏e 20 proc. stanowià
hiper- i supermarkety oraz stacje
benzynowe. Najwi´kszy wzrost
znaczenia zanotowa∏y supermar-
kety, ale by∏o to jedynie o 0,7 pkt
proc. – do poziomu 11 proc. Nie-
zmiennie piwo najlepiej sprzeda-
je si´ w ma∏ych (0-40 m2) i Êred-
nich (40-100 m2) sklepach spo-
˝ywczych, które ∏àcznie generujà
ponad 66 proc. obrotu detaliczne-
go piwa. Ciekawym kana∏em
sprzeda˝y dla piwa pozostajà sta-
cje benzynowe, na których rok do
roku sprzeda˝ wzros∏a o 8 proc.,
co zwi´kszy∏o istotnoÊç tego ka-
na∏u o 0,2 pkt proc.
W ostatnich miesiàcach nie by∏o
tak spektakularnych wejÊç no-
wych marek, jak to mia∏o miejsce
rok temu w przypadku chocia˝by
piw Dog In The Fog, Okocim Pa-
lone czy Freeq. Producenci raczej
skupili si´ na odÊwie˝aniu wize-
runku marek lub rozszerzaniu ich
o kolejne warianty. 
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RYNEK PIWA

Sprzeda˝ detaliczna piwa w okresie luty
2005-styczeƒ 2006 wynios∏a prawie 20 mln
hektolitrów i by∏a o ponad 3 proc. wy˝sza 
ni˝ w analogicznym okresie rok wczeÊniej.Ka
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Sprzeda˝ w detalu:
3 proc. wi´cej

RYNEK W LICZBACH
WartoÊç i wielkoÊç rynku

PIWO WartoÊç WielkoÊç
sprzeda˝y sprzeda˝y

w 10 000 z∏ / w 1000 l / 
/ proc. udzia∏ / proc. udzia∏

Puszka 429 866,6 / 46,8 880 462,7 / 44,9
Butelka 480 355,7 / 52,3 1 052 776,3 / 53,6
Plastik 9112,07 / 1,0 29 164,0 / 1,5
Suma 919 334,4 / 100 1 962 403,1 / 100
Mniej ni˝ 1,6% 8 156,6 / 0,9 17 028,6 / 0,9
Light 1,7-5,5% 228 538,9 / 24,9 502 723,3 / 25,6
Full Light 
5,6-6,2% 471 941,5 / 51,3 1 013 800,7 / 51,7
Strong Full 
Light 6,3-6,9% 17 537,3 / 1,9 46 116,5 / 2,3
Strong wi´cej 
ni˝ 7% 193 123,7 / 21,0 382 701,0 / 19,5
Inne 36,3 / 0,01 32,8 / 0,01

èród∏o: ACNielsen, II 2005-I 2006

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzeda˝y – wartoÊciowo 
(w proc.)

w 10 000 z∏ Proc. udzia∏

Hipermarkety>2500 m2 57 559,7 6,3
Supermarkety<2500 m2 100 993,1 11,0
Du˝e sklepy spo˝ywcze 71 300,5 7,8
Ârednie sklepy spo˝ywcze 268 081,0 29,2
Ma∏e sklepy spo˝ywcze 339 986,8 37,0
Sklepy winno-
-cukiernicze 41 458,6 4,5
Stacje benzynowe 39 954,5 4,3
Suma 919 334,4 100

èród∏o: ACNielsen, II 2005-I 2006


