
D ania warzywno-mi´sne to grupa pro-
duktów gotowych do spo˝ycia cieszàca

si´ w Polsce rosnàcà popularnoÊcià. Produk-
ty te charakteryzujà si´ wygodà i szybkoÊcià
przygotowania, dzi´ki czemu pozwalajà za-
oszcz´dziç czas i w kilka minut uzyskaç goto-
we do spo˝ycia danie. Dzi´ki tym zaletom ry-
nek daƒ warzywno-mi´snych nale˝y do dyna-
micznie rozwijajàcych si´. 
WielkoÊç sprzeda˝y tej kategorii na rynku
detalicznym w okresie luty 2005-styczeƒ 2006
wynios∏a 22,5 mln kg, na co z∏o˝y∏y si´ 43,3
mln sprzedanych sztuk produktów warzyw-
no-mi´snych, o 12,8 proc. wi´cej ni˝ w analo-
gicznym okresie roku ubieg∏ego. WartoÊç
sprzeda˝y równie˝ odnotowa∏a znaczàcy,
12,4-proc. wzrost. W okresie luty 2005-sty-
czeƒ 2006 rynek daƒ warzywno-mi´snych
wart by∏ 183,6 mln z∏. 
Dania gotowe warzywno-mi´sne cechujà si´
d∏ugim terminem przydatnoÊci do spo˝ycia

i dzi´ki zastosowaniu odpowiedniego opako-
wania nie wymagajà specjalnych warunków
przechowywania. Dzi´ki temu sà popular-
nym rozwiàzaniem dla wszystkich wybierajà-
cych si´ w podró˝ – nic dziwnego, ˝e to w∏a-
Ênie w okresie wakacyjnym kategoria ta
sprzedaje si´ najlepiej. Szczyt sezonu dla ryn-
ku daƒ warzywno-mi´snych przypada w mie-
siàcach sierpieƒñwrzesieƒ, natomiast w mie-
siàcach zimowych kategoria odnotowuje naj-
ni˝szà sprzeda˝. W ubieg∏ym roku wartoÊç
sprzeda˝y wygenerowanej w okresie letnim
by∏a o 40 proc. wi´ksza ni˝ w miesiàcach zi-
mowych. 
Najpopularniejszymi segmentami rynku pro-
duktów warzywno-mi´snych sà tradycyjne da-
nia jak fasolka po bretoƒsku, go∏àbki, flaki,
pulpety i klopsy. W okresie luty 2005-styczeƒ
2006 wygenerowa∏y one 82,1 proc. wolumenu
oraz 81,3 proc. wartoÊci sprzeda˝y ca∏ej kate-
gorii, przy czym fasolka niezmiennie pozosta-

je najlepiej sprzedajàcym si´ segmentem ka-
tegorii daƒ gotowych, zarówno pod wzgl´-
dem wartoÊci, jak i iloÊci sprzeda˝y. 
Pozosta∏à cz´Êç rynku stanowià bigos, gulasz
oraz inne dania gotowe jak leczo, bogracz,
zrazy czy dro˝szy indyk w sosie. Wszystkie
z wymienionych segmentów przyczyni∏y si´ do
wzrostu rynku daƒ gotowych w ubieg∏ym ro-
ku, jednak najwi´kszà dynamikà wzrostu wy-
kaza∏ si´ segment pozosta∏ych daƒ gotowych,
którego wielkoÊç sprzeda˝y w okresie luty
2005-styczeƒ 2006 wzros∏a o 51,6 proc. Uzna-
nie Polaków nadal zdobywajà klopsiki (wzrost
wielkoÊci sprzeda˝y o 15,3 proc. w analizowa-
nym okresie) i go∏àbki (+14,2 proc.), a tak˝e
dro˝sze dania gotowe jak flaki (+12,2 proc.)
czy gulasz (+10,6 proc.). 
Konsumenci najcz´Êciej wybierajà produkty
w szklanym s∏oiku Êredniej wielkoÊci – opa-
kowania o pojemnoÊci 490-599 g stanowià
powy˝ej 85 proc. sprzeda˝y. W ubieg∏ym ro-
ku (okres luty-styczeƒ) znacznie wzros∏a
sprzeda˝ opakowaƒ du˝ych, o pojemnoÊci
600-899 g, które dzi´ki atrakcyjnym cenom
w przeliczeniu na kilogram zdoby∏y popular-
noÊç wÊród konsumentów daƒ gotowych. Ich
iloÊciowy udzia∏ w rynku wzrós∏ z 2,5 proc. do
5,1 proc., a wolumen sprzeda˝y wygenerowa-
ny w tym okresie by∏ o ponad 127 proc. wi´k-
szy ni˝ w roku poprzednim. Fakt, ˝e cena sta-
nowi wa˝ny dla polskich konsumentów de-
terminant zakupu daƒ warzywno-mi´snych
potwierdza równie˝ rosnàca popularnoÊç re-
latywnie tanich marek w∏asnych, których
Êrednie ceny sà o prawie 30 proc. ni˝sze
w porównaniu do Êrednich cen daƒ warzyw-
no-mi´snych. 
Sprzeda˝ gotowych daƒ warzywno-mi´snych
jest silniej, ni˝ Êrednie kategorie spo˝ywcze,
zlokalizowana w placówkach nowoczesnych.

W okresie luty 2005-styczeƒ 2006 ma∏e, du˝e
i Êrednie sklepy spo˝ywcze odpowiada∏y za
57 proc. sprzeda˝y ca∏ej kategorii. Podobnie
jak w przypadku wi´kszoÊci kategorii spo-
˝ywczych obserwujemy przesuwanie si´
sprzeda˝y daƒ gotowych do kana∏ów nowo-
czesnych. W porównaniu do roku poprzed-
niego, sprzeda˝ generowana przez handel
nowoczesny wzros∏a z 38 proc. do 43 proc.
Za wzrost ten odpowiadajà zarówno hiper-,
jak i supermarkety, w których w ubieg∏ym ro-
ku zlokalizowane by∏o odpowiednio 14 i
29 proc. wielkoÊci sprzeda˝y daƒ warzywno-
-mi´snych. 
Przyczyn trendu przesuwania si´ lokalizacji
sprzeda˝y z placówek tradycyjnych do nowo-
czesnych nale˝y doszukiwaç si´ z jednej stro-
ny w rosnàcej liczbie hiper- i supermarketów
w kraju, z drugiej strony we wzroÊcie sprze-
da˝y w przeliczeniu na placówk´, która prze-
k∏ada si´ na wzrost absolutnej wielkoÊci
sprzeda˝y daƒ gotowych w placówkach wiel-
koformatowych. 
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43 proc. sprzeda˝y 
w nowoczesnym

Rynek daƒ warzywno-mi´snych nale˝y do dynamicznie
rozwijajàcych si´. WartoÊç i wielkoÊç sprzeda˝y tej
kategorii na rynku detalicznym w okresie luty 2005-styczeƒ
2006 odnotowa∏a ponad 12-proc. wzrost 

w porównaniu z analogicznym okresem roku ubieg∏ego, 
a ca∏y rynek wart by∏ 183,6 mln z∏.
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SEGMENTY WartoÊç WielkoÊç
sprzeda˝y sprzeda˝y

w 10 000 z∏ / w 1000 szt. /
/ proc. udzia∏ / proc. udzia∏

S∏oiki 16 799,1 / 91,5 20 469,3 / 91,1
Puszka 1189,3 / 6,5 1530,4 / 6,8
Tacka 13,3 / 0,1 11,6 / 0,1
Inne opakowania 357,2 / 1,9 463,2 / 2,1
Suma 18 358,9 / 100 22 474,5 / 100

RYNEK W LICZBACH
WartoÊç i wielkoÊç rynku
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