43 proc. sprzedazy
W nowoczesnym

Rynek dan warzywno-miesnych nalezy do dynamicznie
rozwijajacych sie. WartoS¢ i wielkos¢ sprzedazy tej
kategorii na rynku detalicznym w okresie luty 2005-styczen
2006 odnotowala ponad 12-proc. wzrost

w porownaniu z analogicznym okresem roku ubieglego,

a caly rynek wart byt 183,6 min zl.

ania warzywno-mig¢sne to grupa pro-

duktow gotowych do spozycia cieszaca
sie w Polsce rosngca popularnoscig. Produk-
ty te charakteryzuja sie¢ wygoda i szybkoscia
przygotowania, dzigki czemu pozwalaja za-
oszczedzi€ czas i w kilka minut uzyskaé goto-
we do spozycia danie. Dzigki tym zaletom ry-
nek dafh warzywno-migsnych nalezy do dyna-
micznie rozwijajacych sig.
Wielkos¢ sprzedazy tej kategorii na rynku
detalicznym w okresie luty 2005-styczen 2006
wyniosta 22,5 mln kg, na co zlozyly si¢ 43,3
mln sprzedanych sztuk produktéow warzyw-
no-migsnych, o 12,8 proc. wigcej niz w analo-
gicznym okresie roku ubieglego. Warto$é
sprzedazy roéwniez odnotowala znaczacy,
12,4-proc. wzrost. W okresie luty 2005-sty-
czeni 2006 rynek dan warzywno-migsnych
wart byl 183,6 min zl.
Dania gotowe warzywno-migsne cechuja si¢
diugim terminem przydatnosci do spozycia

i dzigki zastosowaniu odpowiedniego opako-
wania nie wymagaja specjalnych warunkow
przechowywania. Dzigki temu sa popular-
nym rozwigzaniem dla wszystkich wybieraja-
cych si¢ w podrdz — nic dziwnego, ze to wia-
$nie w okresie wakacyjnym kategoria ta
sprzedaje si¢ najlepiej. Szczyt sezonu dla ryn-
ku daf warzywno-miesnych przypada w mie-
sigcach sierpieffiwrzesief, natomiast w mie-
sigcach zimowych kategoria odnotowuje naj-
nizsza sprzedaz. W ubieglym roku warto$¢
sprzedazy wygenerowanej w okresie letnim
byta o 40 proc. wigksza niz w miesigcach zi-
mowych.

Najpopularniejszymi segmentami rynku pro-
duktow warzywno-migsnych sa tradycyjne da-
nia jak fasolka po bretofisku, golabki, flaki,
pulpety i klopsy. W okresie luty 2005-styczef
2006 wygenerowaly one 82,1 proc. wolumenu
oraz 81,3 proc. wartoSci sprzedazy calej kate-
gorii, przy czym fasolka niezmiennie pozosta-

je najlepiej sprzedajacym si¢ segmentem ka-
tegorii dan gotowych, zar6wno pod wzgle-
dem wartosci, jak i ilosci sprzedazy.
Pozostaty czg$¢ rynku stanowiag bigos, gulasz
oraz inne dania gotowe jak leczo, bogracz,
zrazy czy drozszy indyk w sosie. Wszystkie
z wymienionych segmentdw przyczynily si¢ do
wzrostu rynku dan gotowych w ubieglym ro-
ku, jednak najwicksza dynamika wzrostu wy-
kazal si¢ segment pozostalych dan gotowych,
ktérego wielkoS¢ sprzedazy w okresie luty
2005-styczen 2006 wzrosta o 51,6 proc. Uzna-
nie Polakéw nadal zdobywaja klopsiki (wzrost
wielkosci sprzedazy o 15,3 proc. w analizowa-
nym okresie) i gotabki (+14,2 proc.), a takze
drozsze dania gotowe jak flaki (+12,2 proc.)
czy gulasz (+10,6 proc.).

Konsumenci najczgsciej wybieraja produkty
w szklanym sloiku $redniej wielkoSci — opa-
kowania o pojemnosci 490-599 g stanowia
powyzej 85 proc. sprzedazy. W ubieglym ro-
ku (okres luty-styczenl) znacznie wzrosta
sprzedaz opakowan duzych, o pojemnoSci
600-899 g, ktore dzieki atrakcyjnym cenom
w przeliczeniu na kilogram zdobyly popular-
no$¢ wsrod konsumentdw dan gotowych. Ich
iloSciowy udzial w rynku wzr6st z 2,5 proc. do
5,1 proc., a wolumen sprzedazy wygenerowa-
ny w tym okresie byt o ponad 127 proc. wiek-
szy niz w roku poprzednim. Fakt, ze cena sta-
nowi wazny dla polskich konsumentéw de-
terminant zakupu dan warzywno-migsnych
potwierdza rowniez rosnaca popularnos¢ re-
latywnie tanich marek wtasnych, ktdérych
Srednie ceny sg o prawie 30 proc. nizsze
w poréwnaniu do Srednich cen dan warzyw-
no-migsnych.

Sprzedaz gotowych dan warzywno-migsnych
jest silniej, niz Srednie kategorie spozywcze,
zlokalizowana w placdwkach nowoczesnych.
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Wartos¢ i wielko$é rynku

SEGMENTY Wartosé Wielkos¢

sprzedazy sprzedazy

w10 000 zi / w 1000 szt. /
/ proc. udzial / proc. udzial

Stoiki 16799,1/91,5  20469,3/91,1

Puszka 1189,3/6,5 1530,4/6,8

Tacka 133/01 11,6 /0,1

Inne opakowania 3572/19 463,2/2,1

Suma 18358,9/100  22474,5/100

Zrédlo: ACNielsen, II 2005-I 2006

W okresie luty 2005-styczen 2006 mate, duze
i Srednie sklepy spozywcze odpowiadaly za
57 proc. sprzedazy calej kategorii. Podobnie
jak w przypadku wigkszosci kategorii spo-
zywczych obserwujemy przesuwanie si¢
sprzedazy daf gotowych do kanaléw nowo-
czesnych. W poréwnaniu do roku poprzed-
niego, sprzedaz generowana przez handel
nowoczesny wzrosta z 38 proc. do 43 proc.
Za wzrost ten odpowiadaja zaréwno hiper-,
jak i supermarkety, w ktorych w ubiegtym ro-
ku zlokalizowane byto odpowiednio 14 i
29 proc. wielkoSci sprzedazy dafi warzywno-
-miesnych.
Przyczyn trendu przesuwania si¢ lokalizacji
sprzedazy z placdéwek tradycyjnych do nowo-
czesnych nalezy doszukiwac si¢ z jednej stro-
ny w rosnacej liczbie hiper- i supermarketow
w kraju, z drugiej strony we wzroscie sprze-
dazy w przeliczeniu na placdwke, ktdra prze-
ktada si¢ na wzrost absolutnej wielkoSci
sprzedazy dan gotowych w placéwkach wiel-
koformatowych.
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