5-proc.spadek

Roczna wartos¢ sprzedazy baterii cynkowo-weglowych
i alkalicznych na rynku monitorowanym przez ACNielsen
szacuje si¢ na ponad 130 min zi.

RYNEK W LICZBACH
Wartos¢ i wielko$é rynku baterii
Wartos¢
sprzedazy
w10 000 z1 /
/ proc. udzial
SEGMENTY
Baterie alkaliczne 6706,4 /51,6
Baterie cynkowo-
-weglowe 6295,1/48,4
Suma 13 001,5/ 100
AA 6472,8 /49,8
AAA 2681,5 /20,6
D 1538,1 /11,8
C 994,2/17,6
9V 773916,
4,5V 541,0/4,2

Wielkosé
sprzedazy
w 1000 szt./
/ proc. udzial

30070,1/32,6

62150,1/674
92 220,2 /100
61 188,4 /66,4
14230,2/15,4
71219 /71,7
6071,4/6,6
1894,8 /2,1
1707,7/1,9

Zrédlo: ACNielsen, XI 2004-X 2005

Rynek monitorowany przez ACNielsen,
objety badaniem panelu handlu detalicz-
nego to hipermarkety>2500 m2, supermarke-
ty<2500 m2, sklepy spozywczo-przemystowe,
sklepy wielobranzowe, kosmetyczne, drogerie,
kioski. Badanie nie obejmuje sklepow specja-
listycznych ze sprzg¢tem elektronicznym, elek-
trycznym, fotograficznym, itp. W okresie listo-
pad 2004-pazdziernik 2005 sprzedanych zosta-
fo ponad 92,2 min sztuk baterii. Sprzedaz
w sztukach w poréwnaniu z rokiem ubieglym
utrzymuje si¢ na stabilnym poziomie (-0,5
proc.), natomiast wartosciowo obserwujemy
spadek rynku (-4,8 proc. przy pordwnaniu
okresow listopad 2004-pazdziernik 2005 i li-
stopad 2003-pazdziernik 2004). Malejaca war-
to$¢ sprzedazy przy utrzymaniu stabilnego wo-
lumenu spowodowana jest oczywiScie spad-
kiem $redniej ceny za sztuke baterii. Przyczyna

tego zjawiska jest wzrastajaca rola tanszych
marek wilasnych, dalszy rozwdj markowych
produktéw z nizszych segmentdéw cenowych
oraz pojawianie si¢ nowych graczy na rynku,
oferujacych produkty w bardzo konkurencyj-
nych cenach. Tendencja ta utrzymuje si¢, mi-
mo ze generalnie w Polsce systematycznie
wzrasta znaczenie segmentu alkalicznego
z wyraznie wyzsza cena jednostkowa. Jak wi-
dac wigc w ramach segmentdw, cena stafa si¢
bardzo waznym Srodkiem w walce o klienta.
Duza wrazliwo$¢ cenowa w kategorii baterii
potwierdza réwniez fakt, ze — inaczej niz
w krajach Europy Zachodniej — w Polsce wcigz
jeszcze zdecydowang przewagg iloSciowa maja
tafisze baterie cynkowo-weglowe (ponad 67,4
proc. udziatéow ilosciowych w okresie listopad
2004-pazdziernik 2005). Jednak bardziej wy-
dajne baterie alkaliczne powoli zyskuja wérod
konsumentéw coraz wigcej zwolennikow. Ze
wzgledu na wyzsza ceng (jedna bateria alka-
liczna jest Srednio ponad dwa razy drozsza niz
bateria cynkowo-weglowa), w ujeciu warto-
Sciowym segment baterii alkalicznych stanowi
juz ponad potowe rynku (51,6 proc. udziatow
wartoSciowych w okresie listopad 2004-paz-
dziernik 2005). Ogromna wigkszo$¢, bo az 82
proc. sprzedanych sztuk, stanowig baterie typu
A, popularnie zwane paluszkami: 66,4 proc.
sprzedazy to paluszki grubsze, czyli AA, a 15,4
proc. to paluszki ciefisze, czyli AAA (udzialy
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ilosciowe w kategorii w okresie listopad 2004-
pazdziernik 2005). W pordwnaniu z poprzed-
nim rokiem obserwujemy wzrost znaczenia ty-
pu AAA. Jest to jedyny rodzaj baterii z wyraz-
nie dodatnim bilansem sprzedazy, zwigkszaja-
cy sprzedaz o 12 proc. (poréwnanie okresu li-
stopad 2004-pazdziernik 2005 do okresu listo-
pad 2003-pazdziernik 2004). Zapewne gléwna
przyczyna tego wzrostu jest miniaturyzacja
sprzetu elektronicznego, ktdra z kolei zwigk-
sza zapotrzebowanie na tego typu baterie.
Weciaz ogromng role w sprzedazy baterii od-
grywa handel tradycyjny, ktory generuje az
63,2 proc. obrotu kategorig (okres listopad
2004-pazdziernik 2005). Handel nowoczesny
ma dla baterii mniejsze znaczenie niz dla
wiekszoSci niespozywezych grup produktéw
monitorowanych przez ACNielsen. Jednak
waga gtéwnego kanatu dystrybucji — kioskow —
maleje na rzecz hiper- i supermarketéw, po-
wodujac obserwowane dla niemal wszystkich
kategorii FMCG przesunigcie sprzedazy do
sklepow wielkoformatowych. Drugim co do
wielkosci sprzedazy kanalem staly si¢ hiper-
markety, ktorych znaczenie dla kategorii
wzrosto do 22,2 proc.
Katarzyna Jozefiak
Account Manager
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