Dane o kategorii

Wielkosé
sprzedazy
w 1000 kg /
/ proc. udzial

6712,6 / 100
1641,9 /24,5

1212,0/18,1
1663,4 /24,8
1212,7/18,1
587,0/8,7
3193/48
732/11
3,1/0,04

2896,7/43,2
1136,1/16,9
1125,1/16,8
7790 /11,6
643,8/9,6
131,9/2,0

39273 /58,5
27852/ 41,5

Zrédlo: ACNielsen, XII 2004-XI 2005

w1000 kg Proc. udzial

238
32,0
12,7
18,6
129

RYNEK W LICZBACH
Warto$¢ i wielkos¢ rynku pieczywa
chrupkiego
Wartos¢
sprzedazy

w10 000 z1 /

/ proc. udzial
Suma: 11 833,3 /100
SEGMENTY
Pieczywo lekkie 3531,4 /29,8
Ciasteczka ryzowe
i kukurydziane 2636,8 /22,3
Tosty 2364,2 /20,0
Pieczywo zwykle 1960,2 /16,6
Maca 6477155
Chipsy Chlebowe 591,6/5,0
Sucharki 85,2/0,7
Kanapki 16,2/0,1
Nieokreslony
rodzaj maki 4224,5 /35,7
Ryzowe 24748 /20,9
Zytnie 21485/ 18,2
Rézne rodzaje maki  1456,4 /12,3
Pszeniczne 1258,8 /10,6
Kukurydziane 2703/23
0-200 g 7580,8 / 64,1
Powyzej 200 g 42525 /359
GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzedazy pieczywa chrupkiego
(ilo$ciowo)
Hipermarkety>2500 m? 1600,6
Supermarkety <2500 m2 2149,0
Duze sklepy spozywcze 852,8
Srednie sklepy spozyweze  1245,3
Mate sklepy spozywcze 865,0
Suma 6712,6

100

Zrédlo: ACNielsen, XII 2004-XI 2005
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Rynek wart ponad 118 min zi

Ostatni rok oznaczat dla rynku pieczywa chrupkiego
spadek wolumenu sprzedazy. W okresie XII 2004-XI 2005
rynek ten byl warty 118,3 mln zl, na co zlozylo si¢ 6713 ton
sprzedanego pieczywa — ponad 41,7 miliono6w opakowan.

‘ x 7 ciagu kilku ostatnich lat Polacy coraz
czesciej siegali po alternatywne dla
pieczywa S$wiezego pieczywo chrupkie.
Trendy zwigzane ze zdrowym stylem zycia,
dbaniem o szczuplg sylwetke i co za tym
idzie spozywaniem zdrowej, niskokalorycz-
nej zywnoSci sprawialy, ze rynek substytu-
toéw pieczywa Swiezego rozwijal si¢. Jednak
ostatni rok oznaczal dla rynku pieczywa
chrupkiego spadek wolumenu sprzedazy.
W okresie grudzien 2004-listopad 2005 ry-
nek substytutow pieczywa Swiezego byt
warty 118,3 miIn zl, na co zlozylo si¢
6713 ton sprzedanego pieczywa — ponad
41,7 milionéw opakowan. Wprawdzie war-
toS¢ sprzedazy wygenerowanej przez pie-
czywo chrupkie w tym okresie pozostata na
poziomie sprzedazy z analogicznego okresu
roku poprzedniego, to jednak sprzedaz wo-
lumenowa spadta o 6,5 proc., skad wniosek,
ze stabilna warto$¢ rynku wynikata jedynie
ze wzrostu Sredniej ceny na rynku.
Na spadek wolumenu sprzedazy pieczywa
chrupkiego w okresie grudzien 2004-listo-
pad 2005 w stosunku do okresu od grudnia
2003 do listopada 2004 w najwigkszym stop-
niu wplynat spadek sprzedazy najwigkszego
segmentu tego rynku — tostow oraz trzecie-
go pod wzgledem udziatéw iloSciowych seg-
mentu pieczywa chrupkiego zwyktego. To-
sty, generujace 24,8 proc. sprzedazy iloscio-
wej rynku substytutéw pieczywa chrupkie-
go, odnotowaly w okresie grudzien 2004-
-listopad 2005 13-proc. spadek wolumenu
sprzedazy oraz 7,8-proc. spadek wartoSci
sprzedazy w stosunku do roku poprzednie-
go. Pieczywo chrupkie zwykle, odpowie-
dzialne za 18,1 proc. wolumenu sprzedazy
calego rynku, doswiadczyto nawet wigksze-
go spadku sprzedazy, o 21,3 proc. pod
wzgledem ilosci i o 10 proc. pod wzgledem

wartoSci sprzedazy. Spadek ten byt spowo-
dowany wycofaniem tafszych produktow
z segmentu, co wplynelo takze na wzrost
Sredniej ceny pieczywa chrupkiego zwykle-
go. W analizowanym okresie zmniejszyla si¢
réwniez sprzedaz segmentu maca, generu-
jacego 8,7 proc. wolumenu sprzedazy cale-
go rynku (spadek o 6,9 proc. ilociowo oraz
0 5,5 proc. wartosciowo) oraz iloSciowa
sprzedaz chipsow chlebowych, szostego pod
wzgledem wolumenu sprzedazy segmentu
rynku (4,8 proc. udziatéw iloSciowych).
Sprzedaz chipséw chlebowych iloSciowo
zmniejszyla si¢ o 2,7 proc., jednak warto§¢
sprzedazy tego segmentu wzrosla w tym sa-
mym okresie o 5,2 proc., co $wiadczy
o wzrodcie $redniej ceny chipséw chlebo-
wych. Dwa najmniejsze segmenty rynku pie-
czywa chrupkiego, grzanki oraz kanapki,
rowniez odnotowaly spadek sprzedazy
w analizowanym okresie.

Sprzedaz najwigkszego w ujeciu wartoscio-
wym segmentu rynku pieczywa lekkie-
go/ekstrudowanego (prawie 30 proc.
udzialéw warto$ciowych), cenionego przez
konsumentéw dbajacych o linie, pozostata
stabilna w analizowanym okresie, jednak
stabe wyniki pozostatych segmentéw spra-
wily, ze znaczenie pieczywa lekkiego na
rynku wzrosto. Jedynym segmentem, ktory
odnotowal wzrost sprzedazy w okresie gru-
dzien 2004-listopad 2005 byty wafle ryzowe
i kukurydziane. Ten drugi pod wzgledem
wartoSci sprzedazy segment rynku wygene-
rowal o 23,7 proc. wigcej sprzedazy warto-
Sciowej niz w roku poprzednim dajac do-
datkowe 4,5 pkt proc. udzialéw w rynku.
Wolumenowo jego sprzedaz zwigkszyla si¢
0 23,4 proc. Pieczywo lekkie oraz wafle ry-
zowe 1 kukurydziane to dwa najdrozsze
segmenty rynku pieczywa chrupkiego, nie

liczac niewielkiego segmentu kanapek.
Sprzedaz pieczywa chrupkiego przesuwa
si¢ z kanaléw tradycyjnych do nowocze-
snych. Na przestrzeni ostatniego roku
(grudzien 2004-listopad 2005) szczeg6lnie
wzroslo znaczenie hipermarketéw, odpo-
wiadajacych za 23,8 proc. wolumenu sprze-
dazy pieczywa chrupkiego w tym okresie.
Kanat ten zyskat dodatkowe 2,4 pkt proc.
w poréwnaniu do roku poprzedniego kosz-
tem Srednich i malych sklepéw spozyw-
czych, a takze supermarketéw — najwaz-
niejszego kanalu sprzedazy dla kategorii
(32 proc. udzialéw wolumenowych). Seg-
menty najbardziej skoncentrowane w han-
dlu nowoczesnym to kanapki (88 proc. wo-
lumenu sprzedazy generowanych jest w ka-
nalach nowoczesnych), grzanki (81 proc.),
walfle ryzowe (68 proc.), pieczywo chrupkie
zwykle (64 proc.), oraz pieczywo lekkie
i maca (61 proc.). Tradycyjne sklepy spo-
zywcze to wcigz gléwny kanal sprzedazy to-
stow (66 proc.) oraz chipséw chlebowych
(51 proc.).
Rynek substytutdw pieczywa $wiezego jest
silnie skoncentrowany i rozdzielony migedzy
kilku najwigkszych graczy, w przeciwief-
stwie do bardzo rozdrobnionego rynku pie-
czywa tradycyjnego. W kazdym z segmen-
tow rynku pieczywa chrupkiego dwdch,
trzech producentéw odpowiada za ponad
90 proc. sprzedazy. Do najbardziej roz-
drobnionych nalezy segment pieczywa lek-
kiego, jednak réwniez i w tym segmencie
trzej gléwni producenci generuja ponad
88 proc. wolumenu sprzedazy (listopad
2004-grudzien 2005). W kolejnosci alfabe-
tycznej trzej najwazniejsi gracze na rynku
pieczywa chrupkiego to: Healthy Food Pro-
duction S.A., Spoldzielcze Zaktady Piekar-
sko-Ciastkarskie Mamut oraz Wasa-Barilla.
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