
R ynek p∏atków Êniadaniowych obejmu-
je nie tylko wszystkie odmiany p∏at-

ków (kukurydziane, pszenne, ry˝owe czy
˝ytnie), ale równie˝ muesli, rozumiane ja-
ko mieszanki tradycyjnych p∏atków Êniada-
niowych z najró˝niejszymi dodatkami: cze-
koladà, bakaliami, orzechami oraz suszo-
nymi owocami. 
Najwi´kszy wzrost w ostatnim roku odno-
towa∏ segment muesli – ponad 50 proc.
wzrostu sprzeda˝y w stosunku do roku
ubieg∏ego. Takie tempo wzrostu sprzeda˝y
ma dwojakie przyczyny: z jednej strony ro-
snàcy popyt konsumentów na produkty
postrzegane jako zdrowe (podobnà sytua-
cj´ obserwujemy w innych „zdrowych” ka-
tegoriach, takich jak soki, jogurty funkcjo-
nalne czy pieczywo chrupkie), z drugiej
strony rosnàcà popularnoÊç produktów
„wygodnych w u˝yciu” dla konsumentów
(np. gotowych daƒ obiadowych w s∏oikach
czy kawy 3w1). Wielu producentów na
opakowaniach podkreÊla w∏aÊnie zdrowot-
ne w∏aÊciwoÊci swoich produktów, np. „za-
wiera 8 witamin oraz wapƒ i ˝elazo”, 

„muesli lekkie”, „z pe∏nych ziaren zbó˝”,
„fitness”. 
Ponad po∏owa sprzedanych w ostatnim ro-
ku (tj. w okresie paêdziernik 2004-wrzesieƒ
2005) p∏atków Êniadaniowych to produkty
przeznaczone dla dzieci. Zazwyczaj sà to
produkty smakowe: najcz´Êciej czekolado-
we (ok. 9 tys. ton), ale równie˝ cynamono-
we, z miodem, toffi lub w innych smakach
(ok. 6 tys. ton). Forma produktu znacznie
odbiega od standardowych p∏atków: sà to
kuleczki, kó∏eczka, pierÊcionki, kwadraci-
ki, poduszki, a nawet czasami jaÊki. Bardzo
cz´sto do p∏atków dla dzieci dodawane sà
równie˝ gad˝ety (kapsle, naklejki) –
wszystko, aby zach´ciç ma∏ego konsumen-
ta do kupna okreÊlonej marki. Tym bar-
dziej, ˝e konkurencja na rynku p∏atków
dzieci´cych jest znaczna: trzech najwi´k-
szych producentów w tym segmencie 
(w kolejnoÊci alfabetycznej: Lubella, 
Nestlé i Otmuchów) posiada ∏àcznie 27 wa-
riantów smakowych p∏atków. 
Sprzeda˝ p∏atków dla dzieci wzros∏a w po-
równaniu z rokiem ubieg∏ym o ponad 

11 proc. – wzrost ten odby∏ si´ g∏ównie za
sprawà p∏atków nieczekoladowych, które
najwi´kszy wzrost sprzeda˝y odnotowa∏y
w kanale nowoczesnym. P∏atki czekolado-
we zwi´kszy∏y swojà sprzeda˝ jedynie
o 7 proc., przy czym najwi´kszy wzrost
sprzeda˝y odnotowa∏y placówki handlu
tradycyjnego. 
Konsumenci coraz ch´tniej zamiast p∏at-
ków kupujà muesli: z roku na rok sprzeda˝
muesli wzros∏a o ponad 1 300 ton, podczas
gdy standardowych p∏atków nie przezna-
czonych dla dzieci – o mniej ni˝ 800 ton.
Prawie 75 proc. wszystkich muesli sprzeda-
je si´ w kanale handlu nowoczesnego, co
zdecydowanie jest wynikiem ró˝nic w ce-
nie: przeci´tne opakowanie muesli w han-
dlu nowoczesnym kosztowa∏o w ostatnim
roku jedynie 3,7 z∏, podczas gdy w handlu
tradycyjnym – Êrednio 5 z∏. Sprzeda˝ 
muesli zdecydowanie zwi´kszy∏a si´ we
wrzeÊniu ubieg∏ego roku, kiedy to na pol-
skim rynku pojawi∏ si´ nowy gracz w tym
segmencie intensywnie promujàc swoje pro-
dukty. Najwa˝niejsi producenci muesli pod
wzgl´dem iloÊciowym to w kolejnoÊci alfa-
betycznej: Dr.Oetker, Nestlé oraz Sante.
Sprzeda˝ muesli i p∏atków Êniadaniowych
jest skoncentrowana w handlu nowocze-
snym – ponad 55 proc. sprzeda˝y wszyst-
kich produktów Êniadaniowych odbywa si´
w hiper- i supermarketach, jednak w po-
równaniu z rokiem ubieg∏ym koncentracja
ta nie uleg∏a zmianie. Porównujàc muesli
i p∏atki widzimy zdecydowanà ró˝nic´ w ty-
pach opakowaƒ – podczas gdy p∏atki naj-
cz´Êciej sprzedawane sà w torbach folio-
wych, to w segmencie muesli dominujà kar-
tonowe pude∏ka, wewnàtrz których znajdu-
jà si´ dopiero torebki z muesli. 
Omawiajàc kategori´ p∏atków Êniadanio-
wych warto wspomnieç o produktach po-
krewnych, czyli o batonach muesli. O ro-
snàcej popularnoÊci batonów muesli mo˝e
Êwiadczyç pojawienie si´ w tej kategorii
w ciàgu ostatniego roku znanych z rynku
muesli producentów, takich jak Maspex 
(z markà Mleko∏aki), Jordans, Kraft (Bel

Vita) czy Sante (Crunchy). Najpopular-
niejsze batony muesli to produkty bez po-
lewy czekoladowej, o ma∏ej gramaturze –
do 25 g. Batony muesli, jako produkty bar-
dziej impulsowe, w wi´kszym stopniu ni˝
muesli zlokalizowane sà w placówkach
handlu tradycyjnego, jednak tutaj równie˝
widzimy rosnàce znaczenie handlu nowo-
czesnego. 
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Sprzeda˝ iloÊciowa muesli i p∏atków Êniadaniowych 
wzros∏a w ostatnim roku (okres paêdziernik 2004-
-wrzesieƒ 2005 vs. paêdziernik 2003-wrzesieƒ 2004)
o prawie 13 proc., do poziomu 32 tys. ton rocznie. Ka

te
go

ri
e

pr
od

uk
tó

w

13-proc. wzrost w p∏atkach i muesli

SEGMENTY WartoÊç WielkoÊç
sprzeda˝y sprzeda˝y

w 10 000 z∏/ w 1000 kg/
/proc. udzia∏ /proc. udzia∏

Dla dzieci 23 208,0 / 54,3 14 754,5 / 46,7
Muesli 4396,3 / 10,3 3804,1 / 12,0
Inne 15 149,5 / 35,4 13 020,9 / 41,2
Suma 42 753,7 / 100 31 579,5 / 100

RYNEK W LICZBACH
WartoÊç i wielkoÊç rynku p∏atków
Êniadaniowych, w tym muesli

èród∏o: ACNielsen, X 2004-IX 2005

Dane o kategorii

RYNEK P¸ATKÓW
ÂNIADANIOWYCH I MUESLI

w 10 000 z∏ Proc. udzia∏

Hipermarkety>2500m2 11 322,5 26,5
Supermarkety<2500m2 12 469,2 29,2
Du˝e sklepy spo˝ywcze 4542,7 10,6
Ârednie sklepy spo˝ywcze 7490,3 17,5
Ma∏e sklepy spo˝ywcze 6929,1 16,2
Suma 42 753,7 100

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzeda˝y p∏atków
Êniadaniowych i muesli – wartoÊciowo

èród∏o: ACNielsen, X 2004-IX 2005


