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13-proc. wzrost w piatkach 1 mueslh

Sprzedaz iloSciowa muesli i ptatkow Sniadaniowych
wzrosta w ostatnim roku (okres pazdziernik 2004-
-wrzesien 2005 vs. pazdziernik 2003-wrzesien 2004)
o prawie 13 proc., do poziomu 32 tys. ton rocznie.
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ynek platkéw $niadaniowych obejmu-

je nie tylko wszystkie odmiany plat-
kéw (kukurydziane, pszenne, ryzowe czy
zytnie), ale rowniez muesli, rozumiane ja-
ko mieszanki tradycyjnych ptatkdéw $niada-
niowych z najrozniejszymi dodatkami: cze-
kolada, bakaliami, orzechami oraz suszo-
nymi owocami.
Najwigkszy wzrost w ostatnim roku odno-
towal segment muesli — ponad 50 proc.
wzrostu sprzedazy w stosunku do roku
ubieglego. Takie tempo wzrostu sprzedazy
ma dwojakie przyczyny: z jednej strony ro-
sngcy popyt konsumentéw na produkty
postrzegane jako zdrowe (podobna sytua-
cje obserwujemy w innych ,,zdrowych” ka-
tegoriach, takich jak soki, jogurty funkcjo-
nalne czy pieczywo chrupkie), z drugiej
strony rosnaca popularno$¢ produktow
,wygodnych w uzyciu” dla konsumentow
(np. gotowych dan obiadowych w stoikach
czy kawy 3wl). Wielu producentéw na
opakowaniach podkres$la wtasnie zdrowot-
ne wlasciwosci swoich produktow, np. ,,za-
wiera 8 witamin oraz wapn i zelazo”,

»muesli lekkie”, ,,z pelnych ziaren zb6z”,
Hfitness”.

Ponad potowa sprzedanych w ostatnim ro-
ku (tj. w okresie pazdziernik 2004-wrzesien
2005) ptatkéw $niadaniowych to produkty
przeznaczone dla dzieci. Zazwyczaj sa to
produkty smakowe: najczesciej czekolado-
we (ok. 9 tys. ton), ale rdwniez cynamono-
we, z miodem, toffi lub w innych smakach
(ok. 6 tys. ton). Forma produktu znacznie
odbiega od standardowych platkow: sa to
kuleczki, koteczka, pierScionki, kwadraci-
ki, poduszki, a nawet czasami jaski. Bardzo
czesto do platkéw dla dzieci dodawane sa
rowniez gadzety (kapsle, naklejki) -
wszystko, aby zacheci¢ matego konsumen-
ta do kupna okreslonej marki. Tym bar-
dziej, ze konkurencja na rynku platkow
dziecigcych jest znaczna: trzech najwigk-
szych producentéow w tym segmencie
(w kolejnosci alfabetycznej: Lubella,
Nestlé i Otmuchdw) posiada tacznie 27 wa-
riantow smakowych platkow.

Sprzedaz platkéw dla dzieci wzrosta w po-
rOwnaniu z rokiem ubieglym o ponad

11 proc. — wzrost ten odbyt si¢ gldéwnie za
sprawa ptatkow nieczekoladowych, ktdre
najwigkszy wzrost sprzedazy odnotowaly
w kanale nowoczesnym. Platki czekolado-
we zwickszyly swoja sprzedaz jedynie
o 7 proc., przy czym najwiekszy wzrost
sprzedazy odnotowaly placowki handlu
tradycyjnego.

Konsumenci coraz chegtniej zamiast ptat-
koéw kupuja muesli: z roku na rok sprzedaz
muesli wzrosta o ponad 1 300 ton, podczas
gdy standardowych ptatkéw nie przezna-
czonych dla dzieci — o mniej niz 800 ton.
Prawie 75 proc. wszystkich muesli sprzeda-
je sie w kanale handlu nowoczesnego, co
zdecydowanie jest wynikiem roznic w ce-
nie: przecigtne opakowanie muesli w han-
dlu nowoczesnym kosztowalo w ostatnim
roku jedynie 3,7 zt, podczas gdy w handlu
tradycyjnym - Srednio 5 zl. Sprzedaz
muesli zdecydowanie zwigkszyla si¢ we
wrzesniu ubieglego roku, kiedy to na pol-
skim rynku pojawil si¢ nowy gracz w tym
segmencie intensywnie promujac swoje pro-
dukty. Najwazniejsi producenci muesli pod
wzgledem iloSciowym to w kolejnosci alfa-
betycznej: Dr.Oetker, Nestlé oraz Sante.
Sprzedaz muesli i ptatkow $niadaniowych
jest skoncentrowana w handlu nowocze-
snym — ponad 55 proc. sprzedazy wszyst-
kich produktéw $niadaniowych odbywa si¢
w hiper- i supermarketach, jednak w po-
réwnaniu z rokiem ubieglym koncentracja
ta nie ulegta zmianie. Poréwnujac muesli
i ptatki widzimy zdecydowana roznicg w ty-
pach opakowan — podczas gdy ptatki naj-
czedciej sprzedawane sa w torbach folio-
wych, to w segmencie muesli dominuja kar-
tonowe pudeltka, wewnatrz ktorych znajdu-
ja sie dopiero torebki z muesli.
Omawiajac kategori¢ platkow $niadanio-
wych warto wspomnie¢ o produktach po-
krewnych, czyli o batonach muesli. O ro-
snacej popularnosci batonéw muesli moze
Swiadczy¢ pojawienie si¢ w tej kategorii
w ciggu ostatniego roku znanych z rynku
muesli producentéw, takich jak Maspex
(z marka Mlekotaki), Jordans, Kraft (Bel

Dane o kategorii

RYNEK W LICZBACH
Wartos¢ i wielko$¢ rynku platkow
$niadaniowych, w tym muesli

SEGMENTY Wartos$¢ Wielkosé
sprzedazy sprzedazy
w10 000 zl/ w 1000 kg/
/proc. udzial  /proc. udzial
Dla dzieci 23208,0/54,3 14 754,5/46,7
Muesli 4396,3/10,3 3804,1/12,0
Inne 15149,5/354  13020,9/41,2
Suma 42753,7/100  31579,5/100

Zrédlo: ACNielsen, X 2004-IX 2005

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzedazy ptatkow
$niadaniowych i muesli — warto$ciowo

w10000zi  Proc. udzial
Hipermarkety>2500m2 113225 26,5
Supermarkety<2500m2 12 469,2 29,2
Duze sklepy spozywcze 45427 10,6
Srednie sklepy spozyweze  7490,3 17,5
Mate sklepy spozywcze 6929,1 16,2
Suma 42 753,7 100

Zrédlo: ACNielsen, X 2004-1X 2005

Vita) czy Sante (Crunchy). Najpopular-
niejsze batony muesli to produkty bez po-
lewy czekoladowej, o malej gramaturze —
do 25 g. Batony muesli, jako produkty bar-
dziej impulsowe, w wigkszym stopniu niz
muesli zlokalizowane sa w placowkach
handlu tradycyjnego, jednak tutaj réwniez
widzimy rosngce znaczenie handlu nowo-
czesnego.
Weronika Zwolinska
Client Sales&Service Analyst

("ACNjelsen



