
P asty do z´bów stanowià niemal 
80 proc. wartoÊci rynku produktów do

mycia z´bów. W ostatnim roku wielkoÊç
sprzeda˝y past wzros∏a o 4 proc., podczas
gdy wartoÊç sprzeda˝y utrzyma∏a si´ na sta-
bilnym poziomie. Ró˝nica mi´dzy trendem
obserwowanym dla wielkoÊci i wartoÊci
sprzeda˝y wskazuje na spadek Êredniej ce-
ny rynkowej w przeliczeniu na litr pasty do
z´bów. Jest to tendencja, którà obserwo-
waliÊmy ju˝ w roku ubieg∏ym. Jako podsta-
wowe przyczyny spadku Êredniej ceny nale-
˝y wymieniç wzrost znaczenia du˝ych opa-
kowaƒ oraz przesuwanie si´ sprzeda˝y do
handlu nowoczesnego.
Wzrost udzia∏u du˝ych opakowaƒ obser-
wujemy na rynku past do z´bów ju˝ od kil-
ku lat. W ostatnim roku nastàpi∏ dalszy
rozwój segmentu past sprzedawanych
w najwi´kszych opakowaniach – powy˝ej
100 ml. Segment ten jest zdominowany
g∏ównie przez pojemnoÊci 125 ml oraz 
130 ml i w∏aÊnie te opakowania najbardziej
zyskujà udzia∏y w sprzeda˝y. JednoczeÊnie
spadajà udzia∏y wszystkich mniejszych
wielkoÊci opakowaƒ. Spadek dotyczy za-
równo segmentu 75 ml, który traci∏ udzia∏y
ju˝ w 2004 r., jak równie˝ segmentu 100 ml,
który do ubieg∏ego roku utrzymywa∏ rela-
tywnie silnà pozycj´. Pasty sprzedawane
w du˝ych opakowaniach majà stosunkowo
ni˝szà cen´ w przeliczeniu na litr, sà wi´c
bardziej atrakcyjne dla konsumenta, a za-
razem wzrost tego segmentu pociàga za so-
bà spadek Êredniej ceny rynkowej past do
z´bów. Du˝e opakowania majà szczególnie
wysoki udzia∏ w handlu nowoczesnym: hi-

per- i supermarketach, których znaczenie
dla sprzeda˝y past roÊnie, o czym b´dzie
mowa w dalszej cz´Êci artyku∏u.
Najwa˝niejszym segmentem rynku past do
z´bów sà podstawowe pasty przeciwpróch-
nicze. Odpowiadajà one za 35 proc. sprze-
da˝y iloÊciowej kategorii, natomiast tracà
na znaczeniu na korzyÊç past oferujàcych
dodatkowe funkcje. W ostatnim roku
umocni∏o si´ znaczenie past wybielajàcych,
wielofunkcyjnych oraz specjalistycznych.
Rozwój segmentu past wybielajàcych ob-
serwujemy ju˝ od kilku lat. W segmencie
tym w dalszym ciàgu pojawia si´ znaczna
liczba nowych produktów, tak˝e innowa-
cyjnych. Pasty wielofunkcyjne to takie, któ-
re oferujà jednoczeÊnie kilka korzyÊci, za-
pewniajàc kompletnà ochron´ z´bów,
dzia∏anie przeciwpróchnicze, odÊwie˝ajà-
ce, itd. Wzrost udzia∏ów past specjalisty-
cznych – dotychczas generujàcych niewiel-
ki wolumen sprzeda˝y – jest zwiàzany m.in.
z rozwojem segmentu past do wra˝liwych
z´bów, w którym pojawia si´ coraz wi´cej
produktów. Obok tradycyjnie dost´pnych
w tym segmencie marek Elmex i Sensody-
ne, w ostatnim roku pojawi∏y si´ na rynku
past do z´bów wra˝liwych m.in. produkty
marek Colgate i Vademecum.
Wracajàc do omawianej ju˝ kwestii spadku
Êrednich cen na rynku past do z´bów, war-
to wziàç pod uwag´ wp∏yw przesuni´cia
sprzeda˝y do handlu nowoczesnego, gdzie
ceny sà relatywnie ni˝sze. W ostatnim roku
handel nowoczesny odpowiada∏ ju˝ za nie-
mal 60 proc. wielkoÊci sprzeda˝y past do
z´bów – o 3 pkt proc. wi´cej ni˝ w roku po-

przednim. Wzrostem znaczenia handlu
nowoczesnego sterowa∏ kana∏ supermar-
ketów, do którego zaliczane sà równie˝
sklepy dyskontowe. W ostatnim roku su-
permarkety sta∏y si´ najwa˝niejszym kana-

∏em sprzeda˝y past do z´bów, wyprzedajàc
dotychczasowego lidera – hipermarkety,
które utrzyma∏y stabilne udzia∏y w sprze-
da˝y.
Analogiczny trend obserwujemy w koncen-
tracji sprzeda˝y manualnych szczotek do
z´bów. Hipermarkety nadal pozostajà naj-
wa˝niejszym kana∏em, odpowiedzialnym
za 34 proc. rynku. Natomiast w ostatnim
roku wzrós∏ udzia∏ supermarketów, osiàga-
jàc poziom 24 proc. Sprzeda˝ szczoteczek
w handlu nowoczesnym jest dodatkowo
nap´dzana przez pojawiajàce si´ promo-
cje, generujàce coraz wi´kszy wolumen
sprzeda˝y. W tej kategorii najbardziej po-
pularne sà promocje typu „duopack”, czyli
dwie szczoteczki w atrakcyjnej cenie (dru-
ga szczoteczka gratis, 50 proc. taniej, itp.). 
W kategorii szczoteczek do z´bów zanoto-
wano nieznaczny wzrost znaczenia kana∏u
drogerii i sklepów kosmetycznych, do któ-
rego – obok tradycyjnych sklepów chemi-
cznych – zaliczamy równie˝ sieci drogeryj-
ne, takie jak: Rossmann, Drogerie Natura,
Drogerie Aster, A’Propos czy Schlecker.
W przypadku obu kategorii produktów do
mycia z´bów rozwój handlu nowoczesnego
pociàga za sobà spadek znaczenia kana∏ów
tradycyjnych, przede wszystkim sklepów
spo˝ywczo-przemys∏owych i wielobran˝o-
wych. Trend przesuwania si´ sprzeda˝y ze
sklepów tradycyjnych do nowoczesnych sie-
ci handlowych obserwujemy na wi´kszoÊci
rynków dóbr szybkozbywalnych, lecz ten-
dencja ta jest szczególnie silna w przypadku
kategorii chemicznych i kosmetycznych,
które charakteryzujà si´ d∏ugim okresem
trwa∏oÊci i mogà byç kupowane na zapas.

Magdalena Kowalska
Group Account Manager
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Dane o kategorii

RYNEK PAST I SZCZOTECZEK
DO Z¢BÓW

Sprzeda˝ pasty wzros∏a o 4 proc.

SEGMENTY WartoÊç WielkoÊç
sprzeda˝y sprzeda˝y

w 10 000 z∏ / w 1000 l /
/ proc. udzia∏ / szt

Pasty do z´bów 40 789,6 / 78,6 8142
Szczoteczki do z´bów 9830,0 / 18,9 22 712
Elektryczne szczoteczki 
do z´bów 1283,7 / 2,5 666
Suma 51 903,3/ 100

RYNEK W LICZBACH
WartoÊç i wielkoÊç rynku produktów 
do mycia z´bów

èród∏o: ACNielsen, XI 2004-X 2005

w 10 000 z∏ Proc. udzia∏

Hipermarkety>2500m2 15 358,8 29,6
Supermarkety<2500m2 13 120,9 25,3
Sklepy spo˝ywczo-
-przemys∏owe 4543,4 8,8
Sklepy spo˝ywcze 3136,0 6,0
Sklepy chemiczne 6846,3 13,2
Sklepy kosmetyczne 2241,8 4,3
Sklepy wielobran˝owe 2328,5 4,5
Kioski 1910,1 3,7
Apteki 2417,5 4,7
Suma 51 903 100

GDZIE KUPUJEMY
Lokalizacja sprzeda˝y past do z´bów 
– wartoÊciowo

èród∏o: ACNielsen, XI 2004-X 2005

Rynek produktów do mycia z´bów, w którego sk∏ad wchodzà pasty oraz szczotki do z´bów, 
jest stabilny pod wzgl´dem wartoÊci sprzeda˝y, zaÊ roÊnie pod wzgl´dem iloÊciowym. Wzrost
wielkoÊci sprzeda˝y jest sterowany przez dwie najwi´ksze kategorie: pasty do z´bów i manualne
szczoteczki do z´bów, które ∏àcznie odpowiadajà za 98 proc. rynku w uj´ciu wartoÊciowym.Ka
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