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Sprzedaz wedlin

w okresach przed$wiatecznych

Wiele kategorii cechuje sezonowos¢
sprzedazy  objawiajaca sie  zwiek-
szonym popytem bedacym rezulta-
tem dziafania pewnych czynnikéw ze-
wnetrznych, majacych istotne znaczenie
dla sprzedazy konkretnej kategorii.
I tak samo jak w przypadku kategorii na-
poje bezalkoholowe sprzedaz jest sil-
nie stymulowana przez wysoka tem-
perature w okresie letnim, tak dla ka-
tegorii  przetworéw  miesnych  sty-
mulujace sa wszelkie wydarzenia zwia-
zane ze wsp6lnym S$wietowaniem.

Na przyktadzie wedlin paczkowa-
nych oraz sprzedazy rejestrowanej
w  sieciach  hipermarketéw  wida¢,
jak silnie na sprzedaz wplywaja Swie-
ta wielkanocne czy $wieta Bozego Na-
rodzenia.

Obserwacja  miesiecznej — wartosci
sprzedazy wedlin paczkowanych o sta-
tej i zmiennej masie pokazuje, iz w mar-
cu 2005 wartos¢ sprzedazy wzrosta az
0 40% w stosunku do lutego 2005, a w
grudniu 2005 mieliémy do czynienia az z
48-proc. wzrostem w poréwnaniu do li-
stopada 2005. Uzmystawia to, jak wazne
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sg te miesigce zaréwno dla producentdw,
jak i dla sieci handlowych. Kluczowa jest
zatem kwestia zapewnienia statych do-
staw, aby produkty byty dostepne wia-
$nie w tych miesigcach, w ktérych popyt

jest niemal o potowe wiekszy niz w mie-
sigcu go poprzedzajacym.
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Dane zawarte w artykule pochodza z przeprowadzanego przez firme ACNielsen badania sprzedazy w panelu hipermarketéw. Badaniem
objete sg nastepujace sieci (alfabetycznie): Auchan, Carrefour, Geant, Hypernova, Leclerc, Real, Tesco.



