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Polacy w dalszym ciggu nie nalezg do wielbicieli win. Nie da sie
ukry¢, ze z roczng sprzedazg win stotowych na poziomie okoto
34 milionow litrow nie nalezymy do winiarskich poteg. Zdecydo-
wanie chetniej siegamy po produkty z kategorii wodka i piwo — ich
taczny udziat w sprzedazy detalicznej alkoholi wynosi blisko 91%
pod wzgledem wartosciowym. Wina stotowe generuja okoto 3%
wartosci koszyka, pozostate segmenty win okoto 3%. Cho¢ nalezy
zauwazyc¢, ze wina stotowe nieznacznie zyskujg z kazdym rokiem —
w ciggu ostatnich 4 lat ich udziat w koszyku wzrdst o okoto 1 punkt
procentowy.

Wina stolowe zwickszaja takze udzial w catkowitej sprzedazy
win w Polsce. Ich udziat ilosciowy wynosi obecnie okoto 45% catko-
witej sprzedazy detalicznej kategorii (wykres 1). Ponad Y4 sprzeda-
wanych w naszych sklepach win stanowig produkty z segmentu win
musujgcych. Wina musujgce to zdecydowanie najbardziej sezonowy
sposrod wszystkich segmentow; w okresie noworocznym sprzeda-
wane jest okolo 40% catkowitej rocznej sprzedazy detaliczne;j.
Udziat ilo$ciowy wermutow nieznacznie maleje w ostatnich latach
- w minionym roku stanowity mniej niz 15% sprzedazy Ma to nie-
watpliwie takze zwigzek z nowymi regulacjami prawnymi po wej-
sciu Polski do Unii Europejskiej, znacznie bardziej restrykcyjnymi
wobec producentow wermutéw. Zdecydowanie maleje znaczenie
win deserowych - ich udziat w sprzedazy win spadt w ciggu ostat-
nich 3 lat o okoto 3 punkty procentowe do poziomu 12,9%.

W ciggu ostatniego roku sprzedaz detaliczna win stotowych
wzrosta o ponad 10% zaréwno w ujeciu ilosciowym, jak i wartoscio-
wym. Okoto 7-procentowy wzrost ilosci sprzedazy zanotowat takze
segment Sangria, nie majacy jednak istotnego znaczenia dla catej
kategorii. Jednak dla pozostatych segmentow ostatni rok nie byt juz
tak udany; sprzedaz win musujacych spadta o blisko 4%, wermutoéw
0 3%, win deserowych za$ o ponad 9% (wykres 2). W przypadku
win musujacych spadek wartosciowy byt wyrazniejszy - jest to
efekt rosngcych udziatow tanszych win musujacych szczegolnie
w okresie szczytu sezonu.

Mimo wciaz nie najwyzszego poziomu sprzedazy, wina sg coraz
lepiej dystrybuowane w handlu detalicznym. Wina stotowe sa obec-
nie dostepne w okoto 60% sklepow spozywczych w Polsce (wykres
3), co przektada si¢ na tacznag liczbe blisko 70 000 sklepow oferuja-
cych produkty z tego segmentu. Liczba sklepéw prowadzacych
sprzedaz pozostatych segmentow jest jedynie nieznacznie nizsza.
Wina sg drugg - po piwie - najlepiej dystrybuowang kategorig alko-
holowa w Polsce. Ma to oczywiscie bezposredni zwigzek z liczbg
udzielonych zezwolen na sprzedaz odpowiednich grup alkoholi
w handlu detalicznym.
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Jednoczesnie coraz wigksze znaczenie dla sprzedazy win w Pol-
sce ma handel nowoczesny. W poréwnaniu z innymi kategoriami al-
koholowymi, szczegdlnie piwem i wodka, udzial supermarketow
i hipermarketow jest szczegdlnie wysoki. Dla win stotowych handel
nowoczesny generuje juz blisko 55% sprzedazy ilosciowej (wykres
4) — dla por6wnania analogiczny wskaznik dla piwa nie przekracza
20%. Niewiele ponad 200 placowek hipermarketow dziatajacych
w Polsce odpowiada juz za blisko 30% catkowitej sprzedazy win sto-
towych. Nie dziwi to jednak szczegolnie jesli zwrocimy uwage na
wielkos¢ sekcji winiarskiej w wiekszosci sieci handlowych, ich bar-
dzo szeroki asortyment, zachecajace ceny i czeste promocje. Zna-
czenie handlu nowoczesnego jest niewiele nizsze dla innych seg-
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mentow; w przypadku win musujgcych to jednak supermarkety
odgrywajg wickszg role. W przypadku wermutéw oraz win dese-
rowych utrzymuje sie wcigz relatywnie duze znaczenie handlu
tradycyjnego (placowek o powierzchni sprzedazy do 300 m?),
ktory generuje odpowiednio 60% i 68% wielkosci sprzedazy.

W przypadku win stotowych nalezy zwroci¢ uwage na rosna-
ce znaczenie win z Nowego Swiata — trend ten jest obserwowany
juz od kilku lat. Wina z tego segmentu sg szczegolnie chetnie
wybierane przez klientdw hipermarketow. Wyjatkowo duze
przyrosty sprzedazy notuja przy tym wina z Chile oraz Stanow
Zjednoczonych, a towarzyszy temu pojawianie si¢ kolejnych ma-
rek z tych krajow.

W ostatnich okresach nie zachodza istotne zmiany pod wzgle-
dem najczesciej wybieranych koloréw win czy typow opakowan.
Nie byto takze zmian cen dla gtéwnych marek — warto tu jednak
zauwazy¢, ze przeci¢tna cena wina pozostaje w Polsce na dos¢
wysokim poziomie w poréwnaniu z innymi krajami europejski-
mi. W potaczeniu z niemal catkowitym zakazem prowadzenia
dziatalnosci reklamowej skutkuje to wcigz mata popularnoscia
win w Polsce.
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Powyzsze informacje oparto na wynikach badania
sprzedazy detalicznej alkoholi, prowadzonego przez AC-
Nielsen na reprezentatywnej probie sklepow w calym
kraju. Proba obejmuje hipermarkety, supermarkety, skle-
py spozywcze i sklepy winno-cukiernicze. Jest to badanie
ciagle, prowadzone w cyklu dwumiesi¢cznym.
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