RAPORT RYNKOWY

Sprzedaz win w Polsce systematycznie ro$nie. W ubiegtym
roku (pazdziernik ‘05 - wrzesien '06) wyniosta ponad 1,18 mld
ztotych, a w ujeciu wolumenowym ponad 82 min litréw. Pomimo
tego polski rynek alkoholi wciaz jest zdominowany przez piwo
i wodke, ktorych tgczny warto$ciowy udziat w omawianym okre-
sie wyniost 90,7%.

Rynek win mozna podzieli¢ na 3 wyrazne segmenty — wyroz-
niamy wina stotowe, wina musujgce (w tym szampany) oraz wina
deserowe. O ile dwa pierwsze segmenty cechujg si¢ duza jedno-
rodnoscig, o tyle segment win deserowych zawiera w sobie zréz-
nicowany asortyment. Znajduja sie tu gldwnie wina owocowe
1 wermuty, ale takze wina grzane 1 nalewki.

W przeciwienstwie do catej kategorii win, ktorej wzrost na-
pedzany jest rosnaca sprzedaza win stotowych, wolumen 1 war-
to$¢ — a co za tym idzie udziat win deserowych systematycznie
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Powyzsze informacje oparto na wynikach badania
sprzedazy detalicznej alkoholi, prowadzonego przez

ACNielsen na reprezentatywnej probie sklepow w calym

kraju. Proba obejmuje hipermarkety, supermarkety, skle-
Py spozywcze i sklepy winno-cukiernicze. Jest to badanie
ciaggle, prowadzone w cyklu dwumiesiecznym.

maleje. W przeciggu dwodch lat udzial war-
tosciowy win deserowych zmalat z 11,9%
(pazdziernik ‘03 - wrzesien '04) do 8,7% (paz-
dziernik ’05 - wrzesien '06). W ujeciu wolu-
menowym spadek ten wynidst odpowiednio
7 15,3% do 10,6%.

Spadek sprzedazy win deserowych w ciggu
ostatnich dwoch lat dotyczy przede wszystkim
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wermutow oraz win owocowych. Natomiast
wina grzane oraz nalewki ze wzgledu na dos¢
stabilny poziom sprzedazy zwickszaly swoj
udziat warto$ciowy w winach deserowych
z 16,5% do 20,5% (pazdziernik ‘03 - wrzesieh
’04 w poréwnaniu z pazdziernik ‘05 - wrzesien
’06). W ostatnim roku sprzedaz nalewek w han-
dlu detalicznym wyniosta 10,4 mln ztotych,
a win grzanych 10,7 mln ztotych.
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Cecha charakterystyczna nalewek jest ich

wicksza niz w przypadku pozostatych seg-

mentow wina koncentracja w handlu tradycyj- |
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nym (definiowanym przez ACNielsen jako

sklepy detaliczne o powierzchni ponizej
300 m2). W ubieglym roku (pazdziernik ‘05 -
wrzesieti '06) 49,2% sprzedazy catej kategorii
win byto generowane przez handel tradycyjny.
W przypadku win deserowych znaczenie tego
kanatu byto wigksze i wynosito 58,5%. Nato-
miast warto$¢ ta dla nalewek ksztattowata sig
na poziomie 60,9%. Nalezy przy tym pamie-
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ta¢, ze wedtug definicji ACNielsen, segment
nalewek nie zawiera produktow powszechnie
nazywanych ,nalewkami” lub tez ,tanimi wi-
nami’.

Moéwigc o nalewkach i winach grzanych na-
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lezy pamigtac, ze na obie te grupy sktada si¢
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stosunkowo niewielka liczba marek, z ktérych

kazda jest zdominowana przez jeden produkt. |
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W przypadku win grzanych takim produktem
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