RAPORT RYNKOWY

“ACNielsen

Kategoria whisky jest jedna z bardziej interesujg-
cych kategorii alkoholowych monitorowanych przez
ACNielsen w ostatnich latach. Dzieje si¢ tak dlatego,
ze produkty te wykazujg od dtuzszego czasu najwyz-
szg dynamike wzrostu sprzedazy wsérod alkoholi,
a oferta sklepow stala sie naprawde szeroka.

W ciggu ostatnich 12 miesiecy (czerwiec 05 - maj
'06) wielko$¢ sprzedazy wyniosta ponad 2300 tys. li-
trow, co oznacza wzrost w stosunku do analogicznego
okresu rok wczesniej o okoto 24%. Catkowita wielkos¢
sprzedazy nie jest moze tak duza jak dotychczas, jed-
nak skala wzrostu i utrzymujacy sie od dtuzszego cza-
su trend kaze uwazniej przyjrzec si¢ tej kategorii.

Sprzedaz whisky w Polsce (uwzgledniajac jedynie
handel detaliczny, zaréwno tradycyjny, jak i nowocze-
sny) do 2003 roku utrzymywata si¢ na poziomie poni-
zej 1 miliona litrow rocznie (wykres 1). W kolejnych la-
tach na rynku doszto jednak do istotnego spadku cen
dla wiekszosci marek whisky. W poczatkowej fazie byto
to spowodowane decyzjami dystrybutoréw, w roku
2004 zas dalszg obnizke cen umozliwito wejscie Polski
do Unii Europejskiej. W efekcie srednia cena za 1 litr
whisky spadta ze 120 zt w roku 2002 do okoto 80 zt
obecnie. Oczywiscie skala obnizek dla poszczegolnych
marek jest r6zna, ale mogla mie¢ istotny wptyw na
obecnie raportowany poziom udzialow rynkowych.

Ostatnie 4 lata to nie tylko obnizki cen dla marek
wczesniej obecnych na rynku, to takze prawdziwy
wysyp marek nowych lub zwigkszona sprzedaz tych,
ktore do tej pory byly mniej popularne. Rosngca
sprzedaz kategorii zach¢cita bowiem kolejnych graczy
do wiekszej aktywnosci na omawianym rynku. Szcze-
golnie dynamiczny rozwoj zanotowaty marki z niz-
szego segmentu cenowego, wczesniej odgrywajgce
marginalng rol¢ na polskim rynku. Old Smuggler,
Passport, VAT69, Black&White, Scottish Leader to
najwazniejsze z marek, ktore dzigki wyjatkowo atrak-
cyjnej cenie dos¢ szybko zdobyty istotne udziaty ryn-
kowe. Nizsze ceny spowodowaty, iz kategoria whisky
stata sie znacznie bardziej dostepna dla przecietnego
konsumenta w Polsce. Dodatkowo w ostatnich latach
wzrdst wyraznie takze procent sklepow spozywczych
majacych whisky w swojej ofercie handlowej - o ile
w 2003 roku bylo to okoto 20%, to w 2005 juz 25%,
aw 2006 ponad 30%. Oznacza to, ze ponad 35 000 skle-
poéw w Polsce ma w swym asortymencie przynajm-
niej jedng marke z kategorii whisky.

W ostatnich latach obserwujemy rowniez wyraz-
ny wzrost znaczenia handlu nowoczesnego dla sprze-
dazy tej kategorii. O ile w 2003 roku handel tradycyj-
ny generowat ponad 47% sprzedazy, to obecnie udziat
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ten spadt do okoto 30% (wykres 2). Obecnie szczegolnie istotnym kanatem sg hi-
permarkety, na ktore przypada blisko potowa catkowitej sprzedazy detalicznej whi-
sky. Warto jednak zwroci¢ uwage na fakt, ze produkty z kategorii whisky zdobywa-
ja coraz wigkszy udzial w potce z alkoholami w tym kanale, a ich wybor jest
wyjatkowo szeroki zarowno pod wzgledem marek, pojemnosci, jak 1 wariantow
promocyjnych. Kategoria ta stanowi okoto 1% catkowitej wartosci sprzedazy alko-
holi w polskim handlu detalicznym w hipermarketach 1 w efekcie generuje 5,4%
wartos$ci sprzedazy alkoholi (w 2003 roku udziat ten wynosit okoto 3%).
Systematycznie natomiast spada udziat whisky wytwarzanej w kraju. O ile
przed obnizkami cen wynosit on okoto 25%, to w ostatnim roku spadt ponizej 10%
(najwazniejsza marka w tym segmencie pozostaje Dark Whisky, produkowana
przez V&S Luksusowa Zielona Géra SA). Whisky wytwarzane w Polsce zostaty
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zastapione przez rOwnie tanie marki importowane ze Szkocji, ktérych udziat wy-
nosi obecnie okoto 80% (wykres 3). Udziat marek importowanych ze Szkocji wy-
nosi obecnie okoto 80%. Rozwija sie takze segment whisky amerykanskiej (a w za-
sadzie whiskey i bourbony), ktéry z poziomu okoto 3% w roku 2004 wzrdst do
blisko 7% w ostatnich 12 miesigcach. Segment ten jest zdominowany przez marki
Jack Daniel’s i Jim Beam. Segment single malt w dalszym ciagu notuje udziat na
poziomie ponizej 0,5% catkowitej sprzedazy, cho¢ rowniez w przypadku tej grupy
produktow — skierowanych do najbardziej wymagajacych konsumentéw — widocz-
ny jest spadek $redniej ceny w ostatnich 2 - 3 latach.

Najpopularniejszym wariantem opakowania pozostaje butelka o pojemnosci 0,7 1,
odpowiadajaca za okoto 75% sprzedazy. Ponad 12% sprzedazy przypada na butelke

o pojemnosci 0,5 1, a okoto 10% stanowi butelka 1 1.
Warto przy tym zwroci¢ uwage na to, ze dystrybutorzy
poszczegolnych marek starajg si¢ przyciggna¢ konsu-
mentow, oferujac wiele opakowan promocyjnych. Wi-
doczne jest to szczegdlnie w okresie $wigtecznym i do-
tyczy zarowno promocji cenowych, objetosciowych, jak
1 polegajacych na dodawaniu réznego rodzaju gratisow.
W Kkategorii whisky szczegolnie wazna pozostaje przy
tym wysoka jako$¢ 1 oryginalno$¢ takich opakowan.
Ostatnie miesigce to istotne zmiany w przynalez-
nosci poszczegdlnych marek do dystrybutorow -
przede wszystkim za sprawg globalnego potaczenia
portfeli marek Allied Domecq i Pernord Ricard. Na
polskim rynku oznacza to zmian¢ dystrybutora marki
Ballantine’s Finest (obecnie Wyborowa SA), jednej
z najwazniejszych obok Johnny Walker Red Label,
William Grant’s, Dark, Old Smuggler czy Passport.
Polski rynek pozostanie z pewnoscig bardzo obiecuja-
cy w kontekscie sprzedazy whisky i mozemy spodzie-
wac sie duzej aktywnosci graczy w tym segmencie.

Tomasz Glos
Tomasz.glos@acnielsen.pl
ACNielsen Polska Sp. z o..

Powyzsze informacje oparto na wynikach
badania sprzedazy detalicznej alkoholi, prowa-
dzonego przez ACNielsen na reprezentatywnej

probie sklepow w catym kraju. Proba obejmu-
je hipermarkety, supermarkety, sklepy spozyw-
cze i sklepy winno-cukiernicze. Jest to badanie
ciagle, prowadzone w cyklu dwumiesiecznym.
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