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Sprzedaz detaliczna kategorii

W ciggu ostatnich 12 miesiecy sprzedaz
alkoholi w Polsce utrzymywata si¢ na
wzglednie stabilnym poziomie w porowna-
niu z okresem rok wczesniej. Stato si¢ tak
glownie za sprawg stabszych wynikow od-
niesionych przez najwieksze kategorie alko-
holowe, czyli piwo i wodke. Piwo zanotowa-
to wzrost, lecz wynidst on jedynie 3%,
sprzedaz wodki zas spadta o ponad 3% (po-
wyzsze dane odnoszg si¢ do okresu paz-
dziernik ‘04 - wrzesien ‘05 w poréwnaniu
z analogicznym okresem rok wczes$niej).

W tym samym czasie kategoria brandy
i koniaki odnotowata wzrost sprzedazy o po-
nad 8% pod wzgledem wielkosci i 0 1,7%
pod wzgledem wartosci. Tak duza dyspro-
porcja mi¢dzy wzrostem iloSciowym a war-
tosciowym wskazuje na spadek s$redniej
ceny ptaconej przez konsumentow za 1 litr
produktu. Okazuje si¢ jednak, ze w ostat-
nim roku znacznie lepiej radzily sobie pro-
dukty z segmentu koniakow niz brandy.
W ciggu ostatnich 12 miesi¢cy sprzedaz ko-
niakow wzrosta az o 66% pod wzgledem
ilosciowym 1 blisko 40% pod wzgledem
wartosciowym. W efekcie ich roczna sprze-
daz przekroczyta 64 000 litrow. W tym sa-
mym czasie wzrost sprzedazy brandy wy-
niost niewiele ponad 7% pod wzgledem
ilo$ciowym, wartos¢ sprzedazy za$ utrzy-
mata sie na poziomie z okresu rok wcze-
$niej. W ciagu 12 miesigcy klienci sklepow
detalicznych zakupili blisko 2,5 miliona
litrow produktow z kategorii brandy:

Warto wiec podkresli¢, ze wzrost sprze-
dazy koniakdw jest naprawde imponujacy. Je-
dyna kategorig alkoholowa, ktora notuje po-
dobnie wysoki wzrost, jest whisky. Szukajac
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zrodet tej sytuacji, nalezy niewatpliwie wska-
za¢ na spadek cen, w duzej mierze spowodo-
wany zmniejszeniem obcigzen celnych
w zwigzku z wejsciem Polski do Unii Euro-
pejskiej. Wyrazny spadek sSredniej ceny
koniakéw nastapit wilasnie w potowie
2004 roku. Obecna srednia cena produktow
importowanych z francuskiego rejonu Co-
gnac jest nizsza o okoto 25% niz przed dwo-
ma laty. Nizsza cena powoduje takze, ze kate-
goria ta zaczyna konkurowa¢ réwniez
z innymi kategoriami alkoholowymi, np.
z whisky. Cena za butelke jest porownywalna
z cenami bardziej luksusowych marek z tej
kategorii. Warto o tym pamietac szczegolnie
w okresie $wigtecznym, gdy produkty te sg
czesto wybierane jako prezent.

Liczba marek z kategorii koniaki ofero-
wanych na polskim rynku nie jest oczywi-
scie zbyt duza. Najpopularniejszymi mar-
kami pozostaja (w kolejnosci alfabetyczne;j):
Bisquit Classique, Camus, Courvoisier,
Hennessy, Martell, Maxime, Otard, Pierre
Croizet, Rémy Martin.

Spadek sredniej ceny widoczny jest tak-
ze w przypadku brandy, cho¢ nie wystepu-
je tu tak duza réznica. W tym segmencie
obnizka cen dotyczyta tylko czesci produk-
tow — jednak to wtasnie dla produktow im-
portowanych wzrost sprzedazy w ostatnich
miesigcach byt najwyzszy. Bardzo silng po-
zycje w tym segmencie utrzymuja jednak
produkty typu Napoleon, wytwarzane za-
rowno przez wielu producentow krajo-
wych, jak 1 importowane. Wazng role w seg-
mencie brandy odgrywaja takze takie
marki, jak Budafok, Metaxa, Pliska czy
Stock '84. Na rynku dostepne sg rowniez
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produkty typu winiak (Winiak Klubowy
czy Luksusowy).

Sprzedaz segmentu koniakow zlokalizo-
wana jest glownie w handlu nowoczesnym.
Az 54% wartosci sprzedazy generuja placow-
ki o powierzchni wigkszej niz 2500 m2 Na
tradycyjne sklepy spozywcze (o powierzchni
ponizej 300 m?) przypada zaledwie 24% war-
tosci sprzedazy. Odmiennie sytuacja przed-
stawia si¢ dla segmentu brandy - az 55%
sprzedazy generowane jest w handlu trady-
cyjnym, a jedynie niewiele ponad 20% w hi-
permarketach (wykres 2). Brandy ma jednak
duzo wyzszg dostepno$¢ w handlu tradycyj-
nym niz koniaki. Nizsza cena 1 wigksza rota-
cja powodujg, ze brandy jest chetniej sprzeda-
wana przez detalistow — jej sprzedaz prowadzi
okoto 30% sposrod sklepow tradycyjnych.
Weigz jednak kategorii tej daleko pod wzgle-
dem dystrybucyjnym do np. wédki, ktorej do-
stepnos¢ wynosi blisko 50%. A wydaje si¢, ze
produkty z kategorii brandy czy koniaki moga
by¢ waznym, podnoszacym atrakcyjnosc ele-
mentem asortymentu alkoholowego sklepow
tradycyjnych.

Powyzsze informacje oparto na wyni-
kach badania sprzedazy detalicznej alkoho-
li, prowadzonego przez ACNielsen na re-
prezentatywnej probie sklepow w catym

kraju. Proba obejmuje hipermarkety, super-
markety, sklepy spozywcze i sklepy winno-
-cukiernicze. Jest to badanie ciggte, prowa-
dzone w cyklu dwumiesi¢cznym
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