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Likiery i kremy

W szeroko rozumianym rynku alkoholi
w Polsce, w ktorym prym wiodg wodka oraz
piwo, likiery i kremy odgrywajg stosunkowo
niewielka rolg i stanowia okoto 0,5% w uje-
ciu warto$ciowym. Ze wzgledu jednak na
ogromny obrdt generowany przez branze al-
koholowg sprzedaz likieréw w handlu deta-
licznym w ostatnich dwunastu miesigcach
osiggneta kwote rzedu prawie 110 milionow
ztotych.

Sprzedaz likierow wykazuje stosunkowo
matg sezonowos¢, zdecydowanie mniejszg
niz chociazby szampany czy nawet piwo.
Podobnie jednak jak dla wielu grup produk-
tow zwiekszong sprzedaz zaobserwowac
mozna w okresie przedswiatecznym. Sprze-
daz za dwa miesigce (grudzien 2006 i sty-
czeni 2007) stanowita nieznacznie ponad
20% ilosciowej sprzedazy z ostatnich
12 miesigcy.
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Caty rynek likieréw niemal po réwno
podzielony jest na sprzedaz w handlu no-
woczesnym oraz tradycyjnym. Jesli jednak
dokonamy podziatu tej kategorii na produk-
ty lokalne oraz importowane, to mozna do-
strzec znaczgce réznice. Produkty krajowe,
zdominowane przez réznego rodzaju advo-
caaty oraz kremy, majg tendencje do wiek-
szej sprzedazy w handlu tradycyjnym. Ka-
nat ten odpowiada ostatnio srednio za
55 - 57% obrotu ilosciowego likierami lo-
kalnymi. Warto tutaj nadmienic¢, iz produk-
ty lokalne sg stosunkowo tanie i o ile iloscio-
wo odpowiadaja za cztery pigte catlej
kategorii, to wartosciowo juz tylko za dwie
trzecie. Interesujgcym segmentem pozosta-
ja natomiast produkty importowane, wsrod
ktorych do najpopularniejszych nalezgy ta-
kie marki, jak Sheridans czy Baileys. Sprze-
daz marek importowanych rozwija sie
w szybszym tempie niz produktow lokal-
nych i w ostatnich dwdch najwazniejszych

dla sprzedazy miesigcach (grudzien
2006 i styczen 2007) likiery importowane
osiggnety 36-procentowy udziat wartoscio-
wy w sprzedazy kategorii. Producenci i dys-
trybutorzy likieréw, zwtlaszcza tych naj-
drozszych, przescigaja sie w rdznego
rodzaju promocjach, zaréwno dotaczajac
wszelkie mozliwe dodatki, jak i wymyslajac
coraz atrakcyjniejsze opakowania. A ze
z promocjami i drozszymi produktami naj-
fatwiej dotrze¢ jest do wigkszych, siecio-
wych sklepow, stad nie dziwi lokalizacja
sprzedazy, w ktorej w ostatnich 2 miesig-
cach kanat nowoczesny odpowiadat za 70%
wartos$ciowo.

Na koniec przyjrzyjmy sie jeszcze warian-
tom opakowan pod wzgledem pojemnosci.
Rynek zdominowany jest przez butelke potli-
trowa (66%) oraz butelke 0,7 1 (23%). Kolejne
6% stanowi opakowanie o pojemnosci 200 ml,
a pozostate 5% rozbite jest na najprzerozniej-
sze inne warianty. Opakowanie potlitrowe to
przede wszystkim advocaaty i kremy, nato-
miast w butelce 0,7 1 sprzedajg sie¢ produkty
importowane.
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Powyzsze informacje oparto na wyni-
kach badania sprzedazy detalicznej
alkoholi, prowadzonego przez AC-
Nielsen na reprezentatywnej probie
sklepow w calym kraju. Proba obej-

muje hipermarkety, supermarkety,
sklepy spozywcze i sklepy winno-cu-
kiernicze. Jest to badanie ciagle, pro-
wadzone w cyklu dwumiesiecznym.




