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Rynek likierow podzieli¢ mozna na li-
kiery czyste, bedace albo bazg koktajlows
(np. Malibu), albo likworem (rosolisy czy
Gold Wasser), oraz kremy, reprezentowane
gtownie przez grupe advocaatow. Te ostat-
nie w badanym okresie (luty 2005 - sty-
czen 2006) odpowiedzialne byty za ponad
80% sprzedazy wolumenowej catej katego-
rii likierdw, z czego 47% generowaty tylko
same kremy jajeczne.

Wsradd likierow dostrzec mozna wyraz-
ny podziat na produkty krajowe, wystepu-
jace najczesciej pod nazwami advocaatow
i kremdw, oraz importowane, do ktérych
naleza znane mi¢dzynarodowe marki, jak
np. Sheridans, Baileys czy Jigermeister.
O ile rynek likierow ogétem w ostatnim
roku odnotowywat spadki sprzedazy, to
pozycja na nim produktow importowa-
nych w tym samym okresie pozostata sta-
bilna. Sytuacja ta znalazta swoje odzwier-
ciedlenie w zwickszajacym si¢ udziale tej
grupy likieréw w sprzedazy catej katego-
rii. W okresie luty - marzec 2005 nie prze-
kraczat on 19% pod wzgledem wolumeno-
wym, podczas gdy pod koniec roku wzrost
do ponad 24%. Tradycyjnie w okresie gru-
dzien 2005 - styczen 2006 odnotowany
zostal sezonowy wzrost sprzedazy likie-
row (w poprzednich latach sprzedaz w tym
okresie byta wyzsza od $redniej z pozosta-
tych miesiecy o okoto 30%). Jezeli poréw-
namy okres grudzien 2005 - styczen 2006
z poprzedzajacym go okresem, wzrost ten
wyniost 46,4% wolumenowo w litrach oraz
prawie 48% w ujeciu wartosciowym.

Likiery i kremy

Podobnie jak w innych kategoriach alko-
holowych, takze wsrod likierow w okresie
$wigteczno-noworocznym obserwowany
jest wzrost udziatéw produktow z wyz-
szego segmentu cenowego.

Sprzedaz likierow jest do$¢ silnie skon-
centrowana w handlu nowoczesnym, ktory
generuje 45,6% sprzedazy tej kategorii
i jego znaczenie w kolejnych latach coraz
wyrazniej sie zwicksza. Z drugiej strony
nie jest ono az tak duze, jak w przypadku
whisky czy koniakéw, dla ktoérych sklepy
powyzej 300 m? realizuja ponad 70% obro-
tu kategoria.

Udziat marek  migdzynarodowych
w sprzedanym wolumenie siega okoto
21%, a w wartosci sprzedazy 34,5%. Dla
poréwnania, na rynku wodki marki impor-
towane odpowiedzialne sg za niecate 3%
sprzedazy pod wzgledem wolumenowym,
podczas gdy dla whisky ten udziat wynosi
blisko 92% 1 nadal ro$nie. Z pewnoscig do
najwazniejszych marek z tej grupy na ryn-
ku likierow nalezg (w kolejnosci alfabe-
tycznej): Baileys, Malibu (od potowy roku
2005 dostepny rowniez w wariancie ana-
nasowym) oraz Sheridans. Od stycznia
2006 roku Malibu i Kahlua powiekszyty
portfolio Pernod Ricard i w Polsce dystry-
buowane sa przez Wyborowa SA. Bogata
oferte likieréw posiada Bols Sp. z o.0,
w sprzedazy znajdujg si¢ m. in. likier zio-
towy Jigermeister (ostatnio dostepny w zes-
tawie z dwoma kieliszkami), likier owoco-
wy Passod, pomaranczowy Cointreau oraz
cata gama likierow firmowanych marka

Udzialy wolumenowe w sprzedazy kategorii (w %). Luty 2005 - styczeri 2006
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Bols (posrod ktorych dostepny jest row-
niez Advocaat). Kolejnym waznym produ-
centem miedzynarodowym jest Diageo,
ktorego sztandarowy produkt stanowi
obecnie Baileys Irish Cream.

Marki miedzynarodowe zdecydowanie
najlepiej sprzedajg si¢ w sieciach hiper-
marketow (w ostatnim roku odpowiedzial-
ne byly za ponad 43% sprzedazy wolume-
nowej likierow w tym kanale sprzedazy).
W handlu tradycyjnym ich obecnos¢ jest
niewielka, jedynie Malibu i Sheridans do-
stepne sg w sklepach generujgcych ponad
25% obrotu kategoria.

Wsrod krajowych produktow dominujg
advocaaty - likiery jajeczne produkowane
na bazie spirytusu, swiezych zottek jaj ku-
rzych i dodatkéow aromatyzujgcych (np.
wanilii). Druga grupa to produkty zawiera-
jace w nazwie stowo ,krem”. Wystepuja
najczesciej w smakach czekoladowym i ka-
wowym, a takze w roznych odmianach
owocowych — wiekszos¢ producentow ma
w swojej ofercie caly szereg réznych
wariantow.

Najwazniejszym wariantem opakowania
na rynku likierow jest butelka 0,5 1 odpo-
wiadajaca w ostatnim roku (luty 2005 - sty-
czen 2006) za 70% sprzedazy wolumeno-
wej (wykres 2). Na drugim miejscu
natomiast plasuje si¢ butelka 0,7 1, generu-
jaca prawie 18% sprzedazy. Relacje te roz-
nig sie, jezeli wezmiemy pod uwage po-
dziatl na marki krajowe i miedzynarodowe
— te drugie sprzedawane s3 najczesciej
w butelce o pojemnosci 0,7 1.
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Powyzsze informacje oparto na wy-
nikach badania sprzedazy detalicznej
alkoholi, prowadzonego przez ACNiel-
sen na reprezentatywnej probie skle-
pow w calym kraju. Proba obejmuje
supermarkety, sklepy

hipermarkety;,
spozywcze i sklepy winno-cukiernicze.
Jest to badanie ciagle, prowadzone
w cyklu dwumiesiecznym.
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