Wartosc sprzedazy B Produkty ogdlnospozywcze

Wartosc¢ sprzedazy w min zt w okresach dwumiesiecznych
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Do grupy produktéw ogdlnospozywczych zaliczamy
ryby w puszkach, olej, ptatki $niadaniowe, dzemy
i konfitury oraz gotowe dania warzywno-migsne.
W ciggu minionego roku sprzedaz tych produktéw
wzrosta o okoto 5. 0d kwietnia'04 do marca'05 ich
sprzedaz wyniosta 1,77 mld zt, podczas gdy w ko-
lejnych 12 miesigcach 1,87 mld zt. Rynek zawdziecza
ten wzrost gtéwnie sklepom handlu nowoczesnego
(hiper- i supermarketom). W efekcie wzrosto zna-
czenie handlu nowoczesnego — w ostatnim roku

ten kanat dystrybucji odpowiadat juz za 55 sprze-
dazy produktéw ogdlnospozywczych. Najwieksza
kategori sposréd produktéw ogélnospozywczych
s oleje. Ich sprzedaz w ostatnich 12 miesigcach wy-
niosta ponad 564 min zt. Jednak na skutek stabilizagji
sprzedazy udziat wartosciowy w catej grupie spadt
01,7 p.p. —do 30,3 (kwiecieri'05- marzec'06). Wigk-
sz0$¢ wartosci sprzedazy olejéw przypada na han-
del nowoczesny, w ostatnich 12 miesiacach az 62
sprzedazy zrealizowaty hiper- i supermarkety. Naj-
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szybciej rosty dwie kategorie: pfatki Sniadaniowe
oraz gotowe dania warzywno-miesne. Wzrost war-
tosci sprzedazy wynidst odpowiednio 11 oraz 17,1 w
poréwnaniu z rokiem ubiegtym, co przetozyto sie
na wzrost ich udziatdw w catej grupie produktéw
ogéInospozywczych. Sprzedaz dan gotowych naj-
bardziej wzrostaw handlu nowoczesnym (0 31w po-
réwnaniz ub.r.), natomiast ptatkdw sniadaniowych
- w handlu tradycyjnym. To jedyna kategoria, ktdrej
sprzedaz wzrosta bardziej w sklepach tradycyjnych

niz nowoczesnych (odpowiednio o 13 oraz 0 9 w po-
réwnaniu z ub.r.). Warto zauwazy, iz wzrost sprze-
dazy ptatkow i dan gotowych wpisuje sie w ogélno-
Swiatowy trend wzrostu sprzedazy produktéw zdro-
wych (pfatki Sniadaniowe) oraz tzw. convenient ( go-
towe dania warzywno-miesne). Sprzedaz dzemow
oraz ryb w puszce pozostata na stabilnym poziomie
w poréwnaniu z rokiem ubiegtym.
Weronika Zwoliriska
client sales & service executive

Trendy m Batony miusli w gore

Zmiana sprzedazy batonéw miisli, kwiecier’05 — marzec’06 / kwiecieri’'04 — marzec'05
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Sprzedaz batondw miisli wzrosta 0 7,5 wartosciowo, o
8,3 ilosciowo w kg i 06,5 liczac w sztukach, w okresie
kwiecier’05 — marzec'06 w stosunku do kwietnia'04
—marca’05. W ostatnim roku sprzedaz wartosciowa
tych produktéw wyniosta ponad 37,8 min ztotych. Ry-
nek ten zawdziecza wzrost gtéwnie wprowadzanym
nowosciom. W ostatnim roku byty to m.in. batoniki
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Bel Vita (Kraft Foods), nowe smaki produktow Nestlé,
nowe i wigksze batony Corny oraz produkty firmy San-
te. Rosnacej sprzedazy tego typu produktow sprzyja
tez wieksza popularnos¢ zdrowego odzywiania. Kon-
sumenci coraz chetniej siegaja po produkty zbozowe,
ktdre oprécz dobrego smaku zapewniaja im wartosci
odzywcze oraz s zdrowe i mniej kaloryczne.

Najszybszy wzrost sprzedazy batondw milsli nastapit
w sklepach wielkopowierzchniowych (hiper-i supermar-
ketach), gdzie sprzedaz w kg zwiekszyta sie o ponad 30.
Dos¢szybkiwzrostwidoczny jest takze w duzych sklepach
spozywczych. Taka sytuacja prowadzidozwiekszenia wa-
gisklepéw nowoczesnych w obrocie ta kategoria. W ostat-
nim roku hiper- i supermarkety byty odpowiedzialne za

49,5 wartosci sprzedazy wszystkich batondw miisli, co
oznacza wzrost o ponad 8 p.p. w stosunku do ub. r.
Na szybkim rozwoju sprzedazy w sklepach nowocze-
snych traca sklepy tradycyjne mate (do 40 m?) i $rednie
(0d 40 do 100 m?). W placdwkach tych obserwujemy
spadek sprzedazy batonéw miisli rok do roku.

Maria Pyczak-Bruliriska, account executive



