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Wartosc¢ sprzedazy B Chemia gospodarcza

Wartosc sprzedazy w min zt w okresach dwumiesiecznych
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Sprzedaz detaliczna produktéw chemii gospodar-
czej (uniwersalne domowe $rodki czystosci, $rodki

do czyszczenia toalet, srodki do prania, ptyny do ptu-
kania tkanin, ptyny do recznego zmywania naczyn

oraz odSwiezacze powietrza) zanotowata w ostat-
nim roku (marzec 2005r. - luty 2006 . w stosunku

do okresu marzec 2004 r. - luty 2005 r.) wzrost war-
todci sprzedazy o 3%. Z tego najwieksza kategoria,
czyli $rodki do prania, pozostata stosunkowo sta-
bilna (wzrost o niecaty 1%), podczas gdy najszyb-

ciej wzrosta sprzedaz ptynéw do ptukania tkanin
(wzrost 0 11% rok do roku) oraz ptynéw do recz-
nego zmywania i odSwiezaczy powietrza (obie ka-
tegorie zwiekszyty sprzedaz 0 8%). W ciagu ostatnich
12 miesiecy w handlu nowoczesnym kazdy dwumie-
sieczny okres charakteryzowat sie wyzsza sprzedaza
niz w analogicznych okresach rok wczesniej. W re-
zultacie w skali roku zwiekszyto sie znaczenie han-
dlunowoczesnego 02 p.p., do poziomu 58%. W tym
samym czasie w handlu tradycyjnym, po stabszym
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poczatku 2005 r., dopiero w ostatnich miesigcach
sprzedaz chemii gospodarczej byta wyzsza niz rok
wezesniej. Jednak i tak poziom sprzedazy byt nizszy
nizw miesigcach letnich. Nie pomogty nawet swieta
Bozego Narodzenia, podczas ktdrych sprzedaz che-
mii gospodarczej wyraznie sie zwiekszyta jedynie
w handlu nowoczesnym.

Liczby te potwierdzaja widoczny juz od jakiegos cza-
sutrend rosnacego znaczenia handlu nowoczesnego
dla wiekszosci produktéw chemicznych. Sposréd

wymienionych grup produktéw zaliczanych do chemii
gospodarczej wciaz najstabiej skoncentrowana jest
w handlu nowoczesnym sprzedaz ptyndw do zmywa-
nia recznego (handel nowoczesny realizuje 49% ob-
rotow tej kategorii, co 0znacza wzrost 0 3 p.p. w ciggu
ostatnich 12 miesiecy) oraz uniwersalnych srodkéw
czystosci (udziathandlu nowoczesnego 50%, wzrost
02 p.p.). Dla pozostatych kategorii znaczenie handlu
nowoczesnego oscyluje juz w granicach 60%.
Pawet Frynia, client S&S account executive

Trendy B Rosng piwne nisze

Sprzedaz piwa
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B kwiecien'05 — marzec'06

Chociaz wzrost sprzedazy piwa w okresie kwie-
cier’05 - marzec'06 w pordwnaniu z analogicznym
okresem rok wczesniej nie byt tak dynamiczny jak
w latach poprzednich, jednak trudno upatrywac
w tym rychtej stabilizagji kategorii.

W celu wsparcia jej dalszego rozwoju, producenci
przescigaja sie we wprowadzaniu na rynek pro-
duktdéw nowatorskich, przede wszystkim warian-
tow smakowych czy aromatyzowanych. Pojawity
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Wartosciowo, w mid zt
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S 856
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kwiecien'04 — marzec'05

sie wiec: Nowy Redd’s malinowy, Gingers cynamo-
nowy, Dog in the fog, Freeq i Okocim Palone czy
zupetnie niedawno Karmi Selua i Lamai oraz nowy
wariant Redd’s Sun. Nie tylko najwieksze browary
proponuja smakowe innowacje, robia to tez mniejsi
producenci - przyktadem moze by¢ piwo Plumz bro-
waru Namystow.

Pewnego rodzaju novum s3 réwniez butelki o po-
jemnosci 0,65/0,66 |. Chociaz s3 one dostepne

Udziaty ilosciowe w rynku piwa

kwiecien'05 — marzec'06

44,8% 2,

kwiecien'04 — marzec'05

43,6% 3,

| buszka 0,51

w sprzedazy juz od jakiegos czasu, jednak coraz
wiecej marek pojawia sie na sklepowych pétkach w
takich butelkach. Dotyczy to zaréwno duzych, ogdl-
nopolskich marek (na przyktad Tyskie, Zywiec, Tatra
czy Lech), jak i mniejszych (na przyktad Wojak), co
prowadzi do wzrostu znaczenia tego segmentu.
Biorac jednak pod uwage udziaty w rynku piw sma-
kowych oraz butelek 0,65 | nalezy stwierdzic, iz seg-
menty te, cho¢ dynamicznie zwiekszajace sprzedaz,

6%

4y,

[ ] | ]
butelka 0,331 [ butelka 0,51 [ butelka 0,65/0,66 |

wciaz pozostaja rynkowa nisza. 0 podziale sit i kon-
dydji polskiego rynku piwa w najwiekszym stopniu
decyduja piwa klasyczne, niearomatyzowane, w bu-
telkach oraz puszkach 0,5 1. Mimo ze innowacje sty-
muluja sprzedaz, odbywa sie to na razie na mar-
ginesie rynku i trudno oczekiwac, by w najblizszym
czasie sytuacja ta ulegta zmianie.
Krzysztof Chamier Gliszczyriski
account executive



