Wartosc¢ sprzedazy W Nabiat

Wartosc sprzedazy w min zt w okresach dwumiesiecznych
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Rynek nabiatu, w ktérego sktad wchodza grupy to-
warowe takie jak sery, jogurty i z6tte ttuszcze sza-
cowany jest na niespetna 6,2 mld zt rocznie (luty
2005 r. — styczen 2006 r.). W poréwnaniu z ana-
logicznym okresem roku poprzedniego rynek ten
nieznacznie —02,8% - zwiekszyt wartos¢ sprzedazy.
Na rozw6j rynku wptyw miat handel nowoczesny,
w ktérym sprzedaz wzrosta o 7,1%. Konsekwencja
wzrostu sprzedazy w sklepach wielkopowierzch-
niowych byta zmiana w lokalizacji sprzedazy serow,

jogurtéw i z6ttych thuszczéw. Przewaga handlu no-
woczesnego nad tradycyjnym w obrocie tymi ka-
tegoriami, widoczna juz od pazdziernika 2004 r. do
wrze$nia 2005 r., obecnie jest jeszcze wigksza. W
omawianym okresie sklepy wielkopowierzchniowe
odpowiadaty za 53% sprzedazy warto$ciowej na-
biatu, czyli o 3 p.p. wiecej niz w analogicznym okre-
sie rok wezesniej. W sklepach tradycyjnych sprzedaz
nabiatu przez ostatnie trzy dwumiesieczne okresy
(patrz wykres) byta nizsza niz w analogicznych mie-
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sigcach roku poprzedniego. Przyczynito sie to do spad-
ku sprzedazy 01,5% rok doroku (luty-styczen). W kon-
sekwencji handel tradycyjny traci swoje znaczenie w
obrocie nabiatem (47% obrotu, luty 2005 r. — styczen
2006r.). Sprzedazjogurtéw i serdw jest w najwiekszym
stopniu skoncentrowanaw handlu nowoczesnym (54%

-jogurty i 56%- sery). Natomiast dla zottych thuszczow

handel tradycyjny w dalszym ciaggu ma dominujace
znaczenie, odpowiadat za 52% obrotow t3 grupa to-
warowa. Jednak w wyniku dynamicznego wzrostu

obrot6éw z6ttych ttuszczéw w handlu nowoczesnym
(wzrost 0 5%), przy stabilnym rynku w catej Polsce, z
okresu na okres znaczenie sklepow tradycyjnych ma-
leje na rzecz hipermarketdw i supermarketéw. W nie-
dalekiej przysztosci mozemy spodziewac sie, ze po-
dobnie jak dla jogurtéw i seréw, rowniez dla zéttych
thuszczow sklepy wielkopowierzchniowe stana sie do-
minujacym kanatem dystrybugji.
Michat Madej
analytic consulting executive

Trendy B Dynamicznie rosnie sprzedaz tytoniu fajkowego

Wielkosci sprzedazy w tonach
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Tyton fajkowy przezywa w ostatnim czasie praw-
dziwy boom. Wielko$¢ sprzedazy tego produktu
w Polsce wzrosta w poréwnaniu z poprzednim ro-
kiem ponad trzyipétkrotnie, co byto zjawiskiem nie-
spotykanym na rynku FMCG. A przeciez tyton faj-
kowy to w naszym kraju nie novum. Skad zatem taki
wzrost jego sprzedazy? Zdecydowaty o tym przepisy
prawne, ktére wprowadzajac zréznicowang akcyze
na tytor do papierosow (tzw. RYO- roll you own)
oraz inny tytor (w tym fajkowy) uprzywilejowaty
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sprzedaz tego drugiego poprzez nizsze optaty. Pod-
czas gdy na poczatku 2004 r. za kilogram tytoniu
do nabijania fajki konsumenci ptacili srednio ponad
100 zt, obecnie wartos¢ ta wynosi niecate 67 zt. Wy-
kres obrazujacy zmiane wielkosci sprzedazy tyto-
niu nie pozostawia zadnych watpliwosci: tyton faj-
kowy rozwija sie kosztem tytoniu papierosowego
(RY0). Jednak gdy spojrzymy na rynek tytoniu ogé-
tem okazuje sig, ze wzrost segmentu fajkowego nie
zrekompensowatw petni gigantycznej utraty sprze-

Tyton fajkowy, udziaty iloSciowe segmentow

marzec '04 - luty'05
(O ——
P ——

marzec '05 - luty'06
1

47,9

| ] ] ||

& 31509 511009 M 101-250¢ [ 251-500¢

dazy (niemal 60%) tytoniu RYO. W efekcie caty ry-
nek skurczyt sie o niemal 30% w stosunku do ana-
logicznego okresu rok wezesniej.

Przeobrazeniu ulegta takze struktura sprzedazy
tytoniu fajkowego pod wzgledem wielkos¢ opa-
kowan. Znaczenie najmniejszych opakowan (po-
nizej 50 g), ktére w okresie marzec’04 - luty’05
stanowity niemal 1/5 rynku, spadto do 5,5%, a li-
derem w tej klasyfikacji zostat segment opakowan
zawierajacych od 251 g do pét kilograma tytoniu

do fajek — ktdre to dominowaty do tej pory je-
dynie wsrdd wyrobdw przeznaczonych do skre-
cania papieroséw (RY0).Czy nalezy spodziewac sie
dalszego wzrostu sprzedazy tytoniu fajkowego?
Zapewne tak, jednak prognoza okresu, w ktérym
ta tendencja sie utrzyma, wydaje sie niemozliwa.
Jak pokazaty ostatnie 2 lata, wiele zaleze¢ moze
od uwarunkowar prawnych.
Krzysztof Chamier Gliszczyriski
account executive



