Wartosc sprzedazy w min zt w okresach dwumiesiecznych
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Rynek produktéw typu instant obejmuje nastepujace
kategorie: desery (galaretki, kisiele oraz budynie), cia-
sta, zupy, dania gotowe, sosy oraz kawa. Podazajac za
potrzebami konsumentéw coraz bardziej oczekujacych
wygodnych do przyrzadzenia produktow, producen-
ci bardzo silnie wspieraja wszelkie nowosci i chetnie
wprowadzaja na rynek innowacje produktowe wia-
$nie w grupie produktéw instant. Ta grupa produktéw

wostatnimroku (luty 2005r.—styczeri 2006r.) odnoto-
wata wzrost wartosci sprzedazy w handlu detalicznym

na poziomie 8%. Najdynamiczniej wzrastata sprzedaz
kawy (wzrost 0 10%) i zup (wzrost 0 8%). Jedynie sprze-
daz ciast w proszku pozostata na stabilnym poziomie
wzgledem roku poprzedniego. Sprzedaz catej grupy
produktow rosnie zardwno w handlu tradycyjnym, jak
inowoczesnym. Jednak ze wzgledu na to, ze w sklepach
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wielkopowierzchniowych sprzedaz bardziej rosnie niz
w tradycyjnych, znaczenie handlu nowoczesnego dla
obrotu catej grupy produktéw instant w omawianym
okresie (ostatni rok) wyniostojuz 51%. Poszczeg6lne ka-
tegorie sktadajace sie narynek produktéw typuinstant
mozna podzieli¢ pod wzgledem lokalizacji sprzedazy na
dwie grupy, znacznie rézniace sig od siebie. Sprzedaz de-
serow, ciast i kawy jest bardzo silnie skoncentrowana

w handlu nowoczesnym, natomiast zup i sos6w wcigz
relatywnie mocniej w handlu tradycyjnym (ponad 50%
sprzedazy wartosciowej tych produktéw odbywa sie
w tradycyjnych sklepach spozywczych). Jednakiw tym
przypadku widac¢ przesuwanie sie wartosci sprzedazy
do handlu nowoczesnego.
Daria Parzelska,
marketing and communication manager

Trendy B Wptyw nowosci na rozwoj segmentu kaw instant mix (3w1 i 2w1)

Rynek kawy, wielkosciowo
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Mieszanki dwu- lub tréjsktadnikowe, zawierajace kawe,
cukier i mleko to tzw. kawy typu instant mix. W okre-
sie grudzien 2005 . - styczeri 2006 . kawy typuinstant
mix dostepne byty w 90% sklepéw w catej Polsce. Kawy
instant mix najszybciej rozwijaja swoja sprzedaz w po-
réwnaniu do innych typéw kaw. Mieszanki kawowe
zwiekszyty o 17% sprzedaz wyrazong w kilogramach
w okresie luty 2005 r. - styczei 2006 r. w stosunku do
analogicznych okreséw rok wezesniej. W tym samym
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czasie 0 okofo 16% spadta sprzedaz cappuccino, co spo-
wodowato, ze udziat kaw instant mix segmencie tzw.
specjalnosci wzrdst do prawie 50% w ujeciu iloscio-
wym. Sprzedaz mieszanek kawowych rozwija sie tak

dynamicznie dzieki intensywnym dziataniom produ-
centow, ktdrzy wprowadzaja nowe markinaten rynek.
To wtasnie nowosci w segmencie produktéw instant

mix przyczynity sie do wzrostu catego rynku. W okre-
sie luty 2005 r.- styczen 2006 r. w poréwnaniu do ana-
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[E 3 instant mix bez nowosci
1 nowosci instant mix typu ice coffe

I nowosc instant mix bez ice coffee

logicznego okresu 2004 r. — 2005 . sprzedaz nowych
marek (wprowadzonych na rynek po styczniu 2004 r.)
podwoita sie (wzrost 0 204%), podczas gdy sprzedaz
marek juz obecnych na rynku przed grudniem 2003 r.
spadfa o0 12% w ujeciu ilo$ciowym. Do nowych marek
na rynku kaw instant mix, ktére zanotowaty w ostat-
nimroku najwieksza sprzedaz zaliczymy: Kraft Jacobs
3w 1, marki wtasne, Maspex Presto 3w 1, Mokate 3w 1,
Nescafé Frappe oraz Tchibo Family 3w 1. Ostatniegolata
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producenci zaoferowali konsumentom zupetnie nowe
marki: |ce Coffee pod whasnymi markami, Maspex Pre-
stolce Frappe, Mokate Brasilian Ice Coffee oraz Nescafé
Frappe. Nowe produkty, ktdrych wprowadzenie czesto
wsparte byto kampaniami marketingowymi, cieszyty
sie w to ciepte lato duza popularnoscia. Dzigki temu
réwniez i nowosci wsréd kaw mrozonych przyczynity
sie do wzrostu sprzedazy kaw instant mix.

Joanna Waligéra, account executive



