Wartosc sprzedazy w min zt w okresach dwumiesiecznych
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Kategoria kosmetykéw pielegnacyjnych sktada sie

z czterech podstawowych segmentéw: kosmety-
kéw do pielegnacji twarzy, ciata, ust i stop, z kté-
rych kazda notuje wzrost sprzedazy w poréwnaniu

z rokiem poprzednim. Jednak ze wzgledu na war-
tosci sprzedazy to przede wszystkim kosmetyki

do pielegnacji twarzy (57% wartosci sprzedazy

kosmetykow pielegnacyjnych) i do pielegnacji

ciata (37%) decyduja o trendach wystepujacych

w tej kategorii.

Zaréwno w handlu wielkopowierzchniowym, jak

i w mniejszych placowkach w drugiej potowie roku

2005 bardziej dynamicznie wzrosta sprzedaz w po-
réwnaniu z analogicznym okresem 2004 r. Mozemy

wiec méwic¢ o pewnym przyspieszeniu rozwoju ka-
tegorii w drugiej potowie ubiegtego roku.

W zwiazku z do$¢ réwnomiernym tempem rozwoju

handlu nowoczesnego i tradycyjnego lokalizacja

sprzedazy, awiec waga poszczegdlnych typéw skle-
péw nie ulegta zmianom w ciagu ostatniego roku.
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Handel tradycyjny odpowiada za nieznacznie mniej
niz 2/3, a handel nowoczesny - troche ponad 1/3
0géInych obrotéw kosmetykami pielegnacyjnymi.
Typowym zjawiskiem obserwowanym na rynku
FMCG (w tym takze kosmetykéw pielegnacyjnych)
jest dynamiczny wzrost sprzedazy w okresie listo-
pad-grudzien. Kosmetyki stanowia wciaz doskonaty
prezent gwiazdkowy, a producenci wykorzystuja to
wprowadzajac na rynek w tym okresie efektownie
zapakowane zestawy produktdw. Ten sezonowy

wzrost jest widoczny przede wszystkim w handlu
nowoczesnym (hipermarketach i supermarketach),
ale nie powoduje to spadku sprzedazy w mniejszych
sklepach, w ktérych sprzedaz tez rosnie, ale z mniej-
sza dynamika. Duzg role (irosnaca w czasie) w obro-
tach kosmetykami odgrywaja sieci drogeryjno-ko-
smetyczne, takie jak Rossmann czy Drogeria Natura,
ktdre takze oferuja w okresie przedswiatecznym ze-
stawy kosmetyczne.

Agnieszka Gosiewska, training manager

Trendy B Rosnie kategoria zup mokrych

Zmiana sprzedazy luty ‘05 r. — styczen ‘06 r./ luty ‘04 r. — styczen ‘05 .
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W ciaqu ostatnich dwdch lat kategoria zup od-
notowata wzrost zaréwno pod wzgledem iloci,
jak i wartosci sprzedazy. Wérdd segmentéw naj-
dynamiczniej rozwijat sie segment zup gotowych
do spozycia, zwany tez segmentem zup mokrych.
W poréwnaniu z 2004 r., w roku 2005 segment ten
wzrést 0 37% w ujeciu ilosciowym (liczba sprze-
danych opakowan) i 0 45% w ujeciu wartosciowym.
Ten dynamiczny wzrost sprzedazy zup mokrych
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wartos¢ sprzedazy

- ilo$¢ sprzedanych opakowar

wpisuje sie w obserwowane na rynkach FMCG tren-
dy rosnacej popularnosci produktéw wygodnych
W uzyciu (convenience).

Pomimo tak dynamicznego wzrostu sprzeda-
2y, segment zup mokrych pozostaje nadal naj-
mniejszym segmentem rynku zup stanowiacym
zaledwie 1% wszystkich sprzedawanych na ryn-
ku opakowan (w tym zup do gotowania, instant).
Najpopularniejszym opakowaniem zup gotowych

Lokalizacja sprzedazy, ilos¢ sprzedanych opakowan, luty ‘05 r. — styczen ‘06 r.
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SPOZYyWCZE 13,7%

duze sklepy
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s saszetki - co drugie kupowane opakowanie
zupy ma wiasnie takie opakowanie. Nieco mniej
popularne s3 zupy w kartonach. W saszetkach
sprzedawane s gtéwnie produkty firmy Profi,
wsréd producentéw zup w kartonach dominu-
ja Krakus i Unilever z marka Knorr. Kupujac zu-
pe w saszetce lub kartonie Polacy najczesciej
wybieraja barszcz czerwony, pomidorowa, gro-
chowa/fasolowa oraz ogérkowa.

hipermarkety

supermarkety

Sprzedaz zup mokrych jest silnie skoncentrowana
w handlu nowoczesnym, ktéry odpowiada za pra-
wie 70% sprzedazy ilosciowej segmentu. Zupy mo-
kre upowszechniaja sie jednak takze w mniejszych
formatach sklepdw, o czym Swiadczy¢ moze wy-
soka dynamika sprzedazy zup w duzych i srednich
sklepach spozywczych (wzrost sprzedazy iloscio-
wej rok do roku odpowiednio 0 39% i 64%).

Magdalena Fiedorowicz, group account manager



