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Wartosc¢ sprzedazy B Stodycze

Handel tradycyjny

Wartosc sprzedazy w min zt w okresach dwumiesiecznych
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0d grudnia 2004 r. do listopada 2005 r. Polacy
kupili stodycze warte 4,1 mld zt. Byta to war-
tos¢ prawie taka sama jak w analogicznym okre-
sie rok wezedniej (wartos¢ sprzedazy zmniejszyta
sie 0 0,6%). Rynek stodyczy obejmuje kategorie
czekoladowe (tabliczki, pralinki, batony, wafle
czekoladowe oraz draze), cukierki, lizaki, chat-
we, sezamki, gumy do zucia oraz kremy czekola-
dowe. Caty rynek stodyczy zachowywat sie sta-

bilnie, jednak zaszty zmiany w poszczegélnych

kategoriach. Wzrost wartoéci sprzedazy w 2005

r. w poréwnaniu z 2004 r. zanotowat jedynie ry-
nek produktow czekoladowych (wzrost o 2,9%)

oraz sezamki (wzrost 0 15%), ktdre s3 jednak naj-
mniejsza kategoria na rynku stodyczy. Sprzedaz

pozostatych kategorii spadta. Wyjatkiem byty kre-
my czekoladowe, ktdre odnotowaty nieznaczny

spadek 0,5%.
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Chociaz zgodnie z trendami obserwowanymi dla in-
nych kategorii spozywczych znaczenie handlu no-
woczesnego rosnie dla rynku stodyczy (wzrost udzia-
tuw wartosci sprzedazy stodyczy 2 37% w 2004 r.do
40% w roku 2005), to nadal placowki tradycyjne sa
najwazniejsze. Stodycze to w wiekszosci produkty
impulsowe (szczegélnie gumy do zucia, wafle i ba-
tony, cukierkiilizaki), dlatego tez w ubiegtym roku
a7 60% wydatkow na stodycze pozostato w placw-

kach tradycyjnych (03 punkty procentowe mniej niz
w roku 2004). Jednak to wfasnie w sklepach handlu
nowoczesnego (o powierzchni ponad 300 m?) rosnie
sprzedaz stodyczy. Sklepy te w okresie pazdziernik

- listopad 2005 r. sprzedaty 0 10,2% wiecej stodyczy

W ujeciu wartosciowym niz w analogicznym okresie

rok wezesniej. W handlu tradycyjnym zanotowano

w tym samym okresie spadek sprzedazy o 8,2%.
Jolanta Waligéra, account executive

Trendy B Szybki wzrost sprzedazy jogurtéw funkcjonalnych

Zmiana sprzedazy luty ‘05 r. — styczen ‘06 r./ luty ‘04 r. — styczen ‘05 .
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jogurty funkcjonalne

Sprzedaz jogurtow systematycznie rosta, jednak

tempo wzrostu byto coraz wolniejsze, za$ w cia-
gu ostatnich dwdch lat wartosciowa sprzedaz jo-
gurtéw ustabilizowata sie na poziomie ok. 1,2 mld

ztrocznie. Jedynym segmentem, ktdrego sprzedaz

warto$ciowa rozwija sie w bardzo szybkim tempie,
s jogurty funkcjonalne. Odnotowaty one wzrost

wartosci sprzedazy o 28% (luty 2005 r. — styczen

2006 r. w stosunku do analogicznego okresu rok

wczesniej).

Jogurtem funkcjonalnym jest kazdy jogurt, ktdry za-
wiera dodatkowo probiotyk, czyli zywy, mikrobiolo-
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= jogurty standardowe

giczny sktadnik odzywczy, ktdry przyjmowany w od-
powiedniej ilosci wywiera korzystny wptyw na zdro-
wie konsumenta, np. zywe kultury bakterii L. Casei.
Najpopularniejsze funkcje probiotykéw to wspoma-
ganie codziennej odpornosci czy obnizanie poziomu
cholesterolu. Jogurty funkcjonalne najczesciej prze-
znaczone s3 do picia, pakowane w mate buteleczki
(do 250 g), jednak zdarzaja sie réwniez jogurty funk-
¢jonalne tzw. tyzeczkowe (np. Activia). Pierwszym
pitnym jogurtem funkcjonalnym na polskim rynku
byt Actimel firmy Danone, obecnie do grona tych jo-
gurtow dotaczyty rdwniez Bactiv (Bakoma), Flora Pro-

Lokalizacja sprzedazy, ilosciowo, luty ‘05 r. — styczen ‘06 r.

Hipermarkety
42,8%

21,29 s

Supermarkety
29,7%

35,50 s

Srednie sklepy spozywcze
10,4%
17,49
Mate sklepy spozywcze
9,5%
14,59
Duze sklepy spozywcze
7,6%
11,5% s

active (Unilever), Dojo (EImilk), Jogobella (Zott), Jovi

Sport Active (Obory) oraz inne.

Segment jogurtéw funkcjonalnych w okresie lu-
ty 2005 r. — styczen 2006 r. odpowiadat za 5,9%

sprzedazy ilosciowej wszystkich jogurtw, sprze-
daz tazwiekszyta w stosunku do poprzedniego roku

025,8%. Z uwagi na specyficzny sktad (szczepy bak-
terii probiotycznych) jogurty funkcjonalne s ponad-
dwukrotnie drozsze niz standardowe. W okresie lu-
ty 2005 r. — styczer 2006 . Srednia cena za kilogram

standardowego jogurtu wynosita ok. 7 zt, podczas

gdy cena kilograma jogurtu funkcjonalnego az 14 .

Dlatego te udziat jogurtéw probiotycznych w war-
tosci sprzedazy jogurtéw byt znacznie wyzszy nizilo-
$ciowy i w omawianym okresie wynidst 12,6%.
Sprzedaz jogurtéw funkcjonalnych jest w znacznie
wiekszym stopniu skoncentrowana w hipermarke-
tach niz jogurtéw standardowych. W omawianym
okresie ponad 40% wszystkich jogurtéw funkcjo-
nalnych sprzedano w tym kanale. W konsekwencji
mniejsze znaczenie maja placdwki handlu tradycyj-
nego, ktére odpowiadaja za niecate 30% sprzedazy
tych jogurtow.

Weronika Zwoliriska, account executive



