Wartosc sprzedazy w min zt w okresach dwumiesiecznych
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Rynek produktéw higienicznych obejmuije: produkty
higieny kobiecej (podpaski, wktadki, tampony), pa-
pier toaletowy, chusteczki higieniczne, ptatki i pa-
tyczki kosmetyczne. Roczna wartosc sprzedazy tego
rynku wynosi ponad 1,25 mld zt i pozostaje na sta-
bilnym poziomie w poréwnaniu z ubiegtym rokiem
(wzrost 0 4,3%). Pozytywny wptyw na kategorie mia-
ty super-i hipermarkety, ktére wygenerowaty 0 99%
wiecej sprzedazy wartosciowej niz w roku 2004. Jed-

Trendy B Wodki smakowe rosng, ale wolniej

noczesnie sprzedaz produktow higienicznych w han-
dlu tradycyjnym osiagneta podobny poziom co w ze-
sztym roku (spadek o 1,8% w 2005 r. w stosunku do
2004 r.). Waga handlu nowoczesnego dla sprzedazy
produktdw higienicznych jest zblizona do pozostatych
kategorii drogeryjno-kosmetycznych. W omawianym
okresie placowki tego typu odpowiadaty $rednio za
55% obrotu produktami higienicznymi, przy czymich
znaczenie wzrosto w pordwnaniu z rokiem ubiegtym

03 p.p. Wzrost znaczenia kanatdw nowoczesnych spo-
wodowany byt w gtéwnej mierze systematycznie ro-
snaa liczha sklepéw wielkopowierzchniowych.
Najwieksza kategorig sa produkty do higieny kobiecej,
stanowiace 41% wartosci tak definiowanego rynku.
Sprzedat tej kategorii jest stosunkowo silnie, w poréw-
naniuzinnymi analizowanymi grupami produktowymi,
skoncentrowanaw handlu tradycyjnym (54%). W ciagu
ostatniegoroku najwigksze wzrosty wartosci sprzedazy

odnotowaty ptatki kosmetyczne (wzrost 0 11%), chu-
steczki higieniczne (0 7%) oraz papier toaletowy (0 5%).
Dla obrotu tymi kategoriami handel nowoczesny miat
wigksze znaczenie niz $rednio dla produktow drogeryjno-
kosmetycznych, generujacodpowiednio 62%, 61%oraz
60% ich sprzedazy. Réwniez dla patyczkow higienicz-
nych duza wage miaty placéwki handlu nowoczesnego,
odpowiadajace za ponad 56% wartosci tej kategorii.
Aleksandra Szkutnik, market analyst
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Segment wodek smakowych ponownie zanotowat
w ostatnim roku (grudzier 2004 r. — listopad 2005
r.) wzrost sprzedazy, choc nie byt on juz takimponu-
jacy, jak w analogicznym okresie roku poprzedniego.
Warto$¢ rynku wodek smakowych za ubiegty rok
wyniosta 1,04 mld zt, co oznacza wzrost 0 6,4% .
Dla poréwnania ten segment rok wczesniej mogt
sie poszczycic¢ 19,6% wzrostem wartosci sprzedazy.
Decydujacym czynnikiem wptywajacym na spadek
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dynamiki sprzedazy wédek smakowych byto zja-
wisko kurczenia sie rynku wodki. W ubiegtym roku

warto$¢ sprzedazy tego rynku spadta w stosunku do

poprzedniego (grudzier 2003 r. — listopad 2004 r.)

03,9%, a samych wédek czystych - 0 5,7%. W oczy-
wisty sposéb ta rozbieznos¢ trendéw przetozyta sie
na wzrost udziatéw woédki smakowej w rynku wéd-
ki ogdtem do 16,5%, podczas gdy we wczesniejszym

okresie udziatten wynosit 14,9%.

Struktura sprzedazy wodki aromatyzowanej
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Omawiane trendy s3 widoczne przede wszystkim

w handlu tradycyjnym. W tym kanale dystrybugji

wartos¢ sprzedazy wodki w roku ubiegtym wzro-
sta 0 8,1% podczas gdy wartosc¢ sprzedazy wodki

czystej spadfa o 6,9%. Natomiast sprzedaz wodki

w handlu nowoczesnym ksztattuje sie na stabilnym

poziomie. W ubiegtym roku wartos¢ sprzedazy wéd-
ki w tym kanale wzrosta 0 0,3%, a wodki czystej

spadfa o 1,4%.

Zurawina

Analizujac zmiany w strukturze segmentu wodek
smakowych, podzielonych na wédki czyste aroma-
tyzowane oraz wodki kolorowe, wida¢, ze w ciagu
ostatnich 3 lat proporcjaich sprzedazy jest stabilna.
Wadki czyste aromatyzowane stanowia okoto 7,5%
wartosci sprzedazy wédek smakowych. Najpopular-
niejszymi smakami wodek byty w ubiegtym roku
cytrynowa/ limonkowa oraz zurawinowa.
Ziemowit Kordecki, market analyst



