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Wartosc¢ sprzedazy B Produkty spozywcze typu instant

Wartosc sprzedazy w min zt w okresach dwumiesiecznych
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Rynek dodatkéw do jedzenia obejmuje: majonezy,
dressingi, keczupy, sosy mokre w stoikach, przyprawy
wielosktadnikowe oraz buliony. Wzrost sprzedazy te-
gorynkurok do roku ma miejsce gtéwnie w handlu no-
woczesnym. W okresie kwiecier’05 —marzec'06 w sto-
sunku do analogicznego okresu rok wezesniej wartos¢
sprzedazy rynku dodatkdéw do jedzenia zwigkszyfa sie
0 2,7%, natomiast w handlu nowoczesnym o 5,8%.

Wptywa to nazmiane lokalizacji sprzedazy, handel no-
woczesny odpowiada za 54% obrotu tego rynku.

W podanych okresach wzrosta wartos¢ sprzedazy na-
stepujacych kategorii: ketchupow (0 5,7%), przypraw
(03,2%) orazsoséw mokrych (0 11,9%). Ketchupy i przy-
prawy s3 najwazniejszymikategoriami tego rynku, tacz-
nie ich udziat w wartosci sprzedazy dodatkow przekra-
za 55%. Obie kategorie rosna dziekilepszym wynikom
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w handlunowoczesnym. Sosy mokre, ktdrych udziatwy-
nosijedynie 7,1% obrotu dodatkami, réwniezzwiekszaja
sprzedaz w handlu nowoczesnym (0 9,6%), ale przede
wszystkim w handlu tradycyjnym (0 15,7%). Sprzedaz
trzeciej kategorii - majonezy z dressingami — jest stabil-
na rok do roku. Zaréwno w handlu tradycyjnym, jaki no-
woczesnym, sprzedaz tej kategoriizmniejszyta siew nie-
wielkim stopniu. Powodem tego byto przede wszystkim

umiejscowienie ruchomych Swiat Wielkanocnych, kt6-
re w tym roku wypadty w kwietniu, a maja znaczacy
wptyw na poziom sprzedazy tej kategorii. Ostatnig ka-
tegoria dodatkéw s buliony, ktdre zwiekszyty swoja
sprzedaz w kanatach nowoczesnych 0 1,6%, jednak spa-
dek w handlu tradycyjnym przetozyt sie na spadek war-
tosci kategorii i udziaty w obrotach dodatkdw.

Jakub Mechliriski, market analyst

Trendy B Innowacje zwiekszajg sprzedaz odswiezaczy powietrza

gtownych segmentow

aerozole
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Obok tradycyjnych od$wiezaczy w aerozolu, zelu czy
$wiec zapachowych maskujacych nieprzyjemne zapa-
chy, narynku pojawiaja sie coraz czedciej produkty win-
nowacyjnych formach lub spetniajace dodatkowe funk-
¢je. Wich wprowadzaniu przoduja liderzy kategorii, ktd-
rzy (obok marek wiasnych i mniejszych producentéw)
odpowiadaja za wzrost catego rynku od$wiezaczy.

Jednazwyrézniajacychsieinnowadjijestwybrany przez
konsumentéw Produktem Roku 2006 w kategorii od-
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Swiezacze powietrza Air Wick Freshmatic — aerozol
automatyczny, ktdry dzieki uzytym w nim bateriom
automatycznie uwalnia zapach w okreslonych przez
uzytkownika przedziatach czasowych. Przyczynit sie
onw pewnym stopniu do zwigkszenia catkowitej war-
tosci sprzedazy segmentu aerozoli (0 18,1% w okresie
maj'05 - kwiecieri’06 w stosunku do maja'04 - kwiet-
nia'05), a tym samym do wzrostu znaczenia tego seg-
mentu w catej kategorii.
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W duzej mierze do wzrostu znaczenia segmentu aero-
zoli przyczynita sie firma S.C. Johnson, wprowadzajac
do swojego portfolio (obok od dawna istniejacej mar-
ki Brise) innowacyjne odéwiezacze pod marka Oust.
Od$wiezacze te zamiast maskowania nieprzyjem-
nego zapachu eliminuj go. Marka ta pojawita sie w
segmencie aerozoli, zaréwno w duzym i matym (mi-
nispray) opakowaniu, jak réwniez w segmencie od-
Swiezaczy elektrycznych.

Ciekawa czescia rynku sa réwniez od$wiezacze dekora-
cyjne, nalezace dosegmentu zeli. W roku 2005 pojawity
sie, obok istniejacego Air Wick Crystal Air, dwie nowo-
$¢i — Ambi Pur Decora oraz Brise Glass Scent. Wartos¢
sprzedazy tego segmentu pozostafa stabilna wtasnie
gtownie dzieki rozwojowi odwiezaczy dekoracyjnych,
ktdry zrekompensowat spadek sprzedazy pozostatych
odswiezaczy w zelu.

Ewa Babis, account executive



