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Wartos¢ sprzedazy M Kosmetyki pielegnacyjne

Wartos¢ sprzedazy w min zt w okresach dwumiesiecznych
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Kategoria kosmetykdw pielegnacyjnych (zde-
finiowana jako kosmetyki do pielegnacji twa-
rzy, ust, ciataistop) co roku osigga najwyzsza
sprzedaz w okresie listopad/grudzien. Cechg
charakterystyczna tego okresu jest wzrost
sprzedazy wiekszosci kategorii, poniewaz
przy okazji zakupéw Swiatecznych konsumen-
ci nabywaja tez inne produkty. W przypadku

analizowanej kategorii wzrost generowany
jest takze przez sezonowe zestawy kosme-
tyczne, szczegdlnie w handlu nowoczesnym.
W omawianym okresie w poréwnaniu z rokiem
2005 nastapit 20% wzrost wartosci sprzedazy
w handlu tradycyjnym i 17% wzrost w handlu
nowoczesnym. Pordwnanie znaczenia obu ka-
natéw sprzedazy wskazuje jednak, iz w roku
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2006 w stosunku do 2005 udziat handlu no-
woczesnego utrzymat sie na poziomie 35%,
podczas gdy kanaty tradycyjne odpowiadaty
za 65% wartosci sprzedazy kategorii kosme-
tykow pielegnacyjnych.

0 wzroscie catej kategorii (0 19%, poréwnujac
listopad/grudzier’06 do listopada/grudnia’05)
zadecydowat rozwdj sprzedazy kreméw do

twarzy (wzrost o prawie 17 min zt) i kosmety-
kéw do pielegnacji ciata (wzrost o 11,6 min z4).
Najmniej dynamiczny rozwéj sprzedazy war-
tosciowej zanotowat relatywnie maty segment
kosmetykow do pielegnacji ust (0 7,5% w ana-
lizowanym okresie).
Anna Machnicka,
senior client executive ACNielsen

Trendy B Wodki Top premium i importowane na topie

Udziat segmentow cenowych w sprzedazy wodki

Udziat segmentéw Top premium & importowane w catym rynku wodki
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Grudzien i styczen, czyli okres Swiat Bozego
Narodzenia oraz Sylwestra, jest dla sprzeda-
zy wodki szczytem sezonu. Tego roku okres
ten — w poréwnaniu z analogicznym roku po-
przedniego — byt jeszcze bardziej wyjatkowy.
Sprzedaz rynku wodki liczona w litrach wzrosta
0 prawie 12%, co odpowiada ok. 3,7 min litréw
wiecej niz w roku ubiegtym.

Do wzrostu rynku przyczynita sie sprzedaz
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wadki ze wszystkich pétek cenowych, ale
w najwiekszym stopniu segment najdrozszy
— wodki Top Premium & Imported. Zaliczane
s3 do niego marki importowane, takie jak na
przyktad Absolut i Finlandia, ale réwniez eks-
kluzywne marki lokalne: Chopin czy Debowa
(marki podane w kolejnosci alfabetycznej).

Wzrost segmentu siega poziomu 38,4%, a od-
powiada za ten wzrost przede wszystkim

tradycyjnym 2,5%

.. grudzien 2005 r. — styczert 2006 .

sprzedaz produktéw z importu. Wzrosta ona
o blisko potowe, co przyczynito sie do zwiek-
szenia udziatu w rynku wédki do 4,5%. Cho-
ciaz udziat ten wydaje sie by¢ stosunkowo niski,
charakteryzuje sie tendencja wzrostowa.

Ze wzgledu na znaczng koncentracje sprzeda-
zy produktéw typu Top Premium & Imported
w hipermarketach, wynoszaca ponad 30%
w okresie grudzien 2006 r. - styczen 2007 r.

(przy czym dla catego rynku wédki jest to je-
dynie 9%!), rdwniez udziat segmentu w catym
rynku wddki jest w hipermarketach wyraznie
wyzszy. Osiagnat on poziom 15% (podczas gdy
4,5% w skali catego kraju), i byt 0 2,5 punktu
procentowego wyzszy niz w analogicznym
okresie roku poprzedniego.
Patrycja Mazur,
senior client executive ACNielsen



