
Sklepy spożywcze w Polsce są rep-
rezentowane przez 110 665 placówek, 
z czego 67% stanowią najmniejsze 
placówki - do 40 m2, pozostałą część 

- duże sklepy spożywcze, czyli placówki 
o powierzchni od 101 do 300 m2 oraz 
średnie sklepy spożywcze o powi-
erzchni od 41 do 100m2. 

Każda z tych placówek stwarza 
potencjał do sprzedaży wędlin, a 
więc daje możliwość generowania 

Liczba sklepów
 

Typ sklepu 2005 r.

Cała Polska 113 612

Hipermarkety 204

Supermarkety 2 743

Handel nowoczesny 2 947

Handel tradycyjny 110 665

Duże sklepy spożywcze 5 021

Średnie sklepy  
spożywcze 31 924

Małe sklepy spożywcze 73 720

Dystrybucja numeryczna segmentu wędlin

luty-marzec 
2006 r.

Wędliny 
paczkowane 
o stałej masie

Wędliny 
na wagę

Wędliny 
paczkowane 
o zmiennej 

masie

Handel 
tradycyjny 25 53 33

Duże sklepy  
spożywcze 53 51 35

Średnie sklepy 
spożywcze 35 62 45

Małe sklepy  
spożywcze 19 48 28

Dostępność wędlin w sklepach spożywczych
zysku tym producentom, którzy w 
tych placówkach się pojawią. Czy ten 
potencjał jest w pełni wykorzystany? 
Otóż w świetle ostatnich badań oka-
zuje się, że wciąż jest pole do rozwoju. 
Jeżeli podzieli się kategorię, jaką są 
wędliny, na trzy grupy: wędliny pacz-
kowane o stałej masie, wędliny pacz-
kowane o zmiennej masie oraz wędliny 
na wagę, okazuje się, iż żadna z tych 
grup nie osiąga pełnej dostępności w 
handlu tradycyjnym.

Najlepiej dystrybuowanym seg-
mentem są wędliny na wagę, które 
są obecne w ponad połowie sklepów 
spożywczych w Polsce, a najwyższą 
dostępność odnotowują w średnich sk-
lepach spożywczych, gdzie są obecne 
w ponad 60%. Widać natomiast, iż 
produkty paczkowane o stałej masie, 
ale także te o zmiennej masie, cechuje 
wyraźnie niższa dostępność, szczegól-
nie w małych sklepach spożywczych. 
Wskazuje to na fakt, iż najbardziej 
pożądaną przez detalistę w tej chwili 
formą produktu przeznaczonego do 
sprzedaży jest taka, którą można 
podzielić na życzenie konsumenta i 

sprzedać w wymaganej przez niego 
gramaturze.
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Tygryski - wędliny dla dzieci w wieku 
przedszkolnym - pojawiły się na rynku 
w nowych praktycznych opakowaniach. 
W skład serii wędlin wchodzą paró-
weczki (również z serem), pasta szyn-
kowa i pasztecik (produkowane przez 
Zakłady Mięsne „Mazury” w Ełku/Gru-
pa Animex) oraz kabanosiki wieprzowe 
i drobiowe (produkowane przez Za-
kłady Mięsne w Morlinach/Grupa Ani-
mex). Paróweczki, pasztecik oraz pa-
sta szynkowa mają certyfikat Centrum 
Zdrowia Dziecka.

Nowe opakowania są wygodniejsze 
w użyciu dla matek. Paczka parówek 
podzielona jest na trzy porcje po dwie 
parówki. Według badań taka porcja 
jest najczęściej zjadana przez dziec-
ko podczas jednego posiłku. Pasztecik 
i pasta szynkowa to cztery osobno za-

Tygryski w nowych opakowaniach

pakowane batoniki w jednym pudełku 
– jedna porcja wystarcza na jedną ka-
napkę. 

Nowością są kabanosiki, pakowane 
pojedynczo, które mogą być przecho-
wywane poza lodówką nawet przez 24 
godziny, co sprawia, że stanowią do-
skonałą przekąskę do szkoły, na spacer 
czy wycieczkę.

Nowe opakowania to nie tylko naj-
nowocześniejsze rozwiązania tech-
niczne (pakowanie próżniowe i MAP), 
ale również odnowiona szata graficzna, 
weselsza postać tygryska oraz nowe 
logo. Hasło pozostało bez zmian: „Ty-
gryski – to, co dzieci lubią najbardziej”. 
Do każdego opakowania parówek do-
dawane są wesołe tygryskowe zagad-
ki, a do paszteciku i pasty szynkowej 

– trójwymiarowe naklejki z niesfornym 

tygryskiem. Do zebrania jest cała ko-
lekcja rozbrykanych zwierzaków, a na 
stronie internetowej www.tygryski.pl 
dzieci mogą znaleźć krzyżówki, ko-
lorowanki i multimedialną postać Ty-
gryska do ściągnięcia na pulpit.
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