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KOSMETYK' DO | PO GOLEN'U Ostatni rok — okres wrzesieni 2005-sier-

pien 2006 — to czas dynamicznego rozwoju rynku kosmetykow dla mezczyzn. Najwyraz-
niejszy wzrost wykazuja kosmetyki pielegnacyijne, ale trend ten wida¢ tez w przypadku

preparatéw do i po goleniu.

W artos¢ rynku kosmetykéw do golenia wy-
nosi obecnie okoto 136 min zt i jest to
0 7 proc. wigcej niz w roku ubiegtym. Wolume-
nowo kategoria ta wzrosta o ponad 9 proc., co
oznacza, ze Srednia cena preparatow do gole-
nia jest nizsza niz rok temu. Segmentem, ktory
szczegolnie zyskuje na znaczeniu, sg zele —ich
udziat wartosciowy w sprzedazy kategorii
wzrost na przestrzeni roku o 4,6 punktu pro-
centowego i wynosi obecnie 38 procent.
Zwigkszajg sie tez wolumenowe udziaty zeli -
o 3,5 punktu procentowego w skali roku —

obecnie 23,7 proc. wszystkich meskich kosme-
tykow do golenia. Najpopularniejszymi prepa-
ratami do golenia sg nadal pianki, ale w dfugim
okresie konsumenci siegajg po nie coraz rza-
dziej, podobnie jak po kremy. Warto zauwazyc,
ze kosmetyki w formie kremu sg znacznie tan-
sze od zeli i pianek, ale to wtasnie charaktery-
zujgce sie najwyzszymi cenami zele wykazaty
relatywnie najwigkszy spadek cen w poréwna-
niu do roku ubiegtego. Kosmetyki po goleniu
sg kategorig mniejszg wolumenowo, ale
o wigkszej wartosci, niz preparaty do golenia.

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU KOSMETYKOW DO GOLENIA

Wartosé sprzedazy Udziat Wielko$¢é sprzedazy Udziat
(w 10 000 zi) (w proc.) (wtys. 1) (w proc.)
Pianki 5 463,4 40,1 1708,3 50,0
Zele 5180,0 38,0 809,1 23,7
Kremy 2 963,7 21,8 899,4 26,3
Mydta 11,9 0,1 11 0,03
Suma 13 6191 100,0 34179 100,0 I

Zrédfto: ACNielsen, dane za okres IX 2005-VIll 2006

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU KOSMETYKOW PO GOLENIU

Wartosé sprzedazy Udziat Wielko$¢é sprzedazy Udziat
(w 10 000 zi) (w proc.) (wtys. 1) (w proc.)
Wody po goleniu 9919,7 65,0 9151 75,0
Balsamy 4 559,0 29,9 256,9 21,0
Zele 675,7 44 42,0 3,4
Kremy 105,9 0,7 6,5 0,5
Suma 15 260,9 100,0 12205 100,0 I

Zrédfto: ACNielsen, dane za okres IX 2005-VIll 2006

289 min Z na zarost

Na tym rynku zaleznos¢ miedzy sprzedazag
warto$ciowg i ilosciowg jest odwrotna; warto-
Sciowo wzrést on w ciggu roku o 7,8 proc. —
z okoto 142 min zt do okoto 153 min zt, nato-
miast wolumenowo jedynie o 2,6 proc. — tak
wigc $rednia cena kosmetykow z tej kategorii
nie spada, jak dzieje sie to w przypadku $rod-
kéw do golenia, ale rosnie. Motorami owego
wzrostu sg dwa najwazniejsze segmenty tego
rynku: wody po goleniu, ktore generujg
65 proc. warto$ci jego sprzedazy, oraz balsa-
my, odpowiedzialne za 30 proc. i znacznie
przewyzszajgce ceng pozostate kosmetyki po
goleniu. W ujeciu wolumenowym znaczenie
wod po goleniu jest jeszcze wigksze — 75 proc.
— jednak w dtugim okresie ich znaczenie stop-
niowo maleje na rzecz balsaméw.

Pozostate segmenty, jak zele czy kremy, odgry-
wajg marginalng role. Zarowno po kosmetyki
do, jak i po goleniu konsumenci udajg sie naj-
czesciej do hipermarketéw — generujg one od-
powiednio 31 proc. i 28 proc. sprzedazy warto-
Sciowej tych kategorii, jednak w obydwu przy-
padkach coraz wigkszg role w sprzedazy tego
typu preparatow odgrywajg drogerie. Trendy
w rozwoju badz spadku znaczenia danego ty-
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kéw do i po goleniu niekoniecznie dokonujemy
w tym samym miejscu. Przyktadowo, kosmety-
ki do golenia czesciej niz preparaty po goleniu
sprzedajg sie w supermarketach i sklepach
czysto spozywczych, a znacznie rzadziej —
w drogeriach.
Justyna Szejba,
Junior Client Executive

pu placowek dla sprzedazy kazdej z omawia- Fan ~
nych kategorii wskazuja, ze zakupu kosmety- -{ﬂCWC]SEn
LOKALIZACJA SPRZEDAZY KOSMETYKOW DO GOLENIA (w proc.)
Wartosciowo Udziat
(w 10 000 zi) (w proc.)
Hipermarkety powyzej 2500 m? 4.270,7 31,4
Supermarkety ponizej 2500 m? 26777 19,7
Sklepy spozywczo-przemystowe 11934 8,8
Sklepy drogeryjne 2 020,3 14,8
Sklepy kosmetyczne 12495 9,2
Sklepy wielobranzowe 640,2 47
Kioski 768,3 5,6
Sklepy spozywcze 7991 59

Zrédto: ACNielsen, dane za okres IX 2005-VIIl 2006

LOKALIZACJA SPRZEDAZY KOSMETYKOW PO GOLENIU (w proc.)

Wartosciowo Udziat
(w 10 000 zt) (w proc.)
Hipermarkety powyzej 2500 m? 4 305,7 28,2
Supermarkety ponizej 2500 m? 1854,3 12,2
Sklepy spozywczo-przemystowe 957,5 6,3
Sklepy drogeryjne 34448 22,6
Sklepy kosmetyczne 2 853,6 18,7
Sklepy wielobranzowe 806,8 53
Kioski 638,7 4,2
Sklepy spozywcze 399,3 2,6 I

Zrédfo: ACNielsen, dane za okres IX 2005-VIIl 2006



