
W artoÊç rynku kosmetyków do golenia wy-
nosi obecnie oko∏o 136 mln z∏ i jest to

o 7 proc. wi´cej ni˝ w roku ubieg∏ym. Wolume-
nowo kategoria ta wzros∏a o ponad 9 proc., co
oznacza, ˝e Êrednia cena preparatów do gole-
nia jest ni˝sza ni˝ rok temu. Segmentem, który
szczególnie zyskuje na znaczeniu, sà ˝ele – ich
udzia∏ wartoÊciowy w sprzeda˝y kategorii
wzrós∏ na przestrzeni roku o 4,6 punktu pro-
centowego i wynosi obecnie 38 procent.
Zwi´kszajà si´ te˝ wolumenowe udzia∏y ˝eli –
o 3,5 punktu procentowego w skali roku –

obecnie 23,7 proc. wszystkich m´skich kosme-
tyków do golenia. Najpopularniejszymi prepa-
ratami do golenia sà nadal pianki, ale w d∏ugim
okresie konsumenci si´gajà po nie coraz rza-
dziej, podobnie jak po kremy. Warto zauwa˝yç,
˝e kosmetyki w formie kremu sà znacznie taƒ-
sze od ˝eli i pianek, ale to w∏aÊnie charaktery-
zujàce si´ najwy˝szymi cenami ˝ele wykaza∏y
relatywnie najwi´kszy spadek cen w porówna-
niu do roku ubieg∏ego. Kosmetyki po goleniu
sà kategorià mniejszà wolumenowo, ale
o wi´kszej wartoÊci, ni˝ preparaty do golenia.

Na tym rynku zale˝noÊç mi´dzy sprzeda˝à
wartoÊciowà i iloÊciowà jest odwrotna; warto-
Êciowo wzrós∏ on w ciàgu roku o 7,8 proc. –
z oko∏o 142 mln z∏ do oko∏o 153 mln z∏, nato-
miast wolumenowo jedynie o 2,6 proc. – tak
wi´c Êrednia cena kosmetyków z tej kategorii
nie spada, jak dzieje si´ to w przypadku Êrod-
ków do golenia, ale roÊnie. Motorami owego
wzrostu sà dwa najwa˝niejsze segmenty tego
rynku: wody po goleniu, które generujà 
65 proc. wartoÊci jego sprzeda˝y, oraz balsa-
my, odpowiedzialne za 30 proc. i znacznie
przewy˝szajàce cenà pozosta∏e kosmetyki po
goleniu. W uj´ciu wolumenowym znaczenie
wód po goleniu jest jeszcze wi´ksze – 75 proc.
– jednak w d∏ugim okresie ich znaczenie stop-
niowo maleje na rzecz balsamów. 
Pozosta∏e segmenty, jak ˝ele czy kremy, odgry-
wajà marginalnà rol´. Zarówno po kosmetyki
do, jak i po goleniu konsumenci udajà si´ naj-
cz´Êciej do hipermarketów – generujà one od-
powiednio 31 proc. i 28 proc. sprzeda˝y warto-
Êciowej tych kategorii, jednak w obydwu przy-
padkach coraz wi´kszà rol´ w sprzeda˝y tego
typu preparatów odgrywajà drogerie. Trendy
w rozwoju bàdê spadku znaczenia danego ty-
pu placówek dla sprzeda˝y ka˝dej z omawia-
nych kategorii wskazujà, ˝e zakupu kosmety-

ków do i po goleniu niekoniecznie dokonujemy
w tym samym miejscu. Przyk∏adowo, kosmety-
ki do golenia cz´Êciej ni˝ preparaty po goleniu
sprzedajà si´ w supermarketach i sklepach
czysto spo˝ywczych, a znacznie rzadziej –
w drogeriach. 

Justyna Szejba, 
Junior Client Executive
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KOSMETYKI DO I PO GOLENIU Ostatni rok – okres wrzesieƒ 2005-sier-
pieƒ 2006 – to czas dynamicznego rozwoju rynku kosmetyków dla m´˝czyzn. Najwyraê-
niejszy wzrost wykazujà kosmetyki piel´gnacyjne, ale trend ten widaç te˝ w przypadku
preparatów do i po goleniu. 

LOKALIZACJA SPRZEDA˚Y KOSMETYKÓW DO GOLENIA (w proc.)
WartoÊciowo  Udzia∏  
(w 10 000 z∏) (w proc.)

Hipermarkety powy˝ej 2500 m2 4 270,7 31,4
Supermarkety poni˝ej 2500 m2 2 677,7 19,7
Sklepy spo˝ywczo-przemys∏owe 1 193,4 8,8
Sklepy drogeryjne 2 020,3 14,8
Sklepy kosmetyczne 1 249,5 9,2
Sklepy wielobran˝owe 640,2 4,7
Kioski 768,3 5,6
Sklepy spo˝ywcze 799,1 5,9

LOKALIZACJA SPRZEDA˚Y KOSMETYKÓW PO GOLENIU (w proc.) 
WartoÊciowo  Udzia∏ 
(w 10 000 z∏) (w proc.)

Hipermarkety powy˝ej 2500 m2 4 305,7 28,2
Supermarkety poni˝ej 2500 m2 1 854,3 12,2
Sklepy spo˝ywczo-przemys∏owe 957,5 6,3
Sklepy drogeryjne 3 444,8 22,6
Sklepy kosmetyczne 2 853,6 18,7
Sklepy wielobran˝owe 806,8 5,3
Kioski 638,7 4,2
Sklepy spo˝ywcze 399,3 2,6

èród∏o: ACNielsen, dane za okres IX 2005-VIII 2006

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU KOSMETYKÓW PO GOLENIU
WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏

(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. l) (w proc.)

Wody po goleniu 9 919,7 65,0 915,1 75,0
Balsamy 4 559,0 29,9 256,9 21,0
˚ele 675,7 4,4 42,0 3,4
Kremy 105,9 0,7 6,5 0,5
Suma 15 260,9 100,0 1 220,5 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres IX 2005-VIII 2006

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU KOSMETYKÓW DO GOLENIA
WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏

(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. l) (w proc.) 

Pianki 5 463,4 40,1 1 708,3 50,0
˚ele 5 180,0 38,0 809,1 23,7
Kremy 2 963,7 21,8 899,4 26,3
Myd∏a 11,9 0,1 1,1 0,03
Suma 13 619,1 100,0 3 417,9 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres IX 2005-VIII 2006

èród∏o: ACNielsen, dane za okres IX 2005-VIII 2006


