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“Whisky — najwiekszy wzrost

ALKOHOLE MOCNE Rynek alkoholi mocnych w Polsce jest

w ponad 94 proc. wartosciowo i niemal 97 proc. iloSciowo tworzony
przez kategorig wodki. Pozostate 3-5 proc. przypada na whisky, giny

oraz brandy i koniaki.

T ak zdefiniowany rynek zachowuje
si¢ stabilnie w ostatnim roku -
okres pazdziernik 2005-wrzesien
2006 vs. pazdziernik 2004-wrzesien
2005, nie oznacza to jednak, ze
wszystkie grupy produktowe wcho-
dzace w jego sktad zachowuija sie po-
dobnie. Stabilna sprzedaz catkowite-
go rynku alkoholi mocnych determi-
nowana jest przez sprzedaz wodki,
ktora byta w ciggu ostatnich 12 mie-
siecy na zblizonym poziomie co w ro-
ku poprzednim - spadek o 1,2 proc.
W ujeciu ilosciowym i o 0,7 proc.

w ujeciu wartosciowym. Wptyw na to
miat wzrost sprzedazy produktéw
wodczanych w supermarketach, ni-
welowany spadkiem w placéwkach
handlu tradycyjnego (do 300 m? —
odpowiadajacych za blisko 3/4 catko-
witej sprzedazy tego typu produktow.
W przeciwienstwie do woédki, bardzo
wysokg dynamikg wzrostu, bo az
0 32 proc. (ilosciowo) charakteryzuje
sie rynek whisky, ktory ze wzgledu na
swojg wielkos¢ nie zyskat znaczgco
dodatkowych udziatéw w catkowitym
rynku alkoholi mocnych — wzrost

z 1,1 proc. do 1,5 proc. ilosciowo
iz 2,3 proc. do 3,0 proc. wartosciowo.
Najwieksze przyrosty sprzedazy seg-
ment whisky zanotowat w supermar-
ketach - przez ktoére przechodzi
1/4 sprzedazy liczonej w litrach, a tak-
ze w sklepach winno-cukierniczych,
odpowiadajgcych za 10 proc. sprze-
dazy, o 3 punkty procentowe wiecej

niz w roku ubiegtym. Kolejnym seg-
mentem zwigkszajgcym z roku na rok
swojg sprzedaz na polskim rynku sag
giny, odnotowujace wzrost na pozio-
mie 10 proc. w ujeciu ilosciowym
i 6 proc. w ujeciu wartosciowym. Dys-
proporcja we wzrostach ilosciowy vs.
wartosciowy jest wynikiem rosngcego
znaczenia produktow tanszych: za-

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU ALKOHOLI

Wartos¢ sprzedazy  Udzial Wielkos¢ sprzedazy  Udziat

(w 10 000 zt) (wproc.) (wiys.|) (w proc.)
Wadka 672 762,0 94,0 174 020,6 96,5
Brandy 15 490,4 2,2 2561,3 1,4
Koniak 1722,6 0,2 101,6 0,1
Whisky 215814 3,0 2 666,6 1,5
Gin 4193,0 0,6 912,4 0,5
Suma 715 749,4 100,0 180 262,5 100,0 I

Zrédto: ACNielsen, dane za okres X 2005-IX 2006

http://np.tradepress.com.pl « Rynki produktow

rowno marek wtasnych sieci dyskon-
towych, jak rowniez tanszych marek
producenckich. Dodatkowo przesu-
niecie sprzedazy do kanatow nowo-
czesnych, a w szczegélnosci do su-
permarketéw — wzrost o 10 punktéw
procentowych ilosciowo wptywa na
spadek $redniej ceny, a tym samym
powoduje relatywnie nizszg dynamike
wzrostu wartosciowego. Koniaki
i brandy sg — oprocz wédek — najwol-
niej rozwijajgcy sie kategorig wsrdd
wysokoprocentowych alkoholi; dyna-
mika wynosi 4 proc. iloéciowo.
Patrycja Mazur,
Senior Client Executive
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