
T ak zdefiniowany rynek zachowuje
si´ stabilnie w ostatnim roku –

okres paêdziernik 2005-wrzesieƒ
2006 vs. paêdziernik 2004-wrzesieƒ
2005, nie oznacza to jednak, ˝e
wszystkie grupy produktowe wcho-
dzàce w jego sk∏ad zachowujà si´ po-
dobnie. Stabilna sprzeda˝ ca∏kowite-
go rynku alkoholi mocnych determi-
nowana jest przez sprzeda˝ wódki,
która by∏a w ciàgu ostatnich 12 mie-
si´cy na zbli˝onym poziomie co w ro-
ku poprzednim – spadek o 1,2 proc.
w uj´ciu iloÊciowym i o 0,7 proc.

w uj´ciu wartoÊciowym. Wp∏yw na to
mia∏ wzrost sprzeda˝y produktów
wódczanych w supermarketach, ni-
welowany spadkiem w placówkach
handlu tradycyjnego (do 300 m2) –
odpowiadajàcych za blisko 3/4 ca∏ko-
witej sprzeda˝y tego typu produktów.
W przeciwieƒstwie do wódki, bardzo
wysokà dynamikà wzrostu, bo a˝ 
o 32 proc. (iloÊciowo) charakteryzuje
si´ rynek whisky, który ze wzgl´du na
swojà wielkoÊç nie zyska∏ znaczàco
dodatkowych udzia∏ów w ca∏kowitym
rynku alkoholi mocnych – wzrost 

z 1,1 proc. do 1,5 proc. iloÊciowo
i z 2,3 proc. do 3,0 proc. wartoÊciowo.
Najwi´ksze przyrosty sprzeda˝y seg-
ment whisky zanotowa∏ w supermar-
ketach – przez które przechodzi 
1/4 sprzeda˝y liczonej w litrach, a tak-
˝e w sklepach winno-cukierniczych,
odpowiadajàcych za 10 proc. sprze-
da˝y, o 3 punkty procentowe wi´cej

ni˝ w roku ubieg∏ym. Kolejnym seg-
mentem zwi´kszajàcym z roku na rok
swojà sprzeda˝ na polskim rynku sà
giny, odnotowujàce wzrost na pozio-
mie 10 proc. w uj´ciu iloÊciowym 
i 6 proc. w uj´ciu wartoÊciowym. Dys-
proporcja we wzrostach iloÊciowy vs.
wartoÊciowy jest wynikiem rosnàcego
znaczenia produktów taƒszych: za-

równo marek w∏asnych sieci dyskon-
towych, jak równie˝ taƒszych marek
producenckich. Dodatkowo przesu-
ni´cie sprzeda˝y do kana∏ów nowo-
czesnych, a w szczególnoÊci do su-
permarketów – wzrost o 10 punktów
procentowych iloÊciowo wp∏ywa na
spadek Êredniej ceny, a tym samym
powoduje relatywnie ni˝szà dynamik´
wzrostu wartoÊciowego. Koniaki
i brandy sà – oprócz wódek – najwol-
niej rozwijajàcà si´ kategorià wÊród
wysokoprocentowych alkoholi; dyna-
mika wynosi 4 proc. iloÊciowo.
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ALKOHOLE MOCNE Rynek alkoholi mocnych w Polsce jest
w ponad 94 proc. wartoÊciowo i niemal 97 proc. iloÊciowo tworzony
przez kategori´ wódki. Pozosta∏e 3-5 proc. przypada na whisky, giny
oraz brandy i koniaki.

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU ALKOHOLI
WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. l) (w proc.)

Wódka 672 762,0 94,0 174 020,6 96,5
Brandy 15 490,4 2,2 2 561,3 1,4
Koniak 1 722,6 0,2 101,6 0,1
Whisky 21 581,4 3,0 2 666,6 1,5
Gin 4 193,0 0,6 912,4 0,5
Suma 715 749,4 100,0 180 262,5 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres X 2005-IX 2006


