
Pod wzgl´dem iloÊci rynek wódki
notuje spadek o 4 proc., zaÊ pod

wzgl´dem wartoÊci sprzeda˝y genero-
wanej w handlu tradycyjnym jest to
spadek o 3,4 procent. Trend spadkowy
utrzymuje si´ ju˝ od oko∏o dwóch lat
i ma bezpoÊredni wp∏yw na spadek
udzia∏u wódki w ca∏kowitym rynku alko-
holi* – spadek o 1,3 punktu procento-
wego do poziomu 67,7 proc. pod
wzgl´dem iloÊciowym. 
Spadek sterowany by∏ g∏ównie przez
placówki handlu tradycyjnego do 

300 m2, generujàce 2/3 ogólnej sprze-
da˝y wódki. Jedynym kana∏em, który
odnotowa∏ wzrost sprzeda˝y, a tym sa-
mym sta∏ si´ bardziej istotny jako kana∏
dystrybucji wódek, sà supermarkety
poni˝ej 2500 m2. Supermarkety to kana∏
najdynamiczniej rozwijajàcy si´ w ostat-
nim roku w Polsce, notujàcy 17-procen-
towy przyrost liczby placówek. By∏o to
wynikiem otwarç zarówno supermarke-
tów lokalnych i mi´dzynarodowych,
sieciowych oraz niesieciowych, jak
i dyskontów. Za spadek sprzeda˝y od-

powiedzialne by∏y produkty z segmen-
tu wódek czystych, bezsmakowych.
Wyjàtek stanowi∏y wódki importowane
z najwy˝szej pó∏ki cenowej – reprezen-
towane przez takie marki, jak Absolut
i Finlandia, których sprzeda˝ liczona
w litrach skoczy∏a w ostatnim roku o po-

nad 35 proc., generujàc równoczeÊnie
wzrost wagi tego segmentu w rynku
wódki ogó∏em z poziomu 1,7 proc. na
2,5 proc. iloÊciowo oraz z 2,8 proc. na
3,9 proc. wartoÊciowo. Z kolei najg∏´b-
sze spadki sprzeda˝y, liczone w litrach,
zanotowa∏ segment wódek najtaƒ-

szych, których flagowymi przyk∏adami
sà takie marki, jak Krakowska czy Sta-
rogardzka. Jednak ze wzgl´du na swo-
jà wielkoÊç, udzia∏y tego segmentu nie-
znacznietylko spad∏y z 36,5 proc. na 
36,2 proc. iloÊciowo. Na znaczeniu stra-
ci∏ równie˝ o 0,6 punktu procentowego
w uj´ciu iloÊciowym i 0,8 punktu pro-
centowego w wartoÊciowym segment
wódek dro˝szych, tzw. premium, do
których zaliczyç mo˝na m.in. wódki
Bols, Smirnoff, Sobieski i Wyborowa. 
*Rynek alkoholi rozumiany jako: wód-
ka, brandy, koniak, whisky, gin, wino
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WÓDKA Rynek wódki, choç jest najwi´kszym rynkiem alkoholo-
wym w Polsce, przynoszàcym producentom ∏àcznie blisko 6,6 mld z∏,
w okresie sierpieƒ 2005-lipiec 2006 w porównaniu z analogicznym
okresem roku poprzedniego kurczy si´ zarówno pod wzgl´dem ilo-
Êci, jak i wartoÊci sprzeda˝y generowanej w handlu tradycyjnym. 

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU ALKOHOLI
WartoÊç Udzia∏ WielkoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.) sprzeda˝y (w proc.)
(w 10 000 z∏) (w tys. l)

Wódka 659 033,2 81,3 170 350,0 67,7
Brandy 14 874,8 1,8 2 455,4 1,0
Koniak 1 516,6 0,2 88,5 0,03
Whisky 20 252,0 2,5 2 438,2 1,0
Gin 3 828,0 0,5 797,5 0,3
Wino 111 126,9 13,7 75 663,4 30,0
Suma 810 631,5 100,0 251 793,0 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres VIII 2005-VII 2006


