
S poÊród monitorowanych przez
ACNielsen kategorii przetworów

rybnych, Êledzie sà grupà najbardziej
dynamicznie rozwijajàcà wartoÊç
sprzeda˝y. W ramach kategorii Êledzi
ch∏odzonych, bioràc pod uwag´ ro-
dzaj opakowania, najdynamiczniej
rozwijajà swojà sprzeda˝ produkty
w s∏ojach i pude∏kach plastikowych 

– wzrost odpowiednio o 18,2 proc.
i 12,1 proc. w uj´ciu wartoÊciowym,
porównujàc okresy sierpieƒ 2005-li-
piec 2006 i sierpieƒ 2004-lipiec 2005.
W sumie oba te segmenty generujà
73 proc. wartoÊci obrotu kategorià
Êledzi ch∏odzonych. 
JeÊli spojrzeç na rynek pod kàtem ro-
dzaju zalewy, najwi´kszym segmen-

tem b´dà produkty Êledziowe w oleju,
które stanowià niemal 55 proc. warto-
Êci sprzeda˝y na tym rynku, jednak
ich sprzeda˝ roÊnie mniej dynamicz-
nie ni˝ rynek – wzrost o 7,8 proc.
w uj´ciu wartoÊciowym, porównujàc
okresy sierpieƒ 2005-lipiec 2006 i sier-
pieƒ 2004-lipiec 2005. Najbardziej dy-
namicznie rozwijajàcym si´ segmen-
tem sà produkty Êledziowe w sosach
– wzrost rok do roku o 14,2 proc.

w uj´ciu wartoÊciowym – przy czym
w okresie sierpieƒ 2005-lipiec 2006
segment ten stanowi∏ 20 proc. rynku
w uj´ciu wartoÊciowym. 
Analizujàc rozwój lokalizacji sprzeda-
˝y produktów Êledziowych ch∏odzo-
nych w kana∏ach dystrybucji monito-
rowanych przez ACNielsen*, w d∏u˝-
szej perspektywie obserwujemy
wzrost znaczenia handlu nowocze-
snego, który odpowiada ju˝ za ponad

70 proc. wartoÊci sprzeda˝y omawia-
nych produktów – wzrost o 1 punkt
procentowy rok do roku. Najszybciej
roÊnie znaczenie supermarketów po-
wy˝ej 2500 m2, w których wartoÊç
sprzeda˝y w okresie sierpieƒ 2005-li-
piec 2006 w porównaniu do sierpieƒ
2004-lipiec 2005 wzros∏a o 16,7 pro-
cent. 
Rynek Êledzi ch∏odzonych jest doÊç
silnie skoncentrowany – czterech
g∏ównych producentów w ostatnim
roku, tj. sierpieƒ 2005-lipiec 2006 ge-
nerowa∏o niemal 50 proc. wartoÊci
sprzeda˝y kategorii. W tym samym
okresie produkty sprzedawane pod
markami w∏asnymi sieci handlowych
wygenerowa∏y obrót wart nieco po-
nad 20 proc. wartoÊci kategorii. 
*Rynek obj´ty badaniem panelu handlu
detalicznego to hipermarkety powy˝ej
2500 m2, supermarkety poni˝ej 2500 m2,
du˝e, Êrednie i ma∏e sklepy spo˝ywcze.
Badanie nie obejmuje sklepów rybnych
i innych specjalistycznych. 
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ÂLEDZIE CH¸ODZONE W okresie sierpieƒ 2005-lipiec
2006 Polacy zakupili niemal 22 000 ton tych Êledzi ch∏odzonych, wy-
dajàc na ten cel nieco ponad 250 mln z∏, o 9,9 proc. wi´cej ni˝
w analogicznym okresie przed rokiem. 

LOKALIZACJA SPRZEDA˚Y ÂLEDZI CH¸ODZONYCH (w proc.) 
WartoÊciowo (w 10 000 z∏) Udzia∏ (w proc.) 

Hipermarkety powy˝ej 2500 m2 8516,9 33,8
Supermarkety poni˝ej 2500 m2 9307,7 37,0
Du˝e sklepy spo˝ywcze 2108,3 8,4
Ârednie sklepy spo˝ywcze 2977,1 11,8
Ma∏e sklepy spo˝ywcze 2273,0 9,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres VIII 2005-VII 2006

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU ÂLEDZI CH¸ODZONYCH
WartoÊç Udzia∏ WielkoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.) sprzeda˝y (w proc.) 
(w 10 000 z∏) (w tys. kg)

Produkty Êledziowe w oleju 13 654,8 54,2 10 232,7 46,8
W zalewie octowej 5 552,4 22,0 6 514,7 29,8
Produkty Êledziowe w sosach 5 062,1 20,1 3 949,1 18,1
Inne produkty Êledziowe 913,7 3,6 1 152,0 5,3
Suma 25 183,0 100 21 848,5 100
Pude∏ka plastikowe 10 016,0 39,8 7 376,0 33,8
S∏oje 8 369,3 33,2 7 753,1 35,5
Tacki 3 116,2 12,4 2 069,4 9,5
Wiaderka 3 681,4 14,6 4 650,0 21,3

èród∏o: ACNielsen, dane za okres VIII 2005-VII 2006


