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10-procentowy wzrost

SLEDZIE CHEODZONE w okresie sierpien 2005-lipiec

2006 Polacy zakupili niemal 22 000 ton tych Sledzi chtodzonych, wy-
dajac na ten cel nieco ponad 250 min zi, 0 9,9 proc. wigcej niz
w analogicznym okresie przed rokiem.

poérod monitorowanych przez

ACNielsen kategorii przetworow
rybnych, sledzie sg grupg najbardziej
dynamicznie rozwijajgcg wartosé
sprzedazy. W ramach kategorii $ledzi
chtodzonych, biorgc pod uwage ro-
dzaj opakowania, najdynamiczniej
rozwijajg swojg sprzedaz produkty
w sfojach i pudetkach plastikowych

— wzrost odpowiednio o 18,2 proc.
i 12,1 proc. w ujeciu wartosciowym,
poréwnujgc okresy sierpienn 2005-li-
piec 2006 i sierpien 2004-lipiec 2005.
W sumie oba te segmenty generujg
73 proc. warto$ci obrotu kategorig
$ledzi chtodzonych.

Jesli spojrzec¢ na rynek pod katem ro-
dzaju zalewy, najwiekszym segmen-

LOKALIZACJA SPRZEDAZY SLEDZI CHEODZONYCH (w proc.)

Wartosciowo (w 10 000 zt)  Udziat (w proc.)
Hipermarkety powyzej 2500 m? 8516,9 33,8
Supermarkety ponizej 2500 m? 9307,7 37,0
Duze sklepy spozywcze 2108,3 8,4
Srednie sklepy spozywcze 29771 11,8
Mate sklepy spozywcze 2273,0 9,0 I

Zrédfto: ACNielsen, dane za okres VIII 2005-VIl 2006

tem bedg produkty sledziowe w oleju,
ktore stanowig niemal 55 proc. warto-
Sci sprzedazy na tym rynku, jednak
ich sprzedaz ro$nie mniej dynamicz-
nie niz rynek — wzrost o 7,8 proc.
W ujeciu wartosciowym, porownujgc
okresy sierpien 2005-lipiec 2006 i sier-
pien 2004-lipiec 2005. Najbardziej dy-
namicznie rozwijajgcym si¢ segmen-
tem sg produkty Sledziowe w sosach
— wzrost rok do roku o 14,2 proc.

W ujeciu wartosciowym — przy czym
w okresie sierpien 2005-lipiec 2006
segment ten stanowit 20 proc. rynku
W ujeciu wartosciowym.

Analizujgc rozwdj lokalizacji sprzeda-
zy produktéw $ledziowych chtodzo-
nych w kanatach dystrybucji monito-
rowanych przez ACNielsen*, w dfuz-
szej perspektywie obserwujemy
wzrost znaczenia handlu nowocze-
snego, ktory odpowiada juz za ponad

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU SLEDZI CHLODZONYCH

Wartosé Udziat Wielkos¢  Udziat
sprzedazy (wproc.)  sprzedazy (w proc.)
(w 10 000 zt) (w tys. kg)
Produkty $ledziowe w oleju 13 654,8 54,2 10 232,7 46,8
W zalewie octowej 5552,4 22,0 6514,7 29,8
Produkty $ledziowe w sosach 5 062,1 20,1 3949,1 18,1
Inne produkty $ledziowe 913,7 3,6 1152,0 53
Suma 25183,0 100 21 8485 100
Pudetka plastikowe 10 016,0 39,8 7 376,0 33,8
Stoje 8369,3 33,2 7753,1 35,5
Tacki 3116,2 12,4 2 069,4 9,5
Wiaderka 36814 14,6 4650,0 21,3 I

Zrédto: ACNielsen, dane za okres VIII 2005-VIl 2006

http://np.tradepress.com.pl « Rynki produktow

70 proc. wartosci sprzedazy omawia-
nych produktow — wzrost o 1 punkt
procentowy rok do roku. Najszybciej
ro$nie znaczenie supermarketow po-
wyzej 2500 m?, w ktérych wartos¢
sprzedazy w okresie sierpien 2005-li-
piec 2006 w porownaniu do sierpien
2004-lipiec 2005 wzrosta o 16,7 pro-
cent.
Rynek $ledzi chtodzonych jest dos¢
silnie skoncentrowany - czterech
gtéwnych producentéw w ostatnim
roku, tj. sierpier 2005-lipiec 2006 ge-
nerowato niemal 50 proc. wartosci
sprzedazy kategorii. W tym samym
okresie produkty sprzedawane pod
markami wtasnymi sieci handlowych
wygenerowaly obrét wart nieco po-
nad 20 proc. wartosci kategorii.
*Rynek objety badaniem panelu handlu
detalicznego to hipermarkety powyzej
2500 m?, supermarkety ponizej 2500 m?,
duze, $rednie i mate sklepy spozywcze.
Badanie nie obejmuje sklepow rybnych
i innych specjalistycznych.
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