
W Êród zup wyró˝niamy trzy grupy
produktów. Pierwszym sà zupy

suche do gotowania, czyli zupy
w proszku, które po dodaniu wody
nale˝y dodatkowo zagotowaç. Zupy
instant to produkty, które sà gotowe
do spo˝ycia bezpoÊrednio po doda-
niu goràcej wody – do tego segmentu
zaliczamy np. goràce kubki czy nudle.
Trzecim segmentem sà zupy mokre,
produkty ju˝ zawierajàce wod´, goto-
we do spo˝ycia po podgrzaniu. Ry-
nek zup w Polsce – podobnie, jak i in-
nych kategorii typu convenient – jest
rynkiem dynamicznie rozwijajàcym
si´. W okresie sierpieƒ 2005-lipiec
2006 sprzedanych zosta∏o ponad 
31 mln kg zup, co stanowi 16-procen-
towy wzrost w stosunku do analogicz-
nego okresu rok wczeÊniej. Najpopu-
larniejsze na rynku polskim sà zupy
instant, które procentowo stanowià
oko∏o 70 proc. ca∏ego rynku zup. Na
ich popularnoÊç z pewnoÊcià wp∏ywa
∏atwoÊç i stosunkowo krótki czas
przygotowania. Powoli jednak pro-
dukty instant tracà udzia∏y w rynku na
rzecz zup mokrych – coraz cz´Êciej

Polacy si´gajà po gotowe produkty.
W okresie od sierpnia 2005 do lipca
2006 zupy mokre uzyska∏y udzia∏
w rynku zup pod wzgl´dem wielkoÊci
sprzeda˝y na poziomie 13 proc., co
jest wzrostem w stosunku do analo-

gicznego okresu rok wczeÊniej o pra-
wie 3 punkty procentowe. Dodatkowo
zupy mokre odró˝niajà si´ od pozo-
sta∏ych segmentów lokalizacjà sprze-
da˝y: ponad 67 proc. wartoÊci sprze-
da˝y zup mokrych generowana jest
przez placówki handlu nowoczesne-
go, podczas gdy dla ca∏ej kategorii
przez ten kana∏ przechodzi jedynie
oko∏o 40 proc. wartoÊci sprzeda˝y. Ry-
nek zup jest rynkiem silnie skoncen-
trowanym – czterech g∏ównych graczy
odpowiada∏o w ostatnich 12 miesià-
cach za ponad 80 proc. wartoÊci
sprzeda˝y ca∏ej kategorii.
Kolejnà kategorià zaliczanà do rynku

produktów instant sà sosy suche, pro-
dukty w proszku, ∏atwe do przygoto-
wania. WartoÊç sprzeda˝y tej katego-
rii szacowana jest przez ACNielsen na
ponad 102 mln z∏. WÊród sosów, po-
dobnie jak wÊród zup, wyró˝niamy
segment sosów instant (gdzie przy-
gotowanie polega jedynie na zalaniu
wrzàtkiem), jak i sosów do gotowania,
które nale˝y, po dodaniu wody, zago-
towaç, aby by∏y gotowe do spo˝ycia.
W przeciwieƒstwie do sytuacji na ryn-
ku zup, wÊród sosów zdecydowanie
dominujàcà pozycj´ utrzymujà sosy
do gotowania, których wartoÊç sprze-
da˝y w ostatnich 12 miesiàcach wy-
nios∏a ponad 100 mln z∏, co stanowi
98 proc. sprzeda˝y wszystkich sosów
suchych w Polsce. Segment sosów
instant ma znikome udzia∏y w rynku –
2 proc. i jego znaczenie spad∏o w sto-
sunku do poprzedniego roku
o 3 punkty procentowe. Z roku na rok
roÊnie sprzeda˝ sosów, generowana
przez handel nowoczesny. W okresie
lipiec 2005-sierpieƒ 2006 ju˝ ponad
50 proc. wartoÊci sprzeda˝y sosów
wygenerowana zosta∏a przez sklepy
kana∏ów nowoczesnych i oznacza to
wzrost znaczenia tych sklepów
o 4 punkty procentowe. Na rynku so-
sów zauwa˝yç mo˝emy bardzo silnà
koncentracj´, mianowicie dwóch
g∏ównych graczy odpowiada za po-
nad 90 proc. wartoÊci sprzeda˝y ca∏ej
kategorii. 
Oprócz zup i sosów, do grupy produk-
tów instant zaliczamy równie˝ fiksy do
potraw, czyli produkty, które s∏u˝à do
przygotowania potraw z makaronu, ry-
˝u lub sà dodatkiem do mi´s – np. do
mi´sa mielonego. Fiksy sà kategorià,
której sprzeda˝ w ostatnich 12 miesià-

cach roÊnie zarówno pod wzgl´dem
wielkoÊci – wzrost o 32,7 proc., jak i
wartoÊci – wzrost o 24,3 proc. w sto-
sunku do analogicznych miesi´cy roku
poprzedniego. Podobnie jak dla so-
sów suchych, waga handlu nowocze-
snego dla fiksów przekracza 50 proc.
wartoÊci sprzeda˝y i jego znaczenie
w stosunku do poprzedniego roku
wzros∏o o 5 punktów procentowych.
Rynek fiksów jest skoncentrowany
w podobnym stopniu, co rynek sosów
– równie˝ ponad 90 proc. wartoÊci
sprzeda˝y generowana jest przez
dwóch najsilniejszych graczy na rynku. 

Marta Karoƒ, 
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PRODUKTY INSTANT Do rynku produktów instant zalicza-
my takie kategorie, jak zupy, sosy suche i fiksy. W ostatnich 12 mie-
siàcach czterech g∏ównych graczy odpowiada∏o za ponad 80 proc.
wartoÊci sprzeda˝y kategorii zup, dwóch g∏ównych graczy odpowia-
da∏o za ponad 90 proc. wartoÊci sprzeda˝y kategorii sosów suchych
– podobnie, jak i fiksów.

LOKALIZACJA SPRZEDA˚Y ZUP 
– WARTOÂCIOWO (w proc.)

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU ZUP
WartoÊç Udzia∏ WielkoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.) sprzeda˝y (w proc.)
(w 10 000 z∏) (w tys. kg)

Zupy suche instant 46 547,4 70,2 21 504,6 67,6
Zupy suche do gotowania 17 371,5 26,2 6 035,3 19,0
Zupy mokre (gotowe) 2 398,1 3,6 4 271,7 13,4
Suma 66 317,0 100,0 31 811,5 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres VIII 2005-VII 2006

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU SOSÓW SUCHYCH
WartoÊç Udzia∏ WielkoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.) sprzeda˝y (w proc.)
(w 10 000 z∏) (w tys. l)

Sosy do gotowania 10 049,4 98,0 21 483,1 98,0
Sosy instant 210,1 2,0 536,3 2,0
Suma 10 259,4 100,0 22 019,4 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres VIII 2005-VII 2006

WartoÊ- Udzia∏
ciowo (w proc.)
(w 10 000 z∏)

Hipermarkety 
powy˝ej 2500 m2 10 483,5 15,8
Supermarkety 
poni˝ej 2500 m2 19 409,5 29,3
Du˝e sklepy 
spo˝ywcze 7858,1 11,8
Ârednie sklepy 
spo˝ywcze 14 602,1 22,0
Ma∏e sklepy 
spo˝ywcze 13 963,9 21,1

èród∏o: ACNielsen, 
dane za okres VIII 2005-VII 2006


