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PRODUKTY |NSTANT Do rynku produktéw instant zalicza-

my takie kategorie, jak zupy, sosy suche i fiksy. W ostatnich 12 mie-
sigcach czterech gtownych graczy odpowiadato za ponad 80 proc.
wartosci sprzedazy kategorii zup, dwdch gtownych graczy odpowia-
dafo za ponad 90 proc. wartosci sprzedazy kategorii soséw suchych
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— podobnie, jak i fiksow.

W $réd zup wyrdzniamy trzy grupy
produktéw. Pierwszym sg zupy
suche do gotowania, czyli zupy
w proszku, ktore po dodaniu wody
nalezy dodatkowo zagotowac. Zupy
instant to produkty, ktore sg gotowe
do spozycia bezposrednio po doda-
niu goracej wody — do tego segmentu
zaliczamy np. goragce kubki czy nudle.
Trzecim segmentem sg zupy mokre,
produkty juz zawierajagce wode, goto-
we do spozycia po podgrzaniu. Ry-
nek zup w Polsce — podobnie, jak i in-
nych kategorii typu convenient — jest
rynkiem dynamicznie rozwijajgcym
sie. W okresie sierpienn 2005-lipiec
2006 sprzedanych zostato ponad
31 min kg zup, co stanowi 16-procen-
towy wzrost w stosunku do analogicz-
nego okresu rok wczesniej. Najpopu-
larniejsze na rynku polskim sg zupy
instant, ktére procentowo stanowig
okoto 70 proc. cafego rynku zup. Na
ich popularno$é z pewnosécig wptywa
tatwoS¢ i stosunkowo krotki czas
przygotowania. Powoli jednak pro-
dukty instant tracg udziaty w rynku na
rzecz zup mokrych — coraz czesciej

Polacy siegajg po gotowe produkty.
W okresie od sierpnia 2005 do lipca
2006 zupy mokre uzyskaty udziat
w rynku zup pod wzgledem wielkosci
sprzedazy na poziomie 13 proc., co
jest wzrostem w stosunku do analo-

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU ZUP

ylko sosy trac

gicznego okresu rok wczedniej o pra-
wie 3 punkty procentowe. Dodatkowo
zupy mokre odrozniajg si¢ od pozo-
stalych segmentéw lokalizacjg sprze-
dazy: ponad 67 proc. wartosci sprze-
dazy zup mokrych generowana jest
przez placowki handlu nowoczesne-
go, podczas gdy dla catej kategorii
przez ten kanat przechodzi jedynie
okoto 40 proc. warto$ci sprzedazy. Ry-
nek zup jest rynkiem silnie skoncen-
trowanym — czterech gtéwnych graczy
odpowiadato w ostatnich 12 miesia-
cach za ponad 80 proc. wartosci
sprzedazy cafej kategorii.

Kolejng kategorig zaliczang do rynku

Wartosé Udziat Wielkosé  Udziat

sprzedazy  (w proc.) sprzedazy (w proc.)

(w 10 000 zt) (w tys. kg)
Zupy suche instant 46 5474 70,2  21504,6 67,6
Zupy suche do gotowania 173715 26,2 6 035,3 19,0
Zupy mokre (gotowe) 23981 3,6 4271,7 13,4
Suma 66 317,0 1000 318115 100,0 I

Zrédfto: ACNielsen, dane za okres VIIl 2005-VIl 2006

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU SOSOW SUCHYCH

Wartosé Udziat Wielkosé  Udziat

sprzedazy (w proc.) sprzedazy (w proc.)

(w 10 000 zi) (wtys. )
Sosy do gotowania 10 049,4 98,0 214831 98,0
Sosy instant 2101 2,0 536,3 2,0
Suma 10 259,4 100,0 220194 100,0 I

Zrédfto: ACNielsen, dane za okres VIIl 2005-VIl 2006

produktow instant sg sosy suche, pro-
dukty w proszku, tatwe do przygoto-
wania. Warto$¢ sprzedazy tej katego-
rii szacowana jest przez ACNielsen na
ponad 102 min zt. Wérod sosow, po-
dobnie jak wérdd zup, wyrézniamy
segment sosow instant (gdzie przy-
gotowanie polega jedynie na zalaniu
wrzgtkiem), jak i sosow do gotowania,
ktore nalezy, po dodaniu wody, zago-
towac¢, aby byly gotowe do spozycia.
W przeciwienstwie do sytuacji na ryn-
ku zup, wsrdd soséw zdecydowanie
dominujacg pozycje utrzymujg sosy
do gotowania, ktorych warto$¢ sprze-
dazy w ostatnich 12 miesigcach wy-
niosta ponad 100 min zt, co stanowi
98 proc. sprzedazy wszystkich sosow
suchych w Polsce. Segment sosow
instant ma znikome udziaty w rynku —
2 proc. i jego znaczenie spadfo w sto-
sunku do poprzedniego roku
0 3 punkty procentowe. Z roku na rok
rosnie sprzedaz sosow, generowana
przez handel nowoczesny. W okresie
lipiec 2005-sierpien 2006 juz ponad
50 proc. wartosci sprzedazy sosow
wygenerowana zostata przez sklepy
kanatéw nowoczesnych i oznacza to
wzrost znaczenia tych sklepow
0 4 punkty procentowe. Na rynku so-
s6w zauwazy¢ mozemy bardzo silng
koncentracje, mianowicie dwdch
gtéwnych graczy odpowiada za po-
nad 90 proc. wartosci sprzedazy catej
kategorii.

Oprocz zup i soséw, do grupy produk-
tow instant zaliczamy rowniez fiksy do
potraw, czyli produkty, ktére stuzg do
przygotowania potraw z makaronu, ry-
zu lub sg dodatkiem do mies — np. do
migsa mielonego. Fiksy sg kategoria,
ktdrej sprzedaz w ostatnich 12 miesig-

http://np.tradepress.com.pl « Rynki produktow

cach rosnie zarowno pod wzgledem
wielko$ci — wzrost o 32,7 proc., jak i
wartosci — wzrost 0 24,3 proc. w sto-
sunku do analogicznych miesiecy roku
poprzedniego. Podobnie jak dla so-
sow suchych, waga handlu nowocze-
snego dla fikséw przekracza 50 proc.
warto$ci sprzedazy i jego znaczenie
w stosunku do poprzedniego roku
wzrosfo o 5 punktow procentowych.
Rynek fiksow jest skoncentrowany
w podobnym stopniu, co rynek sosow
— rowniez ponad 90 proc. wartosci
sprzedazy generowana jest przez
dwdch najsilniejszych graczy na rynku.
Marta Karon,

Client Service Assistant

(PACNjielsen

LOKALIZACJA SPRZEDAZY ZUP

— WARTOSCIOWO (w proc.)
Wartos- Udziat
ciowo (w proc.)
(w 10 000 zi)

Hipermarkety

powyzej 2500 m* 104835 15,8

Supermarkety

ponizej 2500 m*> 19409,5 29,3

Duze sklepy

SpoZywcze 7858,1 11,8

Srednie sklepy

Spozywcze 14 602,1 22,0

Mate sklepy

Spozywcze 139639 211 I

Zrédfo: ACNielsen,
dane za okres VIl 2005-VIl 2006



