
W tym samym okresie wartoÊç
sprzeda˝y pozostaje stabilna –

wzrost o 2,7 procent. Wskazuje to na
spadek Êredniej ceny jednostkowej
artyku∏ów higieny kobiecej na rynku.
Na kategori´ higieny kobiecej sk∏ada-
jà si´ tampony, podpaski i wk∏adki.
Dynamicznie rozwijajà si´ segmenty
wk∏adek higienicznych – wzrost 
o 12,8 proc. wartoÊciowo i o 6,3 proc.
iloÊciowo w okresie marzec 2005-luty
2006 vs marzec 2004-luty 2005) i tam-
ponów – wzrost o 10 proc. wartoÊcio-
wo i o 3,5 proc. iloÊciowo w analogicz-

nych okresach. Jedynie sprzeda˝
podpasek nie odnotowuje ˝adnych
wzrostów. Podpaski stanowi∏y naj-
wi´kszà cz´Êç rynku artyku∏ów higie-
ny kobiecej w okresie marzec 2005-
-luty 2006 z udzia∏em wartoÊciowym
65,6 procent. Drugim co do wielkoÊci
segmentem sà wk∏adki z udzia∏em
19,4 procent. Pod wzgl´dem iloÊci
sprzedanych sztuk znaczenie podpa-
sek jest mniejsze – 57,0 proc., nato-
miast znaczenie wk∏adek ze wzgl´du
na ni˝szà cen´ jednostkowà jest
w tym uj´ciu wy˝sze – 36,6 procent.

Udzia∏ wk∏adek w iloÊci sprzedanych
sztuk jednostkowych dodatkowo
wzrós∏ w porównaniu do poprzednie-
go roku o 2 punkty procentowe 
kosztem podpasek, które straci∏y 
2,2 punktu procentowego udzia∏u. Ar-

tyku∏y higieny kobiecej sà najbardziej
skoncentrowane w handlu tradycyj-
nym spoÊród wszystkich kategorii ar-
tyku∏ów higienicznych – 54,4 proc.
w okresie marzec 2005-luty 2006. Jed-
nak w porównaniu do poprzedniego

roku sklepy tradycyjne straci∏y 
1 punkt procentowy na znaczeniu na
koszt sklepów handlu nowoczesnego
w porównaniu do analogicznego
okresu rok wczeÊniej. Mimo bardzo
wysokiego znaczenia sklepów trady-
cyjnych, to w∏aÊnie supermarkety i hi-
permarkety sà najwa˝niejszymi kana-
∏ami dystrybucji: w okresie marzec
2 0 0 5 -
-luty 2006 generowa∏y odpowiednio
23,4 proc. oraz 22,2 proc. wartoÊci
sprzeda˝y kategorii. SpoÊród kana∏ów
tradycyjnych udzia∏y zyskujà jedynie
sklepy chemiczne – wzrost o 1,2
punktu procentowego, natomiast
w ramach handlu wielkopowierzch-
niowego szybszà dynamik´ wzrostu
wykazujà otwierajàce najwi´cej no-
wych placówek supermarkety –
wzrost o 0,6 punktu procentowego.

Katarzyna Mazur, Client Executive

Higieniczny wzrost
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ÂRODKI HIGIENY KOBIECEJ W okresie marzec 2005-
-luty 2006 vs marzec 2004-luty 2005 kategoria ta notuje wzrost sprze-
da˝y w jednostkowych sztukach o 6,7 proc. w sklepach detalicznych.

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU ÂRODKÓW 
HIGIENY KOBIECEJ (w proc.)

Segmenty WartoÊç Udzia∏ WielkoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.) sprzeda˝y (w proc.)
(w 10 000 z∏) (w 10 000 sztuk)

Podpaski 33 761,0 65,6 128 786,7 57,0
Wk∏adki 9 998,0 19,4 82 650,8 36,6
Tampony 7 667,2 14,9 14 381,9 6,4
Zestawy 1,0 0,002 4,6 0,002
Suma 51 427,1 100 225 823,9 100

èród∏o: ACNielsen, dane za okres III 2005-II 2006


