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SRODK' HlGlENY KOB'ECEJ W okresie marzec 2005-

-luty 2006 vs marzec 2004-luty 2005 kategoria ta notuje wzrost sprze-
dazy w jednostkowych sztukach o 6,7 proc. w sklepach detalicznych.

tym samym okresie wartos¢

sprzedazy pozostaje stabilna —
wzrost 0 2,7 procent. Wskazuje to na
spadek $redniej ceny jednostkowej
artykutéw higieny kobiecej na rynku.
Na kategorie higieny kobiecej skfada-
ja sie tampony, podpaski i wkiadki.
Dynamicznie rozwijajg sie segmenty
wktadek higienicznych - wzrost
0 12,8 proc. wartosciowo i 0 6,3 proc.
ilosciowo w okresie marzec 2005-luty
2006 vs marzec 2004-luty 2005) i tam-
pondw — wzrost o 10 proc. warto$cio-
wo i 0 3,5 proc. ilosciowo w analogicz-

nych okresach. Jedynie sprzedaz
podpasek nie odnotowuje zadnych
wzrostow. Podpaski stanowity naj-
wiekszg czes¢ rynku artykutow higie-
ny kobiecej w okresie marzec 2005-
-luty 2006 z udziatem warto$ciowym
65,6 procent. Drugim co do wielkosci
segmentem sg wktadki z udziatem
19,4 procent. Pod wzglgdem ilosci
sprzedanych sztuk znaczenie podpa-
sek jest mniejsze — 57,0 proc., nato-
miast znaczenie wktadek ze wzgledu
na nizszg cene jednostkowg jest
w tym ujeciu wyzsze - 36,6 procent.

Udziat wktadek w ilosci sprzedanych
sztuk jednostkowych dodatkowo
wzrést w poréwnaniu do poprzednie-
go roku o 2 punkty procentowe
kosztem podpasek, ktére stracity
2,2 punktu procentowego udziatu. Ar-

tykuty higieny kobiecej sg najbardziej
skoncentrowane w handlu tradycyj-
nym sposrod wszystkich kategorii ar-
tykutdw higienicznych — 54,4 proc.
w okresie marzec 2005-luty 2006. Jed-
nak w poréwnaniu do poprzedniego

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU SRODKOW

HIGIENY KOBIECEJ (w proc.)

Segmenty Wartosé Udziat Wielkosé Udziat
sprzedazy (w proc.) sprzedazy (w proc.)
(w 10 000 zt) (w 10 000 sztuk)
Podpaski 33761,0 65,6 128 786,7 57,0
Whktadki 9998,0 19,4 82 650,8 36,6
Tampony 7 667,2 14,9 14 381,9 6,4
Zestawy 1,0 0,002 4,6 0,002
Suma 514271 100 225 823,9 100 I

Zrédto: ACNielsen, dane za okres Ill 2005-I 2006
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Higieniczny wzrost

roku sklepy tradycyjne stracity
1 punkt procentowy na znaczeniu na
koszt sklepéw handlu nowoczesnego
w pordéwnaniu do analogicznego
okresu rok wczesniej. Mimo bardzo
wysokiego znaczenia sklepow trady-
cyjnych, to wtasnie supermarkety i hi-
permarkety sg najwazniejszymi kana-
tami dystrybucji: w okresie marzec
2 0 0 5 -
-luty 2006 generowaly odpowiednio
23,4 proc. oraz 22,2 proc. wartosci
sprzedazy kategorii. Spos$rod kanatow
tradycyjnych udziaty zyskujg jedynie
sklepy chemiczne - wzrost o 1,2
punktu procentowego, natomiast
w ramach handlu wielkopowierzch-
niowego szybszg dynamike wzrostu
wykazujg otwierajgce najwiecej no-
wych placéwek supermarkety -
wzrost 0 0,6 punktu procentowego.
Katarzyna Mazur, Client Executive
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