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BUL'ONY W ciagu roku w Polsce sprzedaje sie ponad 340 min
litrow buliondéw o tacznej wartosci niemal 187 min zt.

przedaz bulionéw nie podlega

duzej sezonowosci, jednak naj-
wiecej buliondw sprzedaje sie w okre-
sie grudzien-styczen. Zmiana procen-
towa sprzedazy dla okresu sierpien
2005-lipiec 2006 w poréwnaniu do
okresu sierpien 2004-lipiec 2005 wy-
nosi 6 proc. wolumenowo — jednak ka-
tegoria ta rozwija sie gtéwnie w handlu
nowoczesnym. Wzrost sprzedazy bu-
lionbw odbyt sie przede wszystkim
w kanatach handlu nowoczesnego —
w hiper- i supermarketach odnotowa-
no wzrost sprzedazy w wysokosci
15 proc., podczas gdy sprzedaz w ka-

natach handlu tradycyjnego (duzych,
Srednich i matych sklepach spozyw-
czych) zmalata o 2 procent. Sprzedaz
W ujeciu wartosciowym pozostata na
stabilnym poziomie w skali catego kra-
ju, pomimo spadku warto$ci w kana-
tach tradycyjnych o 6 procent. Zna-
czenie kanatow nowoczesnych dla
obrotu catg kategorig rosnie od lat
i aktualnie ksztaftuje si¢ na poziomie
56 proc. (okres roczny sierpien 2005-
-lipiec 2006), podczas gdy trzy lata
wczesniej kanaly nowoczesne gene-
rowaly niespetna 52 proc. (okres rocz-
ny sierpien 2003-lipiec 2004) obrotu

kategorig buliony. Rocznie sprzeda-
wanych jest ponad 92 min opakowan
bulionéw. Ponad potowa sprzedazy
opakowan bulionéw to 6 kostek po
10 g, ktére przeznaczone sg do przy-
gotowania 3 | bulionu. Konsumenci
coraz rzadziej siegajg po opakowania
najmniejsze, tj. 40 g/2 |, podczas gdy
opakowania bardzo duze, tj. 120 g
i 180 g (odpowiednio 6 1i 9 I) zwiek-
szajg swoj udziat w ilosci sprzedanych
opakowan. Przy podziale kategorii
wedfug smakéw niezmiennie najpo-
pularniejszym okazuje si¢ drobiowy,
ktéry w okresie sierpien 2005-lipiec
2006 stanowit niemal 65 proc. wolu-
menu sprzedazy. Drugie miejsce w tej
klasyfikacji zajmuje bulion wofowy —
14 proc. rynku, kolejny, z udziatem

niecate 6 proc. jest bulion warzywny.
Na rynku bulionéw dominujacg pozy-
cie zajmuje dwdch producentéw
— alfabetycznie Nestlé (buliony Winia-
ry i Maggi) i Unilever (buliony Knorr
i Amino). Za nieco ponad 8,7 proc.
wolumenu sprzedazy w ostatnim roku
— sierpien 2005-lipiec 2006 — odpo-
wiadaly produkty sprzedawane pod
markami wtasnymi sieci handlowych.
Udziat ten wzrést w poréwnaniu do
analogicznego okresu sprzed roku
o niemal 2 punkty procentowe.
Jakub Mechlinski,
Junior Client Executive
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LOKALIZ}\GJA SPRZEQAiY
BULIONOW — WARTOSCIOWO
(w proc.)
Wartos- Udziat
ciowo (w proc.)
(w 10 000 zt)
Hipermarkety
powyzej 2500 m*  3677,1 19,7
Supermarkety
ponizej 2500 m?  6240,2 33,4
Duze sklepy
SpoZywcze 2349,5 12,6
Srednie sklepy
Spozywcze 3186,5 171
Mate sklepy
Spozywcze 3219,0 17,2 I

Zrédfo: ACNielsen,
dane za okres VIl 2005-VIl 2006

UDZIALY ILOSCIOWE TYPOW

OPAKOWAN BULIONOW (w proc.)

Typ VIl 2005- VIl 2004-
opakowania  -VII 2006 -VII 2005
120 g/6 | 17,7 15,4
60 g/3 | 56,6 54,7
180 g/9 | 54 46
40 g/2 | 11,2 152 |
Inne 9,1 10,1 |

Zrédfo: ACNielsen



