
N a rynku parafarmaceutycznym
klient ma mo˝liwoÊç nabycia

wszelkiego rodzaju preparatów bez
recepty, do których zaliczane sà ta-
bletki gastryczne i przeciwbólowe, wi-
taminy i minera∏y oraz tabletki od bólu
gard∏a i na kaszel. W skali 12 miesi´cy
zakoƒczonych w czerwcu 2006 wyge-
nerowa∏ sprzeda˝ prawie 373 mln z∏,
co prze∏o˝y∏o si´ na oko∏o 136 mln
sprzedanych opakowaƒ. W okresie
czerwiec 2005-maj 2006 obserwujemy
powolne nasycenie tego˝ rynku, co
niewàtpliwie wp∏yn´∏o na spadek
sprzeda˝y ca∏ej kategorii o 2 proc.
pod wzgl´dem sprzedanych opako-
waƒ, przy jednoczesnym wzroÊcie
w uj´ciu wartoÊciowym o 4,8 procent.

Ta rozbie˝noÊç pomi´dzy uj´ciem ilo-
Êciowym a wartoÊciowym wynika
z faktu, ˝e konsumenci ch´tniej kupu-
jà znane, dro˝sze produkty.
Najwi´kszy wp∏yw na zmiany zacho-
wania ca∏ej kategorii majà tabletki
przeciwbólowe, które stanowià naj-
wa˝niejszy segment rynku parafarma-
ceutyków – prawie 90 proc. sprzeda-
nych produktów przypada na tabletki
przeciwbólowe. Jednak ich znaczenie
spada przede wszystkim na korzyÊç
tabletek do ssania, ale równie˝ pozo-
sta∏ych segmentów. Drugà co do wiel-
koÊci sprzeda˝y grupà sà witaminy
i minera∏y. Ich sprzeda˝ utrzymuje si´
na stosunkowo stabilnym poziomie,
tak w uj´ciu iloÊciowym, jak i warto-

Êciowym. SpoÊród pozosta∏ych para-
farmaceutyków najdynamiczniej roz-
wijajà si´ tabletki do ssania, co ma
bezpoÊredni wp∏yw na wzrost ich
udzia∏ów o 1,2 punktu procentowego
w uj´ciu iloÊciowym i 1,7 punktu pro-
centowego w uj´ciu wartoÊciowym.
Rynek parafarmaceutyków bardzo sil-
nie skoncentrowany jest w handlu tra-
dycyjnym, jednak znaczenie tego ka-
na∏u dystrybucji spada na korzyÊç han-
dlu nowoczesnego. Wyjàtkiem nato-
miast sà witaminy i minera∏y, których
sprzeda˝ jest przede wszystkim zloka-
lizowana w handlu nowoczesnym –
placówki te w okresie czerwiec 2005-
-maj 2006 sprzeda∏y w sumie 
62,1 proc. wszystkich opakowaƒ wita-
min i minera∏ów. JednoczeÊnie znacze-
nie hipermarketów i supermarketów ro-
Ênie z okresu na okres kosztem wszyst-
kich placówek handlu tradycyjnego,
które tracà znaczenie w sprzeda˝y tych

produktów, a najwi´kszy spadek odno-
towa∏y Êrednie sklepy spo˝ywcze.
Pozosta∏e segmenty, tabletki gastrycz-
ne i przeciwbólowe oraz tabletki do
ssania sà raczej produktami impulso-
wymi i dlatego handel tradycyjny jest
tak wa˝ny dla ich sprzeda˝y. Wszystkie
te kategorie najsilniej skoncentrowane
sà w ma∏ych i Êrednich sklepach spo-

˝ywczych, przez które przechodzi pra-
wie 1/4 sprzeda˝y. Dla wszystkich seg-
mentów widoczny jest niewielki spadek
znaczenia handlu tradycyjnego, do
którego przyczyni∏y si´ przede wszyst-
kim kioski i du˝e sklepy spo˝ywcze.
Natomiast najwi´cej zyska∏y supermar-
kety, których jest coraz wi´cej i ich zna-
czenie dla ca∏ego koszyka spo˝ywcze-
go roÊnie z okresu na okres.
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LEKI OTCW skali 12 miesi´cy zakoƒczonych w czerwcu 2006 r. ry-
nek parafarmaceutyków wygenerowa∏ sprzeda˝ w wysokoÊci prawie
373 mln z∏, co prze∏o˝y∏o si´ na oko∏o 136 mln sprzedanych opakowaƒ.

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU PARAFARMACEUTYKÓW (w proc.)

Segmenty WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏
(w tys. z∏) (w proc.) (w tys. opakowaƒ) (w proc.)

Tabletki gastryczne 16 403,4 4,4 3 125,7 2,3
Tabletki 298 244,2 80,0 120 135,9 88,4
przeciwbólowe
Witaminy i minera∏y 31 315,6 8,4 7 202,7 5,3
Tabletki do ssania 26 842,0 7,2 5 436,0 4,0
(na gard∏o i kaszel)
Suma 372 805,3 100 135 900,3 100

èród∏o: ACNielsen, dane za okres VI 2005-V 2006


