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LEK' OTC W skali 12 miesigcy zakoriczonych w czerwcu 2006 r. ry-
nek parafarmaceutykéw wygenerowat sprzedaz w wysokosci prawie
373 min zt, co przetozyto sie na okoto 136 min sprzedanych opakowar.

a rynku parafarmaceutycznym

klient ma mozliwosé nabycia
wszelkiego rodzaju preparatow bez
recepty, do ktérych zaliczane s3 ta-
bletki gastryczne i przeciwbdlowe, wi-
taminy i mineraty oraz tabletki od bélu
gardta i na kaszel. W skali 12 miesiecy
zakonczonych w czerwcu 2006 wyge-
nerowat sprzedaz prawie 373 min z,
co przetozyto si¢ na okoto 136 min
sprzedanych opakowan. W okresie
czerwiec 2005-maj 2006 obserwujemy
powolne nasycenie tegoz rynku, co
niewatpliwie wptyneto na spadek
sprzedazy catej kategorii o 2 proc.
pod wzgledem sprzedanych opako-
wan, przy jednoczesnym wzro$cie
W ujeciu wartosciowym o 4,8 procent.

Ta rozbiezno$¢é pomigdzy ujgciem ilo-
Sciowym a wartoSciowym wynika
z faktu, ze konsumenci chetniej kupu-
ja znane, drozsze produkty.

Najwiekszy wptyw na zmiany zacho-
wania catej kategorii majg tabletki
przeciwbdlowe, ktdre stanowig naj-
wazniejszy segment rynku parafarma-
ceutykow — prawie 90 proc. sprzeda-
nych produktéw przypada na tabletki
przeciwbdlowe. Jednak ich znaczenie
spada przede wszystkim na korzys¢
tabletek do ssania, ale réwniez pozo-
statych segmentow. Drugg co do wiel-
ko$ci sprzedazy grupg sg witaminy
i mineraty. Ich sprzedaz utrzymuje si¢
na stosunkowo stabilnym poziomie,
tak w ujeciu ilosciowym, jak i warto-

$ciowym. Sposréd pozostatych para-
farmaceutykow najdynamiczniej roz-
wijajg si¢ tabletki do ssania, co ma
bezposredni wptyw na wzrost ich
udziatow o 1,2 punktu procentowego
w ujeciu ilosciowym i 1,7 punktu pro-
centowego w ujeciu wartosciowym.

Rynek parafarmaceutykoéw bardzo sil-
nie skoncentrowany jest w handlu tra-
dycyjnym, jednak znaczenie tego ka-
natu dystrybucji spada na korzy$¢ han-
dlu nowoczesnego. Wyjatkiem nato-
miast sg witaminy i mineraty, ktorych
sprzedaz jest przede wszystkim zloka-
lizowana w handlu nowoczesnym —
placéwki te w okresie czerwiec 2005-
-maj 2006 sprzedaly w sumie
62,1 proc. wszystkich opakowan wita-
min i mineratow. Jednoczes$nie znacze-
nie hipermarketow i supermarketéw ro-
$nie z okresu na okres kosztem wszyst-
kich placowek handlu tradycyjnego,
ktdre tracg znaczenie w sprzedazy tych

produktéw, a najwiekszy spadek odno-
towaty srednie sklepy spozywcze.

Pozostate segmenty, tabletki gastrycz-
ne i przeciwbdlowe oraz tabletki do
ssania sg raczej produktami impulso-
wymi i dlatego handel tradycyjny jest
tak wazny dla ich sprzedazy. Wszystkie
te kategorie najsilniej skoncentrowane
sg w matych i srednich sklepach spo-
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zywczych, przez ktére przechodzi pra-
wie 1/4 sprzedazy. Dla wszystkich seg-
mentow widoczny jest niewielki spadek
znaczenia handlu tradycyjnego, do
ktorego przyczynity si¢ przede wszyst-
kim kioski i duze sklepy spozywcze.
Natomiast najwiecej zyskaty supermar-
kety, ktorych jest coraz wigcej i ich zna-
czenie dla catego koszyka spozywcze-
go rodnie z okresu na okres.
Matgorzata Biskupska,
Junior Client Executive

(ACMiclsen

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU PARAFARMACEUTYKOW (w proc.)
Segmenty

Wartos¢ sprzedazy  Udziat

Wielkos¢ sprzedazy  Udziat

(w tys. z1) (w proc.) (w tys. opakowan)  (w proc.)

Tabletki gastryczne 16 403,4 4,4 31257 2,3
Tabletki 298 244,2 80,0 120 135,9 88,4
przeciwholowe

Witaminy i mineraty 31 315,6 8,4 7202,7 53
Tabletki do ssania 26 842,0 7,2 5436,0 4,0
(na gardto i kaszel)

Suma 372 805,3 100 135 900,3 100

Zrédfo: ACNielsen, dane za okres VI 2005-V 2006



