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SRODKI CZYSTOSCI DO OKIEN w okresie od lipca

2005 do czerwca 2006 w porownaniu z analogicznym okresem roku
poprzedniego rynek Srodkow do czyszczenia okien wzrost
o0 11,7 proc. wartosciowo — z 73 min zt do 82 min zt.

ynek $rodkéw do czyszczenia

okien rozwija sig szybciej niz cata
kategoria domowych $rodkéw czysto-
Sci, w sktad ktorej — oprocz segmentu
ptynéw do mycia szyb — wchodzg uni-
wersalne $érodki czysto$ci oraz odka-
mieniacze i odrdzewiacze. W okresie
od lipca 2005 do czerwca 2006 w po-
réwnaniu z analogicznym okresem ro-
ku poprzedniego rynek srodkéw do
czyszczenia okien wzrost o 12,9 proc.
pod wzgledem wolumenu sprzedazy,

jego warto§¢ natomiast wzrosta
0 11,7 proc., z 73 min zt do 82 min z.
Kategoria ta generuje prawie 1/3 sprze-
dazy wartosciowej catego rynku domo-
wych srodkow czystosci, a jej sprzedaz
znaczaco wzrasta w okresie marca
i kwietnia, czyli w sezonie wiosennych
porzadkow. Wzrost sprzedazy ptynow
do mycia szyb w ostatnim roku stero-
wany byt przez najwiekszy segment tej
kategorii — butelki z pompka, ktorych
sprzedaz  wartoSciowa  wzrosta

== Biysk za 82 min zi

WARTOSC | WIELKOSG RYNKU DOMOWYCH SRODKOW CZYSTOSCI (w proc.)

Segmenty Wartos¢ sprzedazy Udziat Wielkosé sprzedazy Udziat
(w10 000 zi) (w proc.) (w tys. kg/l) (w proc.)

Uniwersalne

$rodki czystosci 18 011,1 60,7 254819 69,4

Odkamieniacze

i odrdzewiacze 3459,9 11,7 19879 54

Srodki czystosci

do okien 8178,2 27,6 9233,6 25,2

Suma 29 649,2 100,0 36 703,5 100,0

Zrédto: ACNielsen, dane za okres VIl 2005-VI 2006

0 23 proc. w poréwnaniu do roku ubie-
gtego. Segment ten odpowiada za
60 proc. wartosciowej sprzedazy cafej
kategorii, 0 6 punktéw procentowych
wiecej niz w roku poprzednim, nato-

miast zapasy do butelek z pompka ge-
nerujg 34 proc. sprzedazy i w poréwna-
niu do okresu lipiec 2004-czerwiec
2005 stracity 3 punkty procentowe. Po-
zostatg czes¢ rynku stanowig niewiel-

kie segmenty ptynow w butelkach zwy-
klych oraz $ciereczek do mycia szyb.
Sprzedaz $rodkéw do mycia szyb zlo-
kalizowana jest w wiekszym stopniu
w handlu tradycyjnym niz nowocze-
snym - 56,7 proc. w stosunku do
43,3 proc., jednak w dtugim okresie
czasu placéwki tradycyjne tracg na
znaczeniu, gtéwnie na korzy$¢ super-
marketow. W okresie lipiec 2005-czer-
wiec 2006 supermarkety wygenero-
waty 21,2 proc. wartosciowej sprzeda-
zy kategorii, tj. 0 1,6 punktu procento-
wego wiecej niz w roku poprzednim.
Za wzrost znaczenia tego kanatu od-
powiadajg zarowno supermarkety, jak
i sklepy dyskontowe. Sprzedaz pty-
néw do mycia szyb w hipermarketach
utrzymuje sie na poziomie 22 procent.
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