
R ynek Êrodków do czyszczenia
okien rozwija si´ szybciej ni˝ ca∏a

kategoria domowych Êrodków czysto-
Êci, w sk∏ad której – oprócz segmentu
p∏ynów do mycia szyb – wchodzà uni-
wersalne Êrodki czystoÊci oraz odka-
mieniacze i odrdzewiacze. W okresie
od lipca 2005 do czerwca 2006 w po-
równaniu z analogicznym okresem ro-
ku poprzedniego rynek Êrodków do
czyszczenia okien wzrós∏ o 12,9 proc.
pod wzgl´dem wolumenu sprzeda˝y,

jego wartoÊç natomiast wzros∏a 
o 11,7 proc., z 73 mln z∏ do 82 mln z∏.
Kategoria ta generuje prawie 1/3 sprze-
da˝y wartoÊciowej ca∏ego rynku domo-
wych Êrodków czystoÊci, a jej sprzeda˝
znaczàco wzrasta w okresie marca
i kwietnia, czyli w sezonie wiosennych
porzàdków. Wzrost sprzeda˝y p∏ynów
do mycia szyb w ostatnim roku stero-
wany by∏ przez najwi´kszy segment tej
kategorii – butelki z pompkà, których
sprzeda˝ wartoÊciowa wzros∏a 

o 23 proc. w porównaniu do roku ubie-
g∏ego. Segment ten odpowiada za 
60 proc. wartoÊciowej sprzeda˝y ca∏ej
kategorii, o 6 punktów procentowych
wi´cej ni˝ w roku poprzednim, nato-

miast zapasy do butelek z pompkà ge-
nerujà 34 proc. sprzeda˝y i w porówna-
niu do okresu lipiec 2004-czerwiec
2005 straci∏y 3 punkty procentowe. Po-
zosta∏à cz´Êç rynku stanowià niewiel-

kie segmenty p∏ynów w butelkach zwy-
k∏ych oraz Êciereczek do mycia szyb.
Sprzeda˝ Êrodków do mycia szyb zlo-
kalizowana jest w wi´kszym stopniu
w handlu tradycyjnym ni˝ nowocze-
snym – 56,7 proc. w stosunku do 
43,3 proc., jednak w d∏ugim okresie
czasu placówki tradycyjne tracà na
znaczeniu, g∏ównie na korzyÊç super-
marketów. W okresie lipiec 2005-czer-
wiec 2006 supermarkety wygenero-
wa∏y 21,2 proc. wartoÊciowej sprzeda-
˝y kategorii, tj. o 1,6 punktu procento-
wego wi´cej ni˝ w roku poprzednim.
Za wzrost znaczenia tego kana∏u od-
powiadajà zarówno supermarkety, jak
i sklepy dyskontowe. Sprzeda˝ p∏y-
nów do mycia szyb w hipermarketach
utrzymuje si´ na poziomie 22 procent.
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ÂRODKI CZYSTOÂCI DO OKIEN W okresie od lipca
2005 do czerwca 2006 w porównaniu z analogicznym okresem roku
poprzedniego rynek Êrodków do czyszczenia okien wzrós∏ 
o 11,7 proc. wartoÊciowo – z 73 mln z∏ do 82 mln z∏.

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU DOMOWYCH ÂRODKÓW CZYSTOÂCI (w proc.)
Segmenty WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏

(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. kg/l) (w proc.)

Uniwersalne 
Êrodki czystoÊci 18 011,1 60,7 25 481,9 69,4
Odkamieniacze 
i odrdzewiacze 3 459,9 11,7 1 987,9 5,4
Ârodki czystoÊci 
do okien 8 178,2 27,6 9 233,6 25,2
Suma 29 649,2 100,0 36 703,5 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres VII 2005-VI 2006
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