
J est to dobry wynik, bioràc pod
uwag´ doÊç d∏ugà ju˝ histori´ z∏o-

cistego napoju w Polsce. Ponad 
4-procentowy wzrost nie jest oczywi-
Êcie tak imponujàcy jak na przestrzeni
lat poprzednich, wcià˝ jednak nale˝y
uznaç bran˝´ piwnà za rozwojowà.
Tak jak w przypadku innych kategorii
FMCG, obserwujemy przesuwanie si´
sprzeda˝y piwa do placówek wielko-
powierzchniowych. Jednak podczas
gdy waga hipermarketów i supermar-

ketów dla sprzeda˝y koszyka katego-
rii spo˝ywczych wynosi 36 proc., dla
piwa wskaênik ten jest znacznie ni˝-
szy – 17,5 procent. Nadal zatem han-
del tradycyjny, przede wszystkim skle-
py spo˝ywcze, majà kluczowe zna-
czenie dla producentów piwa.
W strukturze sprzeda˝y piwa nie-
zmiennie dominujà pó∏litrowe puszki
i butelki, odpowiadajàce za ponad 
90 proc. sprzeda˝y tego towaru.
I choç coraz wi´ksza liczba marek po-

jawia si´ w formacie 0,65 l (ostatnio
Specjal na Pomorzu), trudno spodzie-
waç si´, by produkty o tej obj´toÊci
osiàgn´∏y w przysz∏oÊci przewag´
nad wariantami regularnymi. Z pew-
noÊcià sà jednak ciekawà modyfikacjà
istniejàcych marek. Nie jedynà zresz-
tà. Producenci piwa w ostatnim czasie
przeÊcigajà si´ we wprowadzaniu na
rynek nowych, ciekawych rozwiàzaƒ
uatrakcyjniajàcych ich portfolio zarów-
no w zakresie walorów smakowych,
jak i szaty graficznej. Od kilku miesi´-
cy intensywna kampania reklamowa
Grupy ˚ywiec informuje nas o unowo-
czeÊnionym wizerunku marki Strong,
mieniàcej si´ teraz z∏otymi barwami.
Modyfikacji uleg∏a równie˝ szata gra-
ficzna marki kompanii piwowarskiej

Redd’s, jednoczeÊnie w sklepach po-
jawi∏ si´ nowy wariant smakowy tego
piwa – Sun (cytrusowy). Kompania
wprowadzi∏a te˝ w ostatnim czasie
bezalkoholowego Lecha (Lech Free).
Gruszek w popiele nie zasypia rów-
nie˝ Carlsberg Okocim, który wiosnà
postanowi∏ rewitalizowaç regionalnà
mark´ Bosman poprzez modyfikacj´

etykiety. W marcu pojawi∏y si´ równie˝
dwa nowe warianty marki Karmi, eg-
zotyczne Selua i Lamai, rozszerzajàc
dotychczasowe portfolio Karmi do
czterech produktów. Jak zostanà ode-
brane piwne nowoÊci przez konsu-
mentów, przekonamy si´ w ciàgu naj-
bli˝szych miesi´cy. 
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PIWO Konsumenci zaopatrujà si´ w sklepach detalicznych na te-
renie naszego kraju w coraz wi´ksze iloÊci piwa. Dynamika wzrostu
tej kategorii wynios∏a w okresie kwiecieƒ 2005-marzec 2006 w po-
równaniu do analogicznego okresu rok wczeÊniej ponad 4 procent.

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU PIWA
WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. l) (w proc.)

Puszka 445 845,9 48 913 384,7 46
Butelka 474 281,4 51 1 041 716,2 52
Plastik 9 099,3 1 29 569,9 1
Suma 929 226,6 100 1 984 670,9 100

èród∏o: ACNielsen, dane za okres IV 2005-III 2006


