28

PAP'EROSY Pordwnujac okres kwieciefi 2005-marzec 2006
z okresem analogicznym roku poprzedniego reakcjq rynku na zmia-
ny fiskalne jest wzrost wartosci sprzedazy papieroséw o 5,2 procent.

maju br. minety dwa lata od

wstgpienia Polski do struktur
Unii Europejskiej. Przez caty ten okres
polski ustawodawca sukcesywnie
podnosi stawki akcyzy na wyroby tyto-
niowe, tak, aby w 2008 r. osiggna¢ wy-
magany unijny poziom tego podatku.
Szacuje sig, ze do budzetu panstwa
bedzie trafiato 5,00 zt z kazdej sprze-
danej paczki papieroséw. Obecnie po-

ziom ten dla wszystkich palaczy jest
zapewne do$¢ abstrakeyjny, szczegol-
nie jesli wezmiemy pod uwage fakt, ze
w marcu 2006 r. 20 sztuk papierosow
kosztowato $rednio 4,80 zt, czyli mniej
niz oczekiwana wielkos¢ akcyzy za
dwa lata. Odpowiedz rynku na zmiany
fiskalne objawia sie wzrostem wartosci
sprzedazy papieroséw o 5,2 proc. po-
réwnujgc okres kwiecier 2005-marzec
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2006 z okresem analogicznym roku
poprzedniego. Nie ma to jednak od-
zwierciedlenia w liczbie wypalanych
papierosébw - nieznaczny spadek
sprzedazy o 1 procent. Dysproporcja
ta jest oczywiscie wynikiem ogdlnego
wzrostu cen, ktéry jednak nie jest tak
silny jak wzrost obcigzen podatko-
wych. Od pofowy 2004 r. i przez
2005 r. gtéwni producenci wprowadza-
li na polski rynek nowe marki papiero-
sOwW w segmencie 84 mm, tzw. King
Size, ktére charakteryzowaly sig niskg
ceng — okoto 4,00 zt za paczke, stop-
niowo wypierajgc tradycyjne papiero-
sy o dfugosci 70 mm. Wprowadzono
m.in. marki: Level, Nevada, Para-

mount, Red&White i Viceroy. W okre-

ale takze marki z segmentu Premium,
tj. Marlboro) odpowiadat za 70 proc.
obrotéw catg kategorig, co poréwnu-
jac z rokiem wczesniej oznacza wzrost
0 7,2 punktu procentowego.

Kolejny przyktad ostrej walki konkuren-
cyjnej pomiedzy producentami mogli-
$my obserwowac na poczatku br., kie-
dy to firma British American Tobacco ra-
dykalnie obnizyta cene marki Pall Mall
prawie o 1,00 zt, do poziomu ponizej
5,00 zt. Ruch ten nie pozostat bez od-
powiedzi konkurenciji, ktéra rowniez ob-
nizyta ceny produktow z segmentu ce-
nowego KS Medium. W $lad poszli inni
producenci, obnizajgc ceny marek
Cristal, L&M i West. Jak znaczaca byta
to obnizka ceny, obrazuje fakt, ze obec-

http://np.tradepress.com.pl « Rynki produktow

trzy lata temu. Sytuacja ta zbiegta sie
z decyzjg ustawodawcy, ktory skrupu-
latnie realizujac swoj plan, w styczniu
br. zwigkszyt obcigzenia podatkowe do
wysokosci 75,12 zt za kazde 1000 sztuk
i 31,30 proc. maksymalnej ceny deta-
licznej, co w przypadku jednej paczki

Wartosc sprzedazy  Udziat Wielkosé sprzedazy  Udziat sie kwiecien 2005-marzec 2006 caly nie paczka papierosow L&M kosztuje 20 sztuk w cenie 5,00 zt daje kwote

(w 10 000 zf) (w proc.)  (w min szt.) (w proc.) segment KS (nie tylko ,tanie” marki, tyle samo, co w potowie 2003 r., czyli 3,07 zt podatku. (Rozporzadzenia Mini-
S i ] ] stra Finansow z dnia 23 grudnia 2005 r.
Szgr?;" Y 70055 5 7893 17 LOKALIZACJA SPRZEDAZY PAPIEROSOW (w proc.) zmieniajgce rozporzadzenie w sprawie
20 mm 251 172:2 22:5 116 49:2 25:3 Wartosciowo (w 10 000 zt)  Udziat (w proc.) obnizenia stawek podatku akcyzowego
King Size 782 601,2 700 31 506,6 68,5 Hiper- i supermarkety od 300 m* 70 080,5 6.3 g(’;u 22237‘;”Eovfgdz?rt‘(‘)d:'gwiggfosg
95 mm 5085,6 0,5 144,6 0,3 Duze sklepy spozywcze 58 806,2 53 stwiérdzenié %e producenci walczac
100 mm 59 844,6 54 1831,2 4,0 Srednie sklepy spozywcze 261 457,7 23,4 o konsumen,t()w i udzialy rynkowe nie
120 mm 2 420,3 0,2 92,5 0,2 Mate sklepy spozywcze 358 626,8 32,1 przenosza wszystkich kosztow wynika-
Suma 1118 129,7 100,0 46 013,6 100,0 Kioski 220 616,6 19,7 jacych z wyzszego podatku na swoich
Light 530 038.9 474 21034.2 45.7 SKlepy winno-cukiernicze 236185 2.1 A
Super Light 115 683,8 10,3 4375,6 9,5 Stacje benzynowe 69 965,8 6,3 ' Michat Madej
Ultra Light 7902,3 0,7 250,6 0,5 Sklepy tytoniowe 54 957,6 49 . . L
Full Flavour 464 504,5 45 20352,9 44,2 I Suma 1118 129,7 100,0 I Analylic Consulling Executive

Zrédto: ACNielsen, dane za okres IV 2005-11 2006 Zrodto: ACNielsen, dane za okres IV 2005-1ll 2006

ACMiclsen



