
W Polsce segment alkoholi moc-
nych zdominowany jest przez

wódk´, która wcià˝, pomimo systema-
tycznego spadku znaczenia, ma po-
nad 95-procentowy udzia∏ w tym seg-
mencie. A dla wódki kwiecieƒ tego ro-
ku by∏ kolejnym od stycznia 2005 r.
miesiàcem, w którym sprzeda˝ by∏a
ni˝sza ni˝ w roku ubieg∏ym. O ile
w ubieg∏ych latach wzrosty na rynku
wódki generowane by∏y przez obni˝ki
akcyzy, o tyle gdy zabrak∏o kolejnych

bodêców popytowych, do g∏osu do-
sz∏a zmiana preferencji konsumentów,
którzy coraz cz´Êciej zamiast po uwa-
˝anà za nasz narodowy trunek wódk´,
si´gajà po piwo lub wino. Analiza seg-
mentów cenowych pokazuje, ˝e spa-
dek znaczenia wódki dotknà∏ przede
wszystkim segmentów Mainstream, tj.
Absolwent, Soplica, Zawisza oraz Pre-
mium, np. Wyborowa, Bols, Smirnoff,
które zanotowa∏y spadki wolumeno-
we, w uj´ciu rok do roku odpowiednio

o 9,6 proc. oraz 8,8 procent. W porów-
naniu z nimi konsumenci wódek z seg-
mentu Economy, np.: Starogardzka,
Krakowska, Z Czerwonà Kartkà wyka-
zujà si´ du˝o wi´kszà lojalnoÊcià
w stosunku do kategorii. Wolumen
sprzeda˝y tego segmentu zanotowa∏
spadek o 3,8 procent. Âwietnie nato-
miast radzà sobie wódki importowane,
które odnotowa∏y wzrost sprzeda˝y
o 40,7 proc. w porównaniu z rokiem
ubieg∏ym. Segment wódek importowa-
nych jest w Polsce zdominowany
przez dwie marki – Finlandi´ oraz Ab-
soluta, które majà ponad 90 proc.
udzia∏ów w tym segmencie. 
Sprzeda˝ wódki, w przeciwieƒstwie
do pozosta∏ych alkoholi mocnych, jest
zlokalizowana przede wszystkim
w handlu tradycyjnym, zdefiniowanym
jako sklepy o powierzchni do 300 m2.
Tu skoncentrowane jest ponad 75

proc. sprzeda˝y – iloÊciowo. Mimo to
w handlu nowoczesnym widoczny jest
obserwowany dla wi´kszoÊci kategorii
wzrost znaczenia kana∏u supermarke-
tów (tak˝e sieci dyskontów). Udzia∏ te-
go kana∏u w sprzeda˝y wódki wzrós∏
z 13,8 proc. w ubieg∏ym roku do 15,8
proc. w roku bie˝àcym. Wp∏yw na ten
trend ma wzrost znaczenia marek w∏a-

snych. Ich udzia∏ w kwietniu 2006 r.
wyniós∏ 2,7 proc. w skali ca∏ego kraju
oraz 13,9 proc. w sprzeda˝y super-
marketów. 
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Rynek w odwrocie
WÓDKA to druga co do wartoÊci po piwie kategoria alkoholowa
w Polsce, majàca oko∏o 40-procentowy udzia∏ w rynku alkoholi. 

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU ALKOHOLI WYSOKOPROCENTOWYCH

WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. l) (w proc.)

Wódka 662 456,7 94,5 171 467,6 96,8
Brandy 14 832,2 2,1 2 461,3 1,4
Cognac 1 334,7 0,2 77,5 0,04
Whisky 18 797,8 2,7 2 275,7 1,3
Gin 3 788,9 0,5 791,2 0,4
Suma 701 210,2 100,0 177 073,3 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres IV 2005-III 2006


