i "'51 ¥
A .'-.- i r_ .

m En

A"r! )
=

Dynamiczny rozwoj stolowych

WlNO Drugq najwieksza kategoriag w koszyku alkoholi sg szeroko
rozumiane wina. Caty rynek win nieznacznie umocnit swoja pozycje
w koszyku, ale wynikato to z faktu, iz tempo spadku dla tych produk-
téw byto wolniejsze niz $rednio dla alkoholi.

edynym segmentem, ktéry nadal

dynamicznie sie rozwija pozosta-
ja wina stotowe. W$éréd win stoto-
wych szczegolnie dobrze sprzedajg
sie produkty z tzw. Nowego Swiata,
czyli np. z takich panstw, jak Austra-
lia, Nowa Zelandia, RPA, Chile. Nato-
miast wéréd pozostatych segmen-
téw do tracgcych od kilku lat sprze-
daz win deserowych dotgczyly ostat-
nio rowniez wermuty oraz wina mu-
sujgce.
Rézne alkohole wykazujg odmienne
trendy w lokalizacji sprzedazy, ale

dla wiekszosci z nich daje sie zauwa-
zy¢ rosngce znaczenie supermarke-
tow. Wodka pozostaje wcigz katego-
rig najsilniej skoncentrowang w han-
dlu tradycyjnym. Natomiast dla wina
znaczenie handlu nowoczesnego to
w ostatnich 12 miesigcach prawie 48
procent. Generalnie jednak im droz-
sze wina, tym silniejsza lokalizacja
w handlu nowoczesnym.
Pawet Frynia,
Client S&S Account Executive

@Afwlcl&cn
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LOKALIZACJA SPRZEDAZY WINA

(w proc.)

lloSciowo Udziat
(wtys.) (w proc.)
Hipermarkety
powyzej 2500 m* 16 429,0 21,9
Supermarkety
ponizej 2500 m* 19228,6 25,7
Duze sklepy
Spozywcze 7049,0 9,4
Srednie sklepy
Spozywcze 16964,8 22,7
Mate sklepy
Spozywcze 109049 146
Sklepy winno-
-cukiernicze 4296,6 57 1
Suma 748729 100,0 |

Zrédfo: ACNielsen,
dane za okres IV 2005-1ll 2006
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RYNEK ALKOHOLI
— WARTOSCIOWO
Wartosé Udziat
sprzedazy (w proc.)
(w 10 000 zf)
Wodka 662 456,7 81,8
Brandy 14 832,2 1,8
Cognac 1334,7 0,2
Whisky 18797,8 2,3
Gin 37889 05
Wino 108 851,7 134 |
Suma 8100619 1000 |

Zrédfo: ACNielsen,
dane za okres IV 2005-1ll 2006
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RYNEK ALKOHOLI
— WIELKOSCIOWO
Wielkos¢ Udziat
sprzedazy (w proc.)
(wtys. 1)
Wadka 171 467,6 68,1
Brandy 24613 1,0
Cognac 775 0,03
Whisky 22757 0,9
Gin 7912 0,3
Wino 74 872,9 297 1
Suma 251 946,2 1000 |

Zrédfo: ACNielsen,
dane za okres IV 2005-1ll 2006



