
J edynym segmentem, który nadal
dynamicznie si´ rozwija pozosta-

jà wina sto∏owe. WÊród win sto∏o-
wych szczególnie dobrze sprzedajà
si´ produkty z tzw. Nowego Âwiata,
czyli np. z takich paƒstw, jak Austra-
lia, Nowa Zelandia, RPA, Chile. Nato-
miast wÊród pozosta∏ych segmen-
tów do tracàcych od kilku lat sprze-
da˝ win deserowych do∏àczy∏y ostat-
nio równie˝ wermuty oraz wina mu-
sujàce. 
Ró˝ne alkohole wykazujà odmienne
trendy w lokalizacji sprzeda˝y, ale

dla wi´kszoÊci z nich daje si´ zauwa-
˝yç rosnàce znaczenie supermarke-
tów. Wódka pozostaje wcià˝ katego-
rià najsilniej skoncentrowanà w han-
dlu tradycyjnym. Natomiast dla wina
znaczenie handlu nowoczesnego to
w ostatnich 12 miesiàcach prawie 48
procent. Generalnie jednak im dro˝-
sze wina, tym silniejsza lokalizacja
w handlu nowoczesnym. 
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Dynamiczny rozwój sto∏owych
WINO Drugà najwi´kszà kategorià w koszyku alkoholi sà szeroko
rozumiane wina. Ca∏y rynek win nieznacznie umocni∏ swojà pozycj´
w koszyku, ale wynika∏o to z faktu, i˝ tempo spadku dla tych produk-
tów by∏o wolniejsze ni˝ Êrednio dla alkoholi. 

LOKALIZACJA SPRZEDA˚Y WINA
(w proc.) 

IloÊciowo Udzia∏
(w tys. l) (w proc.)

Hipermarkety 
powy˝ej 2500 m2 16 429,0 21,9
Supermarkety 
poni˝ej 2500 m2 19 228,6 25,7
Du˝e sklepy 
spo˝ywcze 7 049,0 9,4
Ârednie sklepy 
spo˝ywcze 16 964,8 22,7
Ma∏e sklepy 
spo˝ywcze 10 904,9 14,6
Sklepy winno-
-cukiernicze 4 296,6 5,7
Suma 74 872,9 100,0

èród∏o: ACNielsen, 
dane za okres IV 2005-III 2006

RYNEK ALKOHOLI 
– WIELKOÂCIOWO

WielkoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.)
(w tys. l)

Wódka 171 467,6 68,1
Brandy 2 461,3 1,0
Cognac 77,5 0,03
Whisky 2 275,7 0,9
Gin 791,2 0,3
Wino 74 872,9 29,7
Suma 251 946,2 100,0

èród∏o: ACNielsen, 
dane za okres IV 2005-III 2006

RYNEK ALKOHOLI 
– WARTOÂCIOWO

WartoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.)
(w 10 000 z∏)

Wódka 662 456,7 81,8
Brandy 14 832,2 1,8
Cognac 1 334,7 0,2
Whisky 18 797,8 2,3
Gin 3 788,9 0,5
Wino 108 851,7 13,4
Suma 810 061,9 100,0

èród∏o: ACNielsen, 
dane za okres IV 2005-III 2006


