
Sprzeda˝ majonezu i zimnych sosów
podlega du˝ej sezonowoÊci – naj-

wi´cej majonezów i zimnych sosów
sprzedaje si´ w okresie grudzieƒ-sty-

czeƒ (okres Êwiàt Bo˝ego Narodzenia)
oraz w okresie Wielkanocy. Spadek
sprzeda˝y dla okresu kwiecieƒ 2005-
-marzec 2006 w porównaniu do okresu

kwiecieƒ 2004-marzec 2005, bioràc pod
uwag´ sezonowoÊç kategorii i ruchome
Êwi´ta wielkanocne, nie oznacza, i˝
spo˝ywamy i zakupujemy mniej majo-
nezu. Przeciwnie – okres Êwiàteczny
grudzieƒ-styczeƒ 2006 by∏ dla produ-
centów majonezu okresem lepszym ni˝
przed rokiem – jego sprzeda˝ w litrach
wzros∏a o 5,7 procent. Znaczenie han-
dlu nowoczesnego dla obrotu ca∏à kate-
gorià pozostaje na wysokim poziomie
i obecnie wynosi 56 proc. (okres roczny
kwiecieƒ 2005-marzec 2006), podczas
gdy trzy lata wczeÊniej kana∏y nowocze-
sne generowa∏y niespe∏na 52 proc.
(okres roczny kwiecieƒ 2003-marzec
2004) sprzeda˝y wartoÊciowej. 
Rocznie sprzedawanych jest ponad
101 mln opakowaƒ majonezu i 18 mln

opakowaƒ zimnych sosów – g∏ównie
w formie s∏oiczka; w segmencie dressin-
gów roÊnie znaczenie butelek. Niemal
co drugie zakupowane opakowanie ma-
jonezu ma pojemnoÊç pomi´dzy 251 ml
a 400 ml, jest to równie˝ pojemnoÊç co-
raz cz´Êciej kupowana. Konsumenci co-
raz rzadziej natomiast wybierajà opako-
wania mniejsze, tj. o gramaturze do250
ml, podczas gdy opakowania bardzo
du˝e, tj. o pojemnoÊci powy˝ej
400 ml majà stabilnà sprzeda˝. 
Pomimo i˝ jednym z trendów obserwo-
wanych na rynku dla wielu kategorii spo-
˝ywczych jest zwracanie si´ konsumen-
tów w kierunku produktów prozdrowot-
nych – np. o obni˝onej zawartoÊci chole-
sterolu, niskokalorycznych – w odniesie-
niu do majonezu Polacy wydajà si´ byç

konserwatywni. Udzia∏ segmentu majo-
nezu o obni˝onej kalorycznoÊci, tzw.light
wynosi zaledwie 9 proc. w uj´ciu wolu-
menowym, a jego sprzeda˝ maleje. Na
rynku majonezów i zimnych sosów do-
minujàcà pozycj´ zajmuje trzech produ-
centów – Nestlé – Winiary, Spo∏em Kiel-
ce – majonez Kielecki i Unilever – majo-
nez Hellmann’s – ich ∏àczny udzia∏ w ryn-
ku majonezów wynosi ponad
50 proc. w uj´ciu wolumenowym i nie-
mal 60 proc. w uj´ciu wartoÊciowym.
Jednak majonez jest kategorià silnie re-
gionalnà i poza wspomnianymi trzema
producentami w ka˝dym regionie wyst´-
puje przynajmniej jeden silny lokalny
producent. Za nieco ponad 13 proc. wo-
lumenu sprzeda˝y w ostatnim roku –
kwiecieƒ 2005-marzec 2006 – odpowia-
da∏y produkty sprzedawane pod marka-
mi w∏asnymi sieci handlowych. 
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WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. l) (w proc.) 

Majonezy 35 191,3 86,7 38 626,5 89,6
Sosy zimne 5 391,5 13,3 4 499,5 10,4
Suma 40 582,8 100,0 43 126,0 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres IV 2005-III 2006

Sprzedane za 405 mln z∏
MAJONEZY I ZIMNE SOSY W ciàgu roku w Polsce
sprzedaje si´ ponad 38 mln litrów majonezu i 4,5 mln litrów innych
zimnych sosów (m.in. dressingów) o ∏àcznej wartoÊci 405 mln z∏. 

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU MAJONEZÓW I SOSÓW ZIMNYCH


