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MAJONEZY | ZlMNE SOSY W ciagu roku w Polsce

sprzedaje sie ponad 38 min litréw majonezu i 4,5 min litrow innych
zimnych soséw (m.in. dressingdw) o tacznej warto$ci 405 min zi.

przedaz majonezu i zimnych sosow
podlega duzej sezonowosci — naj-
wigcej majonezéw i zimnych soséw
sprzedaje si¢ w okresie grudzien-sty-

czen (okres $wigt Bozego Narodzenia)
oraz w okresie Wielkanocy. Spadek
sprzedazy dla okresu kwiecien 2005-
-marzec 2006 w poréwnaniu do okresu

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU MAJONEZOW | SOSOW ZIMNYCH

Wartosé sprzedazy  Udziat

Wielkos$¢ sprzedazy Udziat

(w 10 000 zi) (wproc.) (wtys.l) (w proc.)
Majonezy 35191,3 86,7 38 626,5 89,6
Sosy zimne 53915 13,3 44995 10,4
Suma 40 582,8 100,0 43 126,0 100,0

Zrédfo: ACNielsen, dane za okres IV 2005-1ll 2006
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kwiecier 2004-marzec 2005, biorgc pod
uwage sezonowos¢ kategorii i ruchome
Swigta wielkanocne, nie oznacza, iz
spozywamy i zakupujemy mniej majo-
nezu. Przeciwnie — okres Swigteczny
grudzien-styczen 2006 byt dla produ-
centow majonezu okresem lepszym niz
przed rokiem - jego sprzedaz w litrach
wzrosta 0 5,7 procent. Znaczenie han-
dlu nowoczesnego dla obrotu catg kate-
gorig pozostaje na wysokim poziomie
i obecnie wynosi 56 proc. (okres roczny
kwiecien 2005-marzec 2006), podczas
gdy trzy lata wezesniej kanaly nowocze-
sne generowaly niespetna 52 proc.
(okres roczny kwiecien 2003-marzec
2004) sprzedazy wartosciowe;.

Rocznie sprzedawanych jest ponad
101 min opakowan majonezu i 18 min

opakowan zimnych soséw - gtéwnie
w formie sfoiczka; w segmencie dressin-
gbéw rosnie znaczenie butelek. Niemal
co drugie zakupowane opakowanie ma-
jonezu ma pojemno$¢ pomigdzy 251 ml
a 400 ml, jest to réwniez pojemnos¢ co-
raz czgsciej kupowana. Konsumenci co-
raz rzadziej natomiast wybierajg opako-
wania mniejsze, tj. o gramaturze do250
ml, podczas gdy opakowania bardzo
duze, t. o pojemnosci powyzej
400 ml majg stabilng sprzedaz.

Pomimo iz jednym z trendéw obserwo-
wanych na rynku dla wielu kategorii spo-
zywczych jest zwracanie sie konsumen-
tow w kierunku produktow prozdrowot-
nych —np. o obnizonej zawarto$ci chole-
sterolu, niskokalorycznych —w odniesie-
niu do majonezu Polacy wydajg sie by¢

http://np.tradepress.com.pl « Rynki produktow

konserwatywni. Udziat segmentu majo-
nezu o obnizonej kalorycznosci, tzw.light
wynosi zaledwie 9 proc. w ujeciu wolu-
menowym, a jego sprzedaz maleje. Na
rynku majonezéw i zimnych soséw do-
minujgcag pozycje zajmuje trzech produ-
centéw — Nestlé — Winiary, Spotem Kiel-
ce — majonez Kielecki i Unilever — majo-
nez Hellmann’s —ich tgczny udziat w ryn-
ku majonezbw  wynosi  ponad
50 proc. w ujgciu wolumenowym i nie-
mal 60 proc. w ujeciu wartosciowym.
Jednak majonez jest kategorig silnie re-
gionalng i poza wspomnianymi trzema
producentami w kazdym regionie wyste-
puje przynajmniej jeden silny lokalny
producent. Za nieco ponad 13 proc. wo-
lumenu sprzedazy w ostatnim roku —
kwiecien 2005-marzec 2006 — odpowia-
daty produkty sprzedawane pod marka-
mi wiasnymi sieci handlowych.

Jakub Mechlinski, Market Analyst
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