
Kategoria koniak i brandy stanowi
oko∏o 2,3 proc. wartoÊci sprzeda˝y

detalicznej alkoholi mocnych w Polsce,
przy czym zdecydowana wi´kszoÊç ge-
nerowana jest przez segment brandy.
Roczna wartoÊç sprzeda˝y brandy wy-
nios∏a w ostatnim roku oko∏o 150 mln z∏
i utrzyma∏a si´ na podobnym poziomie
jak rok wczeÊniej. Z kolei sprzeda˝ seg-
mentu koniak od momentu wejÊcia Pol-
ski do UE i spadku cen dla wi´kszoÊci
marek notuje wzrost sprzeda˝y –
w ostatnim roku wyniós∏ on blisko 30
proc. w uj´ciu wartoÊciowym. ¸àczna
wartoÊç sprzeda˝y detalicznej wzros∏a
w efekcie do ponad 13 mln z∏. Warto

podkreÊliç, ˝e miejscem zakupu tej ka-
tegorii jest przede wszystkim handel
nowoczesny – placówki o powierzchni
powy˝ej 300 m2 generujà oko∏o 3/4 ca∏-
kowitej sprzeda˝y. 
Kategorià, która zanotowa∏a kolejny
udany rok jest tak˝e whisky. W ciàgu
ostatnich 12 miesi´cy wartoÊç sprzeda-
˝y wzros∏a o ponad 20 proc. i wynios∏a
blisko 190 mln z∏. W uj´ciu iloÊciowym
sprzeda˝ wzros∏a o ponad 400 000 li-
trów do poziomu blisko 2 300 000 litrów.
Nale˝y przy tym pami´taç, ˝e na rynku
whisky nie obserwujemy ju˝ dalszego
spadku cen, który by∏ przyczynà wzro-
stów sprzeda˝y w poprzednich latach.

Wzrostowy trend w kategorii zach´ci∏
wielu dystrybutorów do wprowadzania
na polski rynek kolejnych marek – za-
owocowa∏o to znacznie szerszà ofertà
dla tej kategorii. Wzros∏a tak˝e liczba
sklepów prowadzàcych sprzeda˝ whi-
sky, cz´sto traktujàcych t´ kategori´ ja-
ko ciekawe rozszerzenie tradycyjnego
asortymentu alkoholowego. Whisky po-
zostaje jednak w dalszym ciàgu katego-
rià skoncentrowanà w handlu nowocze-
snym, gdzie zlokalizowane jest oko∏o 70
proc. sprzeda˝y. 
WartoÊç sprzeda˝y ginu wynios∏a
w ostatnim roku niespe∏na 38 mln z∏
i okaza∏a si´ o blisko 7 proc. ni˝sza ni˝
rok wczeÊniej. W uj´ciu iloÊciowym
sprzeda˝ spad∏a o ponad 9 procent.
Handel nowoczesny okaza∏ si´ mini-
malnie istotniejszy ni˝ tradycyjny dla
kategorii gin – super- i hipermarkety by-
∏y odpowiedzialne za 51 proc. sprzeda-
˝y w ostatnim roku. Ciekawostkà na

tym rynku jest pojawianie si´
w ostatnim czasie wariantów
smakowych. Stanowià one
rozszerzenie dotychczasowej
oferty producentów obecnych
w tej kategorii. 
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Wzrost znaczenia dro˝szych
ALKOHLE MOCNE Polski rynek alkoholi mocnych jest wcià˝
zdecydowanie zdominowany przez wódk´. Kategoria ta stanowi oko-
∏o 97 proc. iloÊciowo i blisko 95 proc. wartoÊciowo rynku definiowa-
nego jako alkohole mocne.

RYNEK ALKOHOLI 
WYSOKOPROCENTOWYCH 
– WIELKOÂCIOWO

WielkoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.)
(w tys. l)

Wódka 171 467,6 96,8
Brandy 2 461,3 1,4
Cognac 77,5 0,04
Whisky 2 275,7 1,3
Gin 791,2 0,4
Suma 177 073,3 100,0
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RYNEK ALKOHOLI 
WYSOKOPROCENTOWYCH 
– WARTOÂCIOWO

WartoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.)
(w 10 000 z∏)

Wódka 662 456,7 94,5
Brandy 14 832,2 2,1
Cognac 1 334,7 0,2
Whisky 18 797,8 2,7
Gin 3 788,9 0,5
Suma 701 210,2 100,0


