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E=-22 Colowy kontra cytrynowy

NAPOJE GAZOWANE W ostatnim roku — okres kwiecien

2005-marzec 2006 — w porownaniu z rokiem poprzednim, tj. kwie-
cien 2004-marzec 2005 rynek napojow gazowanych pozostat stabil-
ny. Odnotowano sprzedaz ponad 1,2 mid litréw tego rodzaju napo-
jow, na ktore polscy konsumenci wydali niemal 2 mld zi.

edynym kanatem, ktéry odnoto-

wat znaczacy wzrost sprzedazy
napojéw gazowanych w analizowa-
nym okresie byty supermarkety po-
nizej 2500 m? odpowiadajgce za
16 proc. sprzedazy wartosciowej, co
stanowito o 1 punkt procentowy wie-
cej niz w roku ubiegtym. Wzrost zna-
czenia tego kanatu odbyt sie gtow-
nie kosztem matych sklepow spo-
zywczych — do 40 m?, ktére pomimo
spadku wcigz sg najwazniejszym ka-
nafem generujgcym okoto 1/3 catko-
witej sprzedazy napojow gazowa-

nych. tgcznie handel tradycyjny sta-
nowi wcigz znaczgcg wigkszosc¢, bo
az 73 proc. catkowitego obrotu war-
tosciowego, co spowodowane jest
impulsowym charakterem produktu,
w szczegoblnosci w okresie letnim.

Spore zmiany na rynku napojow ga-
zowanych zaszty pod wzgledem
smakéw. Najbardziej popularny
smak - cola, odpowiadajgcy za
36 proc. sprzedanych litréw, odnoto-
wat spadek udziatow o 1,8 punktu
procentowego (w ujeciu ilosciowym)
na rzecz innych smakéw, przede

wszystkim smaku cytrynowego, be-
dacego drugim pod wzgledem wiel-
kosci segmentem smakowym i bu-
dujacego okoto 21 proc. catkowite-
go rynku napojow gazowanych. Ze
wzgledu na fakt, iz cena napojéw o
smaku coli jest relatywnie wyzsza niz
pozostatych smakéw, udzialy warto-
Sciowe coli pozostaty niemal na tym
samym poziomie.
Rynek napojow gazowanych zdomi-
nowany jest w ponad95 proc. w uje-
ciu ilosciowym w okresie kwiecien
2005-marzec 2006 przez bezzwrotne
butelki plastikowe (PET), pozostata
czesé przypada kolejno na butelki
szklane oraz puszki.
Patrycja Mazur,
Account Manager

(PACNjiclsen
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WARTOSC | WIELKOSC RYNKU NAPOJOW GAZOWANYCH

Warto$¢ sprzedazy Udziat ~ Wielko$é sprzedazy Udziat

(w10 000 zt) (w proc.) (w1000 1) (w proc.)
Smak cola 102 533,8 51,5 436 933,8 36,0
Inne smaki 96 583,8 48,5 776 791,0 64,0
Pomaranczowe 26 7891 13,5 197 623,3 16,3
Cytrynowe 341743 17,2 257 351,6 21,2
Toniki 6096,0 31 36 587,2 3,0
Inne 29 524,5 14,8 285 229,0 23,5
Suma 199 117,6 100,0 12137248 100,0 I

Zrédto: ACNielsen, dane za okres IV 2005-11 2006
LOKALIZACJA SPRZEDAZY NAPOJOW GAZOWANYCH

Wartosciowo (w 10 000 zf)  Udziat (w proc.)
Hipermarkety powyzej 2500 m? 21 649,2 10,9
Supermarkety ponizej 2500 m? 31 840,6 16,0
Duze sklepy spozywcze 17 824,7 9,0
Srednie sklepy spozywcze 58 315,8 29,3
Mate sklepy spozywcze 64 403,9 32,3
Sklepy winno-cukiernicze 5083,4 2,6
Suma 199 117,6 100,0 I

Zrédfo: ACNielsen, dane za okres IV 2005-1ll 2006



