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NAPOJE ENERGETYCZNE I IZOTONICZNE w okresie luty 2005-styczen 2006 rynek na-

pojow energetycznych i izotonicznych byt warty 210 min zi, na co ztozyto si¢ 15 min litrdw napojow.

W stosunku do analogicznego okre-
su roku poprzedniego sprzedaz
kategorii wzrosta ponad dwukrotnie —
o0 57 proc. pod wzgledem sprzedazy
ilosciowej oraz o 53 proc. pod wzgle-
dem warto$ci sprzedazy. Napoje ener-
getyczne, generujace 81 proc. sprzeda-
zy warto$ciowej oraz 63 proc. sprzeda-
zy wolumenowej catej kategorii zyskujg
na znaczeniu kosztem drugiego seg-
mentu rynku — napojow izotonicznych.
W ubiegtym roku napoje energetyczne
zyskaty 5 punktdw procentowych

udziatow ilosciowych oraz 2 punkty
procentowe udziatow wartosciowych.
Konsumenci najchetniej kupujg napoje
energetyczne w puszkach o pojemno-
sci 0,2-0,25 litra — 72 proc. udziatéw
warto$ciowych w okresie luty 2005-sty-
czen 2006, jednak znaczenia nabierajg
butelki zarowno szklane - 24 proc.
udziatow wartosciowych, jak i plastiko-
we, w szczegolnosci o pojemnosci 1 litr.
Te ostatnie pojawily sie na rynku
w ubiegtym roku wraz z butelkami 0,5-
litrowymi oraz 1,5-litrowymi, generujac

2 proc. sprzedazy wartosciowej catego
segmentu napojow energetycznych.

Napoje izotoniczne najlepiej sprzeda-
ja sie w butelkach plastikowych o po-
jemnosci 0,5 litra — opakowania tego
typu odpowiadajg za ponad 88 proc.
wartosci oraz 95 proc. ilosci sprzeda-
zy. Rosnie popularnosé napojow
0 smaku cytrynowym - wzrost udzia-
tow warto$ciowych z 29 proc. do
35 proc. w analizowanym okresie,
gtéwnie koszem najwiekszego seg-
mentu napojow ,inne smaki”, ktéry
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Wartos¢ sprzedazy Udziat

Wielkos¢ sprzedazy Udziat

(w10 000 z) (wproc.) (wtys.l) (w proc.)
Napoje energetyczne 16 961,0 80,9 91934 63,1
Napoje izotoniczne 39942 19,1 5382,3 369 |
Suma 20 955,2 100,0 14 575,7 100,0 I
Zrédto: ACNielsen, dane za okres Il 2005-1 2006
wygenerowat w ubiegtym roku  proc. wartosci sprzedazy catego rynku.

54 proc. wartosci oraz 58 proc. ilosci
sprzedazy napojéw izotonicznych.

Sprzedaz napojow energetycznych
i izotonicznych jest silnie skoncentrowa-
na w kanale stacji benzynowych. Ten
najwazniejszy dla kategorii kanat sprze-
dazy odpowiadat w ubiegtym roku za 37
proc. sprzedazy wartosciowej i stracit
nieco na znaczeniu na korzy$¢ matych
i srednich sklepdw spozywczych, gene-
rujgcych odpowiednio 18 proc. oraz 13

Handel nowoczesny odgrywa mniejszg
role w sprzedazy napojow energetycz-
nych i izotoniczncyh niz handel tradycyj-
ny i stacie benzynowe. W okresie luty
2005-styczen 2006 hipermarkety odpo-
wiadaty za 11 proc., supermarkety za 12
proc. wartosci sprzedazy kategorii.
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