
Wstosunku do analogicznego okre-
su roku poprzedniego sprzeda˝

kategorii wzros∏a ponad dwukrotnie –
o 57 proc. pod wzgl´dem sprzeda˝y
iloÊciowej oraz o 53 proc. pod wzgl´-
dem wartoÊci sprzeda˝y. Napoje ener-
getyczne, generujàce 81 proc. sprzeda-
˝y wartoÊciowej oraz 63 proc. sprzeda-
˝y wolumenowej ca∏ej kategorii zyskujà
na znaczeniu kosztem drugiego seg-
mentu rynku – napojów izotonicznych.
W ubieg∏ym roku napoje energetyczne
zyska∏y 5 punktów procentowych

udzia∏ów iloÊciowych oraz 2 punkty
procentowe udzia∏ów wartoÊciowych.
Konsumenci najch´tniej kupujà napoje
energetyczne w puszkach o pojemno-
Êci 0,2-0,25 litra – 72 proc. udzia∏ów
wartoÊciowych w okresie luty 2005-sty-
czeƒ 2006, jednak znaczenia nabierajà
butelki zarówno szklane – 24 proc.
udzia∏ów wartoÊciowych, jak i plastiko-
we, w szczególnoÊci o pojemnoÊci 1 litr.
Te ostatnie pojawi∏y si´ na rynku
w ubieg∏ym roku wraz z butelkami 0,5-
litrowymi oraz 1,5-litrowymi, generujàc

2 proc. sprzeda˝y wartoÊciowej ca∏ego
segmentu napojów energetycznych.
Napoje izotoniczne najlepiej sprzeda-
jà si´ w butelkach plastikowych o po-
jemnoÊci 0,5 litra – opakowania tego
typu odpowiadajà za ponad 88 proc.
wartoÊci oraz 95 proc. iloÊci sprzeda-
˝y. RoÊnie popularnoÊç napojów
o smaku cytrynowym – wzrost udzia-
∏ów wartoÊciowych z 29 proc. do 
35 proc. w analizowanym okresie,
g∏ównie koszem najwi´kszego seg-
mentu napojów „inne smaki”, który

wygenerowa∏ w ubieg∏ym roku 
54 proc. wartoÊci oraz 58 proc. iloÊci
sprzeda˝y napojów izotonicznych.
Sprzeda˝ napojów energetycznych
i izotonicznych jest silnie skoncentrowa-
na w kanale stacji benzynowych. Ten
najwa˝niejszy dla kategorii kana∏ sprze-
da˝y odpowiada∏ w ubieg∏ym roku za 37
proc. sprzeda˝y wartoÊciowej i straci∏
nieco na znaczeniu na korzyÊç ma∏ych
i Êrednich sklepów spo˝ywczych, gene-
rujàcych odpowiednio 18 proc. oraz 13

proc. wartoÊci sprzeda˝y ca∏ego rynku.
Handel nowoczesny odgrywa mniejszà
rol´ w sprzeda˝y napojów energetycz-
nych i izotoniczncyh ni˝ handel tradycyj-
ny i stacje benzynowe. W okresie luty
2005-styczeƒ 2006 hipermarkety odpo-
wiada∏y za 11 proc., supermarkety za 12
proc. wartoÊci sprzeda˝y kategorii.

Patrycja Babis,
Client Sales&Service Analyst
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NAPOJE ENERGETYCZNE I IZOTONICZNE W okresie luty 2005-styczeƒ 2006 rynek na-
pojów energetycznych i izotonicznych by∏ warty 210 mln z∏, na co z∏o˝y∏o si´ 15 mln litrów napojów.

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU NAPOJÓW ENERGETYCZNYCH 
I IZOTONICZNYCH

WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. l) (w proc.)

Napoje energetyczne 16 961,0 80,9 9 193,4 63,1
Napoje izotoniczne 3 994,2 19,1 5 382,3 36,9
Suma 20 955,2 100,0 14 575,7 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres II 2005-I 2006

Moc za 210 mln z∏


