
Ponad po∏owa wartoÊci sprzeda˝y
generowana jest przez soki dla dzie-

ci, jednak na znaczeniu zyskujà mleka
i kaszki, odpowiedzialne w ostatnim roku
za ponad 29 proc. rynku. Mleka i kaszki
sà coraz silniej skoncentrowane w han-
dlu nowoczesnym, tendencja ta stero-
wana jest przez supermarkety zarówno
ze wzgl´du na ich rosnàcà liczebnoÊç,
jak te˝ wzrost sprzeda˝y na hal´. Nadal

jednak hipermarkety sà najwa˝niejszym
kana∏em dla sprzeda˝y mleka – generu-
jà 34 proc. wartoÊci sprzeda˝y i kaszek –
35 procent. W kategorii mleka modyfiko-
wanego wyró˝nia si´ segmenty wieko-
we: mleka poczàtkowe – do 5 miesiàca
˝ycia, nast´pne – przeznaczone dla nie-
mowlàt do 12 miesiàca ˝ycia, mleka Ju-
nior – dla dzieci od 1 roku ˝ycia oraz
segment mlek specjalistycznych, o uni-

kalnych w∏aÊciwoÊciach, np.
sojowe, hipoalergiczne. Naj-
wa˝niejszym segmentem, od-
powiedzialnym za ponad 
37 proc. wartoÊci w okresie luty
2 0 0 5 -
-styczeƒ 2006 sà mleka nast´pne. Mleka
Junior to z kolei segment najszybciej
rozwijajàcy si´, w którym pojawiajà si´
mleka w p∏ynie – stajà si´ one substytu-
tami produktów w proszku, chocia˝ sà
relatywnie dro˝sze.  Kaszki sà stabilnà
kategorià pod wzgl´dem wolumeno-
wym, wartoÊç sprzeda˝y roÊnie ze
wzgl´du na podwy˝ki cen. Wi´kszym
segmentem – szczególnie pod wzgl´-
dem wartoÊciowym – sà kaszki mleczne,
które jednak tracà znaczenie w porów-
naniu do roku ubieg∏ego na korzyÊç
bezmlecznych (g∏ównie owocowych).
Producenci starajà si´ zach´ciç konsu-
mentów do zakupu kaszek, oferujàc pro-
dukty promocyjne: powi´kszone opako-
wania, wielopaki lub prezenty – od Êli-

niaczków i ksià˝eczek, po wod´ mi-
neralnà. Mimo malejàcej liczby nie-
mowlàt i dzieci, roÊnie sprzeda˝ od˝y-
wek – wzrost powodowany jest zmianà
warunków i stylu ˝ycia, lecz nasycenie
rynku nadal znacznie odbiega od krajów
Europy Zachodniej. Pozwala to przy-
puszczaç, i˝ utrzyma si´ tendencja wzro-
stowa tej grupy kategorii. 

Anna Aleksandrowicz, 
Account Manager

MLEKA I KASZKI DLA DZIECI Rynek ˝ywnoÊci dla dzie-
ci osiàgnà∏ w okresie luty 2005-styczeƒ 2006 sprzeda˝ na poziomie
niemal 1 mld z∏. Tak zdefiniowany rynek stanowià cztery kategorie
produktów: mleka modyfikowane, kaszki dla dzieci, dania gotowe do
spo˝ycia oraz soki. 

LOKALIZACJA SPRZEDA˚Y MLEKA
W PROSZKU I KASZKI

WartoÊciowo Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.) 

Hipermarkety 33 877,0 34,4
Supermarkety 30 454,4 30,9
Du˝e sklepy 
spo˝ywcze 7 293,8 7,4
Ârednie sklepy 
spo˝ywcze 10 072,7 10,2
Ma∏e sklepy 
spo˝ywcze 3 192,4 3,2
Apteki 13 726,5 13,9

èród∏o: ACNielsen, 
dane za okres II 2005-I 2006

Sprzeda  ̋za miliard z∏otych


