Sprzedaz za miliard ziotych

MLEKA | KASZK' DLA DZlECl Rynek zywnosci dla dzie-

ci osiagnat w okresie luty 2005-styczen 2006 sprzedaz na poziomie
niemal 1 mid zi. Tak zdefiniowany rynek stanowia cztery kategorie
produktow: mleka modyfikowane, kaszki dla dzieci, dania gotowe do

spozycia oraz soki.

P onad pofowa wartoséci sprzedazy
generowana jest przez soki dla dzie-
ci, jednak na znaczeniu zyskujg mleka
i kaszki, odpowiedzialne w ostatnim roku
za ponad 29 proc. rynku. Mleka i kaszki
sg coraz silniej skoncentrowane w han-
dlu nowoczesnym, tendencja ta stero-
wana jest przez supermarkety zarowno
ze wzgledu na ich rosnacg liczebnose,
jak tez wzrost sprzedazy na halg. Nadal

jednak hipermarkety sg najwazniejszym
kanatem dla sprzedazy mleka — generu-
ja 34 proc. wartosci sprzedazy i kaszek —
35 procent. W kategorii mleka modyfiko-
wanego wyroznia sie segmenty wieko-
we: mleka poczatkowe — do 5 miesigca
zycia, nastepne — przeznaczone dla nie-
mowlat do 12 miesigca zycia, mleka Ju-
nior — dla dzieci od 1 roku zycia oraz
segment mlek specjalistycznych, o uni-

LOKALIZACJA SPRZEDAZY MLEKA

W PROSZKU | KASZKI

Wartosciowo Udziat
(w10 000 zt) (w proc.)

Hipermarkety 33877,0 34,4
Supermarkety 30 454,4 30,9
Duze sklepy

Spozywcze 72938 74
Srednie sklepy

Spozywcze 10 072,7 10,2
Mate sklepy

SpOZywcze 31924 3,2
Apteki 13726,5 13,9 I

Zrédto: ACNielsen,
dane za okres Il 2005-1 2006

kalnych wtasciwo$ciach, np.
sojowe, hipoalergiczne. Naj-
wazniejszym segmentem, od-
powiedzialnym za  ponad
37 proc. wartosci w okresie luty
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-styczen 2006 sg mleka nastepne. Mieka
Junior to z kolei segment najszybciej
rozwijajgcy si¢, w ktérym pojawiajg sig
mileka w plynie — stajg sie one substytu-
tami produktdw w proszku, chociaz sg
relatywnie drozsze. Kaszki sg stabilng
kategorig pod wzgledem wolumeno-
wym, wartos¢ sprzedazy rosnie ze
wzgledu na podwyzki cen. Wigkszym
segmentem — szczegdlnie pod wzgle-
dem wartosciowym — s kaszki mleczne,
ktére jednak tracg znaczenie w porow-
naniu do roku ubiegtego na korzys¢
bezmlecznych (gféwnie owocowych).
Producenci starajg sig¢ zacheci¢ konsu-
mentéw do zakupu kaszek, oferujac pro-
dukty promocyjne: powigkszone opako-
wania, wielopaki lub prezenty — od $li-

niaczkéw i ksigzeczek, po wode mi-
neralng. Mimo malejacej liczby nie-
mowlat i dzieci, rosnie sprzedaz odzy-
wek — wzrost powodowany jest zmiang
warunkow i stylu zycia, lecz nasycenie
rynku nadal znacznie odbiega od krajow
Europy Zachodniej. Pozwala to przy-
puszczag, iz utrzyma sie tendencja wzro-
stowa tej grupy kategorii.
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