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KETCHUPY W ciagu roku w handlu detalicznym w Polsce sprze-
daje si¢ ponad 43 000 ton ketchupu o tacznej wartosci 245 min zt.
Sprzedaz ketchupu na przestrzeni ostatnich dwach lat (okresy roczne
luty 2004-styczen 2005 do luty 2005-styczen 2006) wzrosta o 4,4 proc.
W ujeciu ilosciowym i 6,8 proc. w ujeciu wartosciowym.

Wzrost sprzedazy ketchupu byt
sterowany przez kanaty handlu
nowoczesnego — w hiper- i supermar-
ketach odnotowano wzrost sprzedazy
w wysokosci 10 proc., podczas gdy

sprzedaz w kanatach handlu tradycyj-
nego (duzych, srednich i matych skle-
pach spozywczych) ulegta obnizeniu.
W wyniku wzrostu sprzedazy ketchupu
w kanatach nowoczesnych ros$nie zna-
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99 min opakowan rocznie

czenie tych kanatow dla obrotu catg ka-
tegorig i obecnie wynosi 58 proc.
— okres roczny luty 2005-styczen 2006,
podczas gdy trzy lata wczesniej kanaty
nowoczesne generowaty niespetna
49 proc. — okres roczny luty 2003-sty-
czen 2004 - obrotu kategorig ketchupy.
Rocznie sprzedawanych jest ponad
99 min opakowan ketchupu - gtéwnie
w formie plastikowej butelki — 3/4
sprzedanych  opakowan. Ponad
63 proc. kupowanych przez konsu-
mentéow opakowan ketchupu ma po-
jemnos¢ pomiedzy 401 ml a 600 ml,

wariant ten odpowiada za 70 proc.
rocznego wolumenu obrotu kategorig.
Maleje znaczenie opakowan najmniej-
szych — do 250 ml - juz mniej niz 1/4
sprzedawanych opakowan jest w tym
rozmiarze, podczas gdy jeszcze trzy la-
ta temu ponad 30 proc. sprzedanych
opakowan miato pojemno$¢ mniejsza
niz 251 ml. Konsumenci coraz czesciej
siegajg po produkty, na opakowaniu
ktorych znajduje sie oznaczenie, ze
produkt jest ,tagodny”. Nie odbywa
sie to jednak jedynie kosztem produk-
téw oznaczonych jako ,Pikantny” czy
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,Ostry”, ale rowniez pozostatych, ta-
kich jak grill czy do pizzy. Na rynku ket-
chupéw dominujgcg pozycje zajmuje
trzech producentéw — Heinz (ketchupy
Heinz, Migdzychdd i Pudliszki), Kotlin
i Unilever (ketchupy Hellmann’s i Tor-
tex) — ich faczny udziat w rynku ketchu-
péw wynosi nieco ponad 50 procent.
Za niecate 19 proc. wolumenu sprze-
dazy w ostatnim roku — luty 2005-sty-
czen 2006 odpowiadaty produkty
sprzedawane pod markami wtasnymi
sieci handlowych.

Jakub Mechlinski, Market Analyst

@CI\Tlelsen



