
Wzrost sprzeda˝y ketchupu by∏
sterowany przez kana∏y handlu

nowoczesnego – w hiper- i supermar-
ketach odnotowano wzrost sprzeda˝y
w wysokoÊci 10 proc., podczas gdy

sprzeda˝ w kana∏ach handlu tradycyj-
nego (du˝ych, Êrednich i ma∏ych skle-
pach spo˝ywczych) uleg∏a obni˝eniu.
W wyniku wzrostu sprzeda˝y ketchupu
w kana∏ach nowoczesnych roÊnie zna-

czenie tych kana∏ów dla obrotu ca∏à ka-
tegorià i obecnie wynosi 58 proc.
– okres roczny luty 2005-styczeƒ 2006,
podczas gdy trzy lata wczeÊniej kana∏y
nowoczesne generowa∏y niespe∏na
49 proc. – okres roczny luty 2003-sty-
czeƒ 2004 – obrotu kategorià ketchupy.
Rocznie sprzedawanych jest ponad
99 mln opakowaƒ ketchupu – g∏ównie
w formie plastikowej butelki – 3/4
sprzedanych opakowaƒ. Ponad
63 proc. kupowanych przez konsu-
mentów opakowaƒ ketchupu ma po-
jemnoÊç pomi´dzy 401 ml a 600 ml,

wariant ten odpowiada za 70 proc.
rocznego wolumenu obrotu kategorià.
Maleje znaczenie opakowaƒ najmniej-
szych – do 250 ml – ju˝ mniej ni˝ 1/4
sprzedawanych opakowaƒ jest w tym
rozmiarze, podczas gdy jeszcze trzy la-
ta temu ponad 30 proc. sprzedanych
opakowaƒ mia∏o pojemnoÊç mniejszà
ni˝ 251 ml. Konsumenci coraz cz´Êciej
si´gajà po produkty, na opakowaniu
których znajduje si´ oznaczenie, ˝e
produkt jest „¸agodny”. Nie odbywa
si´ to jednak jedynie kosztem produk-
tów oznaczonych jako „Pikantny” czy

„Ostry”, ale równie˝ pozosta∏ych, ta-
kich jak grill czy do pizzy. Na rynku ket-
chupów dominujàcà pozycj´ zajmuje
trzech producentów – Heinz (ketchupy
Heinz, Mi´dzychód i Pudliszki), Kotlin

i Unilever (ketchupy Hellmann’s i Tor-
tex) – ich ∏àczny udzia∏ w rynku ketchu-
pów wynosi nieco ponad 50 procent.
Za nieca∏e 19 proc. wolumenu sprze-
da˝y w ostatnim roku – luty 2005-sty-
czeƒ 2006 odpowiada∏y produkty
sprzedawane pod markami w∏asnymi
sieci handlowych. 

Jakub Mechliƒski, Market Analyst
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KETCHUPY W ciàgu roku w handlu detalicznym w Polsce sprze-
daje si´ ponad 43 000 ton ketchupu o ∏àcznej wartoÊci 245 mln z∏.
Sprzeda˝ ketchupu na przestrzeni ostatnich dwóch lat (okresy roczne
luty 2004-styczeƒ 2005 do luty 2005-styczeƒ 2006) wzros∏a o 4,4 proc.
w uj´ciu iloÊciowym i 6,8 proc. w uj´ciu wartoÊciowym. 


