
Ser bia∏y jest zarazem najwi´kszym
i najbardziej zró˝nicowanym spo-

Êród tych segmentów. Zaliczamy do
niego zarówno tradycyjne twarogi, które
stanowià blisko 45 proc. sprzeda˝y seg-
mentu, serki kremowe (typu fromage,
do smarowania) generujàce 28 proc.
sprzeda˝y, serki wiejskie (typu cottage)
odpowiedzialne za 22 proc. sprzeda˝y,
jak i znacznie mniej istotne rodzaje sera
bia∏ego, takie jak feta, mozzarella, sery
bia∏e topione, czy te˝ bryndza i oscypki
– okres luty 2005-styczeƒ 2006, udzia∏
pod wzgl´dem wolumenu sprzeda˝y.

W okresie luty 2005-styczeƒ 2006
sprzeda˝ sera bia∏ego ogó∏em wynio-
s∏a 107 500 ton, co odpowiada prawie 
1,2 mld z∏. W porównaniu do roku po-
przedniego rynek pozostaje stabilny,
wolumen sprzeda˝y zmieni∏ si´ 
o –1,0 proc., zaÊ wartoÊç o +1,4 pro-
centa. Sytuacja ta jest sterowana przez
trzy najwi´ksze grupy produktowe
w obr´bie sera bia∏ego: twarogi, serki
kremowe i wiejskie, których sprzeda˝
wolumenowa nie zmieni∏a si´ znaczà-
co w stosunku do roku 2005. Wzrost
wielkoÊci sprzeda˝y zanotowa∏y mniej

znaczàce rodzaje sera bia∏ego – najsil-
niejszy mozzarella o 21 procent.
Sery bia∏e to kategoria, dla której han-
del nowoczesny i tradycyjny sà jedna-
kowo istotne. 49,8 proc. wartoÊci
sprzeda˝y przechodzi przez kana∏y
nowoczesne, reszta przez tradycyjne
(luty 2005-styczeƒ 2006). W d∏ugim
okresie obserwujemy jednak wzrost
znaczenia sklepów nowoczesnych,
zarówno hipermarketów, jak i super-
marketów, kosztem wszystkich typów
sklepów tradycyjnych.
Du˝e ró˝nice pomi´dzy rodzajami se-

ra bia∏ego widoczne sà nie tylko w for-
mie produktów, ale równie˝ w ich lo-
kalizacji. Twarogi i serki wiejskie sà
wcià˝ skoncentrowane w kana∏ach
tradycyjnych, które generujà odpo-
wiednio 63,1 proc. oraz 53,7 proc. ich
sprzeda˝y wartoÊciowej (luty 2005-

-styczeƒ 2006). Przeciwnie, sprzeda˝
serków kremowych, fety i mozzarelli
koncentruje si´ w hipermarketach
i supermarketach. Odpowiadajà kolej-
no za 59,1 proc., 72,3 proc. oraz 
90,7 proc. sprzeda˝y wartoÊciowej
w okresie luty 2005-styczeƒ 2006.
Agnieszka Bujak, Account Manager
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Najwí cej zyska∏a mozzarella
SERY BIA¸E Rynek sera jest najwi´kszà, po papierosach i kategoriach alkoholowych (piwo i wód-
ka), kategorià spo˝ywczà pod wzgl´dem wartoÊci sprzeda˝y, monitorowanà przez ACNielsen. Sk∏ada si´
z czterech segmentów: sera bia∏ego, ˝ó∏tego, topionego i pleÊniowego.

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU SERÓW BIA Y̧CH
Segmenty WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏

(w 10 000 z∏) (w proc.) (w 1000 kg) (w proc.)

Sery bia∏e 118 171,9 100 107 526,0 100
Sery bia∏e naturalne 44 080,9 37,3 48 035,8 44,7
Serki wiejskie (cottage) 21 588,2 18,3 23 963,6 22,3
Serki kremowe 43 215,8 36,6 30 353,5 28,2
Serki topione 1 048,4 0,9 493,9 0,5
Mozzarella 2 852,3 2,4 1 288,3 1,2
Feta 4 273,6 3,6 2 923,3 2,7
Inne (np. bryndza, oscypki) 1 112,6 0,9 467,7 0,4

èród∏o: ACNielsen, dane za okres II 2005-I 2006


